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SEDAN 2023 HAR VI EN NY FORPACKNINGSFORORDNING ATT FOLJA

Det innebar bland annat att ni som driver en camping har ansvar for att toomma burkar
och flaskor med pant hamnar dar de ska: tillbaka in i pantsystemet. Sa varfér inte starta
en liten klimatrérelse pa campingen med var kostnadsfria tjanst? Da blir det [4tt att
gdra ratt - bade for er och fér era géster!

Anslut er som kund pa

pantamera.nu PANTAMERA
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g "Var bransch har ndgra av Sveriges

basta semesterldgen och det ska
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Martin Juhos, vd Svensk Camping:

“Branschen star stadigt som
Sveriges storsta turistboende
under sommarmanaderna”

AAAAAAAA

2024 blev ytterligare ett bra ar f6r var bransch, inte minst tack vare den internationella marknaden.

| en omvdarld som de senaste &ren praglats av stor osdkerhet stér sig Sveriges campingplatser val. De
senaste &ren har antalet gastnatter slutat pd 16 till 17 miljoner varje ar. Det ar en tydlig féréndring
jdmfért med ett decennium tidigare d& nivan var 13 till 14 miljoner gastnéatter. Motstdndskraften mot
férandringar i samhdllsekonomi, konkurrens frdn andra semesterformer och andra handelser &r stark
och branschen star stadigt som Sveriges stdrsta turistboende under sommarménaderna.

Vilka @r utmaningarna?

— Det finns séklart alltid orosmoln, den inhemska och
aven den norska marknaden star och stampar — antalet
gastnatter varken okar eller minskar. Vi ser ocksé att det
séljs betydligt farre husvagnar idag an for tio ar sedan.
Sedan foljer var bransch den generella utvecklingen inom
besoksniringen i Sverige. 2024 6kade camping med 0,9
procent och svensk turism i helhet med 0,7 procent, nar
det géller volym. Med ett allt storre fokus pa turister fran
Europa kommer Sveriges attraktionskraft dar att bli &nnu
viktigare for var bransch.

vi f& fler att upptacka.”

Tr——

Hur blir Sverige en toppdestination p& den
europeiska marknaden?

— Var satsning pa Tyskland och Europa ar langsiktig.
Sverige har ett starkt varumarke och marknaden r stor.
Med ratt satsningar och en stark narvaro ar jag saker

pé att vi kan fortsatta oka pd dessa marknader, men det
kravs investeringar och samarbeten. Den gemensamma
internationella marknadsforingen av Sverige ar for liten
och det vilar ofta ett allt for stort ansvar pé enskilda
turistforetag och p& boendeanlaggningar i synnerhet. En
campingturist spenderar bara en av fyra kronor pé logi,
resten gar till annan konsumtion. Campingturismen ar
alltsa en viktig ekonomisk turismmotor pd manga platser
i Sverige.

Varfdr ar campingndringen sa viktig i ett
internationellt perspektiv?

— Sverige har ett guldldge som destination, men ska vi
lyckas i Europa méste vi vinna pa campingmarknaden.
Det ar i Europa en stor del av tillvaxten finns och har

ar camping pé stark uppgang. For att fa fler turister att
uppleva mer av Sverige si behover vi hjalpas 4t och dven
arbeta Over grinserna. Ett exempel pa det ar vart 6kade
nordiska samarbete. Tillsammans kan vi i Norden bli en
topp-5-destination i Europa och da blir det enklare att ta
plats pd marknaden.

Vad borde alla kénna till om campingnéaringen?
— Branschens storhet syns ute pa vigarna och i statis-
tiken, men inte alltid dar beslut fattas. Att ndstan 50
procent av Sveriges volym av europeiska 6vernattningar
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under sommaren gors pa camping, ar ndgot som ar okant
for manga. P4 ménga svenska destinationer finns knappt
ndgon sommarturism utan campingplatserna. Lat oss

ta Varmland som exempel. Under sommarmanaderna
sker fler &n sex av tio gistnitter pa camping och bland
besokare fran Europa genomfors fler &n atta av tio 6ver-
nattningar pd en campingplats. Och Varmland &r bara ett
exempel. Detta maste vi fa fler att kdnna till.

Vad blir viktigast for er 2025

— Vi vill underlitta vira medlemmars vardag och vara
ett stod i deras verksamhet. For oss pd Svensk Camping
har 2024 framfor allt varit ett utvecklings- och férand-
ringsar. Nu under 2025 lanserar vi flera nya tjanster

och projekt. Med en uppdaterad visuell identitet och

ett kanske inte helt nytt, men forenklat namn, ska vi
fortydliga var roll i Turistsverige och utveckla véra tre
fokusomréden: kvalitet- och héllbarhet, marknadsforing
och branschkommunikation. Vi har en lang historia att
varda, samtidig som vi méste utvecklas tillsammans med
branschen och var omvirld.

Vad gér ni p& hdllbarhetssidan?

— Vi har klassificerat campingplatser sedan 1996 och har
lang erfarenhet av det, under 2025 lanserar vi vart nya
kvalitets- och hallbarhetsystem. Med 6ver 200 métkri-
terier ar det ett komplext system, men med en digital
e-tjanst som gor alla berdkningar, blir upplevelsen for
anldggningarna allt annat 4n komplex. Ett av malen ar att
gora det betydligt enklare att komma i gdng med héll-
barhetsarbetet, men ocksé att lyfta in gastomdomen fran
globala plattformar i kvalitetsarbetet. Det ger inte bara
trovardighet och dkthet utan ocksa direkt aterkoppling
frdn marknaden.

Hur hjdlper ni medlemsféretagen i deras
marknadsféringsarbete?

— Vi ska stodja vira medlemsforetags tillvixt och kon-
kurrenskraft dven pa marknadssidan. Med lanseringen
av var nya marknadsservice erbjuder vi ett uppdaterat
utbud av marknadsforings- och bokningstjanster som ar
designat for campingplatser med olika behov. Basen ar
Camping.se som &r branschens storsta marknadsplats,
séval som Sveriges storsta resemagasin och resenyhets-
brev. Den kombinerar vi med digitala tillaggstjanster och
en kanalvéljare som inkluderar de bokningskanaler dar
gisterna finns.

Ert tredje omrade ar branschkommunikation,
hur ser du att ni ska bidra dé&r?

— Det handlar om att arbeta med bilden av camping,
intressera omvarlden for campingniringen och informera
om vilken betydelse den har for svensk turism. Vi vill

“Det @r i Europa tillvaxten
A
finns och har har vi ett 4

guldlage.”
T —
Martin Juhos

vd Svensk Camping.

Foto: Niklas Maupoix

fa fler att jobba i branschen, investera i den och s klart
vilja campingsemestern. Det gor vi genom kommunika-
tionsarbete och vi bedriver ocksa paverkansarbete for att
skapa battre forutsattningar for vira medlemmar.

Hur ser visionen ut?

— Som medlem i Svensk Camping och certifierad cam-
pingplats tar man plats i ett natverk av campingplatser
som delar visionen om att skapa Europas basta camping-
upplevelser. Det ar vér vision och den kommer vi att ar-
beta mycket mer med framéver. Var bransch har ndgra av
Sveriges basta semesterldgen och det ska vi fa fler att upp-
tacka. Jag hoppas och tror att ndsta niva for branschen ar
19—20 miljoner gastnitter och att vi dr dar 2035. A




Arsrapport 2025 « Svensk Camping

Ndstan 17 miljoner gastnatter pa Sveriges
campingplatser 2024

Sverige och Sveriges campingplatser fortsatter att locka allt fler. Under 2024 6kade
antalet gastnatter p& Sveriges campingplatser till 16,7 miljoner. 2024 blev darmed ett
av de basta &ren n&dgonsin. Camping &r basen fér turismen utanfér storstdderna och
star fér en majoritet av turistévernattningarna pé ménga destinationer i Sverige.

Antal gastnatter pa Sveriges Férdelning av antal gastnatter
campingplatser 2024 per boendeform 2024
. Svenska gastnatter Internationella gastnéatter
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Antalet gastnéatter pd& Sveriges campingplatser
bkade med cirka 145 000 eller 0,9 procent. Det kan —
[l e1ie (el Gl € O el SrEmelinlins e () el Totalt finns cirka 104 000 campingtomter och 11 000

kommersiella turistboenden i Sverige dkade med

0,7 procent. De inhemska gasterna uppgick till 12,4
miljoner (-0,7%) och de internationella gdstn&tterna
uppgick till 4,4 miljoner (+5,6%).

stugor pd& Sveriges campingplatser.

miljarder kronor i logiint&kter for

branschen 2024, en kning med
6 procent.

Foto: Adam Merking
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Antal gastnatter pa Sveriges campingplatser per ar de senaste 10 &ren

. Svenska gdastnatter Internationella géstnatter
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Branschens tillvaxt ar stabil. Under pandemin 6kade den inhemska turismen kraftigt och det innebar fler svenska
dvernattningar. Sedan toppdret 2021 har de inhemska évernattningarna backat tillbaka till nivéer som innan pandemin.
Trots en stor 8kning av antalet internationella gdstnatter vaxer branschen ldngsamt. Branschens tillvaxt pdverkas av hur
attraktivt Sverige &r som resmal.

Antal gdstndatter p& Sveriges campingplatser férdelat
per mé&nad under 2024 jamfort med 2023

2023 [l 2024
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Camping daret runt — stark sommar
och védxande vintersdsong

Sommaren 2024 stod camping fér 41 procent av Sveriges turistévernattningar. VintersGsongen
kénnetecknas av en stor andel sGdsongsuppstdlining, men det syns en ékning av branschens rérliga
vinterturism. Under sommarmdanaderna juni till augusti dkade antalet gastndtter med 1,9 procent
till 12,3 miljoner, vilket var mer Gn den genomsnittliga ékningen fér alla turistboenden i Sverige
som var 1,2 procent.

Gastnatter pd campingplats under Férdelning av gastndatter per turist-
juni, juli, augusti boende i Sverige juni—augusti 2024
2023 [l 2024 o 4%
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Hotell .Ccmping Vandrarhem .Siugbyur SolL*
Enligt SMHI var sommaren 2024 rekordvarm i allra nordli-

gaste Sverige. | sédra och mellersta Sverige var det dGremot

en sommar med en m&dnadsmedeltemperatur omkring

det normala. Branschen har ungefér 41 procent av éver-

nattningarna under juni till augusti.

Antal gdastnatter per turistboende
i Sverige juni-augusti 2024

av Sveriges alla turistéver-

nattningar i juli spenderades

14 000000
pd en campingplats 2024.

12 000 000
10 000 000
.. .. . . 8 000 000

Antal gastnatter vintersGsongen 2024
6000 000
.I 228 000 4000000
2 000 000

Under vintersdsongen, december till mars, 6kade antalet

gastndtter med 9,4 procent jamfért med dret innan. 0 -

Aven om vintersasongen kannetecknas av en stor andel )
.. e o s Hotell Camping Vandrar- Stugbyar SolL*

sdsongsuppstdllning syns en tydlig 6kning av branschens hem

rérliga vinterturism.

*Férmedlade privata stugor och ldgenheter.
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Comers bokningssystem

den moderna [6sningen fér din camping

BOKA

CHECKA IN CHECKA UT STALLPLATS

CHECKA IN, UT ELLER SKAPA EN NY BOKNING

NYHET! Nu lanserar vi var smidiga sjalvbetjaningskiosk — boka, betala och
checka in snabbt och enkelt, direkt i receptionen eller utanfor. Gasten
valjer sin plats fran kartan och checkar in snabbt. Smidig start pa vistelsen!

Bokningssystem i molnet for alla campingar — med alla funktioner du behover!

Camping e Stallplats e Konferens e Aktiviteter
Hyrprodukter e Biljetter « Evenemang

PARTNER:
Vill du prova Comers, kontakta

0ss pa provacomers@comers.se ASSOCIERAD

&wre | PARTNER

www.comers.se
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Vastra Gotaland och Borgholm i topp

Camping dr det stérsta semesterboendet under sommaren i 18 av Sveriges 21 lan. | flera
regioner dverstiger marknadsandelen fér camping 50 procent. P& manga destinationer ar
campingplatserna en grundférutsdttning for sommarturismen. Under 2024 hade Borgholms
kommun flest g&stnatter pd camping bland alla svenska kommuner, medan Vastra Gétalands
Ian toppade listan bland lanen.

Antal gastnatter pa Antal gdstnatter pa
Sveriges campingplatser Sveriges campingplatser
fordelat per lan, helar fordelat per kommun,
helar
1 Vastra Gétaland 3168 577
1 Borgholm 954 134
2 Kalmar 1979 347 §orgholms kommun pd
. 2 Strémstad 563 347 Oland var den stérsta
3 Skane 1578 343 campingkommunen 2024 med
4 Halland 1529 665 3 Falkenberg 456 109 ndra en miljon gastnatter.
4V 41311
5 Dalarna 1165 518 arberg sns
.. 5 Tanum 344 428
6 Varmland 854 410 Vastra Gétalands 1én hade
6 Vastervik 319 762 flest g@stnatter p& camping
7 Weilsien 841430 2024, och nar det kommer
. 7 Halmstad 286 761 till andel av de totala
8  Vésterbotten 625 462 turistovernattningarna ar
9 Stockhol 615 152 8 Gotland 250 689 Kalmar lan storst.
ockholm
10 Jamtland 554 344 9 Mdrbylanga 250 332
N 1 tend 248 82
11 BOstergstiand 427 512 0 Sotends 8823
12 Jénksping 425 222 11 Uddevalla 214 875
13 Blekinge 415 971 12 Pited 197,075
14 Sédermanland 404 701 13 Kristianstad 194 577
15 Orebro 394 060 14 Mora 185 858
16 Gavleborg 338 631 15 Karlskrona 171 928
17 Véasternorrland 316 860 Kommunstatistiken p&verkas av att
utfallet i vissa kommuner inte redo-
18 Kronober 314 269 visas p& grund av statistiksekretess,
9 exempelvis saknas Géteborg i listan.
19 Uppsala 281055 2
20 Véstmanland 254124 Lanen med storst andel
.o .. o .
1 Gofland 250 497 gdstnatter pa campingplats

under sommarmdnaderna

Andel gastnatter som tillbringats p& en
campingplats av allt kommersiellt turist-
boende i ldnet under juni—augusti 2024.

70% 65% 58%

Kalmar Halland Varmland
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Johan Rustan, vd Oland & Co:

“"Campingbesdkarna ar var
viktigaste malgrupp”

AAAAAAAA

Med 16,7 miljoner gastnatter under 2024 starker campingndringen sin position som
den svenska sommarturismens ryggrad. P& Oland blir detta sarskilt tydligt. Av 6ns
1,5 miljoner gastnatter sker hela 1,2 miljoner pd campingplatser — varav 950 000 i

Borgholms kommun.

— Campingen ir en viktig motor for hela Oland, och bes6-
karna &r var allra viktigaste mélgrupp, sdger Johan Rustan,
vd for destinationsbolaget Oland & Co.

Oland har linge varit en av Sveriges mest populira
campingdestinationer, och Borgholm toppar ar efter ar
listan 6ver kommuner med flest gastnitter. De ménga sol-
timmarna spelar forstds in — men det ar l&ngt ifran hela
forklaringen till campingens framgang pa on.

— Det ar kombinationen av god tillgdnglighet, ett starkt
varumarke, rik natur och ett brett utbud av anléggningar.
Har finns nagot for alla.
Lagg dartill ett unikt
vérldsarv och en cam-
pingkultur som vuxit
fram under generationer,
fortsitter han.

En central framtids-
fraga dven for camping-
niringen pa Oland &r att
forlanga sasongen. I dag
sker den 6vervildigande
majoriteten av gistnitterna

Johan Rustan, vd fér destinations-
bolaget Oland & Co.

under sommaren, men potentialen for en langre sdsong
ar stor.

— Oland ir en stark destination dven var och host, inte
minst for naturélskare och fagelskddare. Anlaggningarna
har kapacitet och ar redo att ta emot fler gister utanfor
hogsdsong.

Mdaste varda platsen
Det 6kande internationella intresset for Sverige som

campingland skapar ocksa nya mojligheter for branschen.

Oland, med sin mix av naturupplevelser, kulturarv och
valutvecklad infrastruktur, har goda forutsattningar att
dra nytta av denna trend.

Men det ar helt avgorande att tillvixten sker pa ett
langsiktigt hallbart sitt. Oland 4r redan i dag sjalvforsor-
jande pa el, med stor andel frin sol- och vindkraft, och
manga campingforetag arbetar aktivt med att minska sitt
klimatavtryck.

— Vi maste varda platsen — och vi maste varda kund-
upplevelsen. Det ar sa vi bygger en héllbar framtid,
avslutar Johan. a
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Husvagns- och husbilsbranschens utveckling

Efter ndgra @r med vikande férsdljning har 2025 inletts med stdrkt tro p& framtiden. Husvagns- och
Husbilsbranschens Riksférbund (HRF) har under flera ar, med stéd frédn Svensk Camping, Caravan
Club och Husbilsklubben, drivit Husbilskampen, som haft som mal att beskattningen av husbilar ska
bli mer rattvis. En sdnkt rdnta och att malusbeskattningen av husbilar nu tagits bort ar faktorer som

talar fér branschen.

De 10 mest salda
husbilsmdarkena pa
svenska marknaden

Antalet nyregistrerade husvagnar och
husbilar per &r i Sverige sedan 2013

. Husbil Husvagn
1. Adria 6. Sun Living
8 000 2. Kabe 7. Weinsberg
3. Knaus 8. Rapido
7 000 . .
4. Pilote 9. BUrstner
6 000 5. Hymer 10. Challenger
5 000
4 000
3 000
2 000
1000 o o q
sd@ mdanga husbilar och
0 husvagnar finns det
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 totalt i Sverige. Av dem

ar 69 procent husvagnar.

Nyregistreringar av husvagnar och husbilar i Europa
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Den europeiska totalmarknaden fér husvagnar och husbilar 6kade med 5,2 procent under 2024. Husbilsférsdliningen fortsatter
att st& f6r tillvaxten, 9,5 procent, och husvagnsférsaliningen minskade med 4,7 procent. Den tyska marknaden ér i sarklass stérst
och har ékar bestdndet med nastan 100 000 campingfordon per &r. Nederldnderna och Danmark sticker ut som tvd av f& ladnder

dar det sdljs fler husvagnar @n husbilar.
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Gor allt med CompuSofts
mangsidiga, moduldra
bokningssystem.

Frigor tid och skapa mer
5?@} Bokningssystem (PMS) Varde mEd Ett krafthIIt
bokningssystem

9 Dynamisk prissattning
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o= Tillganglighetskalender

..... Har din camping den mest effektiva och gastvanliga
AT 1 onlinebokningen, som kan erbjuda dina gaster allt fran
Paketerbjudanden overnattningar och aktiviteter till biljetter och specialerbjudanden?

"Sista minuten"-erbjudanden
OTA-kanalhantering Compusofts onlinebokning och gastapp bidrar till en annu battre

Gastapp upplevelse for dina gaster och oker samtidigt din merforsaljning.

K}

Sjdlvbetjdning Upptack ett bokningssystem som inte bara frigor tid, utan ocksa
S skapar forstklassiga bokningsupplevelser.

B2
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Atkomstkontroll CompuSoft servar over 600 campingplatser. Varje dag.

Biljettforsaljning

Elférbrukningsmatning

Kassasystem Fa en demo: www.compusoft.com - tif: (+45) 63 18 63 18
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Alf Ekstrom, koncernchef for KABE Group:

“Tillsammans skapar vi attraktiva

upplevelser”

AAAAAAAA

Efter ndgra tuffa ar fér husvagns- och husbilsbranschen, praglade av stigande kost-
nader och minskad efterfrdgan, ser Alf Ekstrém, koncernchef fér KABE Group, en ljus-
ning. | en interviu med Svensk Camping delar han sin syn p& varfér campinglivet ar
mer relevant &n ndgonsin, vad som kravs for att locka barnfamiljer och storstadsbor,
och varfér branschen maste halla ihop f6r att vaxa.

Pandemin gav branschen en rejil boost och det var nés-
tan som att det rddde en "Klondyke-stimning”. I media
pratades det om trender som “hemester” och "swemester”.
Alla kurvor pekade uppét.

Men snart drabbades dven husvagns- och husbils-
industrin av nedgdngen - av komponentbrist, kostnads-
okningar och svagare efterfragan. Aterforsiljare fick se
sina lager vaxa. Det blev manga neddragningar.

Flera ljusglimtar
Pa toppen av detta fanns "husbilsskatten”, som ytterligare
sargade branschen. Men nu, trots att det hoga kostnads-
laget bestér, ser vd:n for tillverkaren Kabe Group, Alf
Ekstrom, en positiv trend pé flera marknader. Efter att
den orittvisa skatten avskaffades i februari har forsilj-
ningen av husbilar 6kat kraftigt pa den svenska markna-
den.

— Det var ett vilkommet beslut som verkligen lyft
marknaden, sdger han.

Kabe har en stark stéllning, inte bara i Sverige utan

Alf Ekstrém, koncernchef fér KABE Group.

ocksd i de nordiska landerna. Med tillverkning i Sverige,
Polen och Storbritannien, och produkter som siljsi 14
europeiska lander, har foretaget etablerat sig som en av
Europas ledande aktorer.

Trots utmaningarna under foregaende ar har Kabe
flera ljusglimtar att visa upp. Flertalet modeller har
tilldelats internationella priser, och med en bred portfolj
av premiummodeller har foretaget lyckats ta marknads-
andelar pé viktiga marknader som Sverige, Tyskland och
Storbritannien.

— Trots svérigheterna har vi lyckats vixa dar andra har
tappat, konstaterar Alf.

Ser mojlighet till fler samarbeten
Hemmamarknaden ar mycket viktig for Kabe, den star
for drygt 40 procent av forsiljningen. Att "Camping-
sverige” fortsatter utvecklas har darfor hogsta prioritet.

— Campinganliaggningarna dr branschens motor.
Investeringar i forbattrad service och 6kad bekvamlighet
ar helt avgorande for efterfrdgan pa véra fordon. Bara
tillsammans skapar vi attraktiva upplevelse for kunder-
na, siger Alf Ekstrom.

— Glom inte husbilskunderna, vadjar han.

Han betonar att denna snabbt vixande grupp, som ofta
viljer enklare stéllplatser, borde ses som en viktig kund-
grupp for campinganlidggningarna.

— Det dr en malgrupp att inkludera. Som ofta har en
stark kopkraft. Kan vi fa in dem pa campingplatserna
vinner alla, sdger han och lyfter fram mgjligheten att
erbjuda hogre komfort och service som ett sétt att attra-
hera dem.

Faktum ar att de krav pd komfort som kunderna staller
har okat kraftigt de senaste &ren. Idag ar det inte langre
ett extra plus att ha dusch, bra toalettlosning eller golv-
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for att attrahera nya kunder
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och visa méjligheterna med
R

mobilt boende aret runt.”

varme i husvagnen eller husbilen — det ar en sjdlvklarhet.

— Ménga av vira kunder forvantar sig samma standard

isin husvagn som i sitt eget hem, sdger Alf Ekstrom och
fortsétter:

— En satsning pa 6kad bekvamlighet och service
kommer ocksa att gora det lattare for branschen att locka
fler till campingen, framfor allt barnfamiljerna som ar sa
viktiga att rekrytera for att trygga framtiden.

Alf Ekstrom ser mojligheter i fler samarbeten mellan
sommar- och vinterdestinationer, exempelvis att under-
latta for kunder som kan tanka sig att flytta sina husvag-
nar beroende pa sdsong.

— Det hér ar nagot vi verkligen skulle kunna utnyttja
bittre.

Stor potential i storstdderna

Han lyfter dock ett varningens finger som handlar om
forsiljningen av husvagnar, som kontinuerligt minskar.
Under en 20-drsperiod har nyregistreringarna per ar
minskat fran éver 5 000 till under 2 000 arligen. Aven
om nedgéngen dnnu inte mérks fullt ut pd campingarna,
kommer effekterna bli tydliga pa sikt.

— Vi behover arbeta gemensamt for att attrahera nya
kunder och visa mojligheterna med mobilt boende aret
runt, sdger Alf.

En outnyttjad potential finns i storstiderna. Traditio-
nellt har husbilar och husvagnar attraherat villadgare
pé landsbygden, men friheten och flexibiliteten som en
husvagn eller husbil erbjuder borde &ven tilltala manga
som bor i ldgenheter i storstdderna.

— Det hér dr en jattemarknad som vi 4nnu inte har natt.

Antalet nyregistrerade husvagnar
och husbilar i Sverige 2024

Husvagn . Husbil
3 000
2 500
2 000
1500
1000

500

1701 st, 37% 2 875st, 63%

Kalla: HRF

For den vanliga inkomsttagaren ar det svart att kopa en
tomt vid havet, men en husvagn ger friheten att uppleva
béde kust och fjall — &ret om, séger Alf.

Aven om diskussionerna om “hemester”, swemester”
och "flygskam” har klingat av, lever de grundlaggande
behoven kvar. Att semestra ndra hemmet och vélja héll-
bara alternativ ar inte ldngre en trend — det har blivit en
sjalvklarhet fér méanga.

— Jag tror pa Sverige som campingland, och jag ser en
enorm potential i att vi kan vixa och utvecklas har, avslu-
tar Alf Ekstrom. a
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Arsrapport 2025 « Svensk Camping

Europas sommarturister valjer campingboende
ndr de besoker Sverige

Camping &r férstahandsvalet f6r europeiska turister som beséker Sverige under sommarmdénaderna.
Norge &r fortsatt den viktigaste utlandsmarknaden, men intresset frdn Tyskland dkar mest. Under
2024 dkade de tyska dvernattningarna med 14 procent. Svensk Camping har under de senaste aren
6kat marknadsféringsinsatserna i Tyskland tillsammans med den tyska motor- och reseorganisatio-
nen PINCAMP/ADAC. Samarbetet omfattar bland annat att 30 000 campingtomter och 2 500 stugor
har blivit bokningsbara pé& Tysklands stérsta bokningssaijt genom en integration med Camping.se.
Infér 2025 utdkas samarbetet till att dven omfatta Nederldnderna och Schweiz.

Gdastnatter pa Sveriges
campingplatser fran de fem

storsta internationella marknaderna i ; /O

2023 [l 2024

av alla europeiska turistdvernattningar i Sverige under
| CRD G5 perioden juni-augusti 2024 var pd camping. En 8kning
frén 45 procent 2023.

1600 000
1400 000
1200 000
1000 000
. .o .o o
800 000 Internationella géstndatter per manad
o .
400 000 fran de tre stérsta marknaderna
400 000
. Norge Tyskland Nederlénderna
200000 I
. 1000 000
Norge Nederléanderna Schweiz
Tyskland Danmark
800 000
+2,8%
600 000
Tillvaxten f&r branschen finns i Europa. Den tyska 000000
marknaden vaxer kraftigt och nérmar sig nu den
norska som férblev oféréndrad 2024.
200 000

April Maij Juni Juli Aug Sep Okt

4 4 | grafen visas hur den internationella marknaden
’ féréndras under dret. | juni, augusti och september

ar den tyska marknaden stérre an den norska som &r
storst i juli. Turister frdn Europa reser generellt under
fler perioder, och med r&tt produktutveckling och
marknadsféring kan den internationella marknaden
férbattra branschens kapacitetsutnyttiande.

s& mé&nga miljoner internationella gastnatter
hade Sveriges campingplatser under 2024, en
o6kning med 5,6 procent.
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S4& stor andel av de internationella gastnatterna i Sverige ér pd camping.
Diagrammet visar andel och férandring av antalet gastnatter per internationell
marknad pd camping j@mfért med &vrigt turistboende i Sverige under juni-augusti.

. Camping Hotell, Vandrarhem, Stugbyar, SoL
2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024
100%
80%
67%
60%
59%
51%
40% 47% 46%
36%
20% Iy
Europa Norge Tyskland Nederlanderna Danmark Schweiz Belgien
—

Diagrammet visar branschens marknadsandel av de internationella géastnatterna i Sverige
under sommarmdnaderna juni, juli och augusti, samt féréndringen jGmfért med aret innan.
Mer &n halften av gdstnétterna frdn Norge, Tyskland och Nederldnderna &r pd campingplats
under sommarmd@naderna.

S1%

av Sveriges tyska
turistévernattningar
under juni till augusti
&r pd camping.

16 000 000
[ ] [ ]
+0,9%
Camping i Norden
12 000 000 e e . .
o Gastnatter i Sverige, Norge och

10 000 000 ) Danmark 2024 jamfért med 2023

8 000 000 Norden som helhet uppvisar en liknande trend som Sverige med
tillvéxt i Europa, men avvaktande pd den inhemska marknaden.

o Svensk Camping har tillsammans med NHO Reiseliv initierat
6 000 000 +0%

ett projekt fér att 8ka marknadsféringen av omrédet som
campingdestination. Ambitionen &r att pd sikt kunna samla hela
4000 000 Norden i ett gemensamt marknadssamarbete. Tillsammans ar
landerna i Norden en topp fem destination i Europa.

210001000 Danmark och Sverige hade ungefar lika mé&nga internationella
gastnatter under 2024 — omkring 4,3 miljoner. | Danmark kom mer
0 &n 75 procent av dessa fran Tyskland.

. Sverige Danmark Norge

17



Arsrapport 2025 « Svensk Camping

~w e s [ X J

Josipa Cveli¢ Bonifacdi¢ satter
branschen pa varldskartan

AAAAAAAA

Hon var férst ut med att doktorera inom campingturism i Europa och har fatt stor
internationell uppmarksamhet for sina insatser att utveckla och professionalisera
ndringen. Men kroaten Josipa Cveli¢ Bonifacic¢ talar helst om sina studenter och
om framtiden — som ser mycket ljus ut bara det ar fred p& jorden.

en fantastisk framtid.”

Under varen tog hennes forsta masterstudenter examen
— en liten men stolt grupp pa fem personer som utbildats
for att driva campingbranschen framat med fokus pa
héllbar utveckling. Det handlar om ett unikt master-
program i internationellt samarbete mellan universitet
i Breda (Nederlanderna), Rijeka (Kroatien) och Girona
(Spanien). P4 18 manader far studenterna hela tre exa-
mina — Master of Arts, Master of Economics och Master
of Science — och praktisk erfarenhet fran europeiska
campinganlaggningar.

— De blir varldsmedborgare, sager Josipa. Och for-

hoppningsvis framtida ambassadorer for en bransch som
fortjanar mer uppméarksamhet.

Tre procent inhemska gdaster
Kroatien dr idag ett av Europas mest populdra camping-
lander — i forsta hand for tyskar, slovener och 6sterrikare.

Men kroaterna sjdlva ar inte nagra stora campare.

— Vi har bara tre procent inhemska géster. Sverige ar
lyckligt lottat som har en s stark inhemsk marknad, det
ar en enorm styrka, siger Josipa.

Mycket talar for att Sverige i ett internationellt per-
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spektiv kommer sta starkt som campingland. Gasterna
vill ha exklusiva naturupplevelser — och landet i norr har
béde plats och natur att erbjuda.

— Det handlar om lugn, frihet och att slippa tringas.
Det ar ndgot som uppskattas alltmer, inte minst i tider av
okad miljomedvetenhet, siger hon.

"Sverige ar lyckligt lottat
som har en s& stark inhemsk

marknad.”

Josipas egen vag in i campingvarlden borjade ganska
ovantat. Hon studerade internationell handel, men fick
sitt forsta jobb som manager pa ett campingforetag i
borjan av 1980-talet — en tid d& infrastrukturen var
bristfillig och camping fortfarande sdgs som négot enkelt
och primitivt.

— Jag tankte aldrig att jag en dag skulle doktorera i
amnet, och definitivt inte att jag skulle bli invald i ADAC:s
Hall of Fame, sdger hon och ler.

Spar fantastisk framtid

Den tyska bilistorganisationen ADAC beskriver hennes
insatser som banbrytande — och det ar latt att forsta
varfor. Hon har inte bara undervisat, utvecklat kurser
och startat branschorganisationer. Sedan nio ar tillbaka
driver hon ocksé onlineprogrammet "Management of
Camping Resorts”, en uppskattat treveckorskurs for mel-
lanchefer och entreprendrer inom branschen. Deltagarna
far diplom, 10 ECTS och praktisk traning pa en femstjar-
nig campingplats.

— Det handlar om ett livsldngt larande och en stindig
forbattring, sdger Josipa.

Nar Josipa blickar framat ar det med tillforsikt.

— Bara det dr fred pé jorden sé tror jag att campingen
har en fantastisk framtid. Vi ser trender som gér helt i
linje med vad campingen erbjuder — natur, hilsa, miljo
och aktivitet.

Hon lyfter glamping sarskilt — exklusiv camping i
mindre skala, dir gisten slipper trdngas och naturen stér
i centrum.

Masterutbildningen

TOURISM AND HOSPITALITY INNOVATION
— Master of sustainable outdoor hospitality
management”

Langd: 18 manader.

Sprdk: Engelska

Studieuppldgg:

Termin 1. University of Breda, Nederldnderna

Termin 2. University of Rijeka, Kroatien (Fakultet-
en fér turism och hotellmanagement, Opatija)

Termin 3. University of Girona, Spanien

Praktik: Genomférs vid campingplatser och
campingorganisationer i Europa (organiseras
av Breda)

Examen: Studenten erhdller tre examina
1. Master of Arts (Breda)

2. Master of Economics (Rijeka)

3. Master of Science (Girona)

Masterutbildningen ger 120 ECTS-podng och
kréver en kandidatexamen fér antagning.
Las mer pd: camping-master.eu

— Det géller att sla vakt om det unika. Skapa ménga
smé och egensinniga upplevelser. Férsok undvik att foku-
sera pa det storskaliga. Turismen maste anpassa sig efter
naturen, inte tvartom. Camping &r inte bara fritid. Det 4r
framtid. a
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https://camping-master.eu/

Arsrapport 2025 « Svensk Camping

Tre roster
fran master-
programmet

“Jag vill bidra till framtidens
camping — i Kroatien och
internationellt”

Vita Kralj, Kroatien,
masterstudent i Sustainable
Outdoor Hospitality
Management

Vilken del av utbildningen har
varit mest givande?

— Fokuset p& kommunikation
och samarbete. | mitt projekt
om dversvamningshantering i
Limburg sé&g jag hur avgdran-
de langsiktig planering &r. Jag har ocksé fatt presen-
tera mitt arbete pd PINCAMP-symposiet i Stuttgart och
fér EFCO, vilket varit otroligt utvecklande.

Hur ser du pa framtiden?

— Jag vill jobba med att utveckla camping- och
turismupplevelser, hitta nya |6sningar och samarbeta
med andra. Garna internationellt — att resa och byg-
ga relationer @r en stor del av vem jag @r, och jag ser
fram emot att bidra till branschen pé& ett meningsfullt
satt.

“Jag vill ta familjens camping
vidare — med hallbarhet i fokus

»

Marc Sufie Gou, Spanien,
masterstudent i Sustainable
Ovutdoor Hospitality
Management

Vad har du uppskattat mest
hittills?

— Att utbildningen ar sé
praktisk! Vi besdker olika
campingplatser, |ar oss hur de
fungerar i verkligheten och far
gora praktik i branschen. Det ger insikter som ingen
férelésningssal kan ersatta.

Vad vill du géra efter examen?

— Jag vill ta med mig allt jag lart mig tillbaka till var
camping och hjélpa till att behélla var position som
en av Europas ledande. Samtidigt vill jag driva ut-
vecklingen mot ett mer héllbart satt att semestra

— bade fér gésterna och fér planeten.

“Programmet kdandes som att
det var skraddarsytt fér mig”

Mohammad Najafi, Iran,
masterstudent i Sustainable
Outdoor Hospitality
Management

Vad &r det basta med
utbildningen?

— Att f& moéta branschfolk,
gora studiebesdk och ta del
av verkliga case och gé pé
expertforeldsningar ger en

praktisk férstdelse som bdécker inte kan férmedla.
Och méjligheten till praktik ar ovarderlig.

Vad har du f6r planer efter examen?

— Jag fortsatter inom turism och camping, gérna
med mer fokus p& Europa. Men pandemin har lart
mig att vara éppen fér det ovantade — sé jag tar det
som det kommer, med nyfikenhet och driv.

20



Arsrapport 2025 « Svensk Camping

Camping i Europa

| Europa finns cirka 29 000 campingplatser. Dessa hade 407 miljoner gastnatter
under 2024. Flest antal gdstnatter hade Frankrike. Norden Gr den region som har
hégst andel inhemsk campingturism och ocksa flest antal campingfordon per capita.
Tyska turister star fér den stérsta andelen internationella gastnatter i Europa.

Sa bor man i hela Europa 2024

63%

. Camping Hotell SolL*

s& ma&nga miljoner var det totala antalet géstnatter
p& camping i EU, inklusive Storbritannien. Camping-
branschen star f6r 13 procent av dvernattningarna pd
arsbasis. Motsvarande siffra i Sverige dr 24 procent.
Under 2024 minskade &vernattningarna i EU, inklusive
Storbritannien, med 1,3 procent.

*Formedlade privata stugor och lédgenheter.

ADAC:s prisjamfdrelse for dvernattning p&
camping i Europa

Priset per 6vernattning

ar betydligt lagre i Sverige
an i ménga andra lander.

39€

48€

55€ 53¢

38€

48€

55¢€

Priserna visar den genomsnittliga kostnaden fér en dvernatt-
ning under hdgsdsong for en familj p& tre personer — tva
vuxna och ett barn upp till 10 &r — med husvagn eller hus-
bil. Priset ar ett genomsnitt av det hogsta och lagsta priset
under hégsommaren och inkluderar platsavgift, el (5 kWh),
varma duschar och turistskatt.

Analysen gors arligen av PINCAMP/ADAC. Underlaget om-
fattar éver 2 000 campingplatser i elva av Europas mest
populdra semesterlander. Endast campingplatser med minst
tre stiarnor i ADAC:s klassificering och minst 50 camping-
tomter har tagits med i analysen.
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Atta europeiska campingtrender

enligt Josipa Cveli¢ Bonifaci¢, professor inom campingturism

FYVVVVVVY

En campingplats &r inte ladngre enbart en uppstallningsplats for talt och husvagnar.
Dagens gdster sdker ndgot mer — nagot personligt, naturnéra, bekvamt och
meningsfullt. En semester som gor skillnad, badde fér manniska och miljé. Josipa
Cveli¢ Bonifa&i¢, professor inom campingturism, delar med sig av atta trender som
visar hur campingvarlden férandras — och vilka méjligheter det skapar f6r branschen.

Campingbranschen blir alltmer global och gasternas

forvantningar forandras, detta stiller krav pa branschen
béde vad galler utveckling av produkter och tjanster, men
ocksa i hur campingplatser positionerar sig pd markna-

Differentiering — fran traditionell
camping till outdoor hospitality

Differentiering och segmentering ar en stark trend.
Branschen rér sig mot tydligare profiler och nischa-
de koncept. Allt frédn vildmarkscamping till kreativa
glampingmiljéer, och enkla campingplatser som
férvandlas till fullfigdrade resorts. Samtidigt vaxer
specialiseringen mot specifika boendeformer: som
till exempel platser fér enbart husbilsresendarer,
taltare eller stuggdster. Gastens forvantningar styr
— och utbudet anpassas darefter.

den. Trenderna speglar inte bara gasternas forandrade
behov, dar héallbarhet och halsa spelar en allt storre roll,
utan ocksa hur branschen svarar med innovation, héll-
barhet och 6kad professionalisering.

Professionalisering — 6kad kompetens pa alla
nivaer

Campingbranschen genomgdar en professionalise-
ring nér det gdller tillgédngen pé utbildad personal.
Det marks i allt fr&n afféarsutveckling och ledarskap
till géstservice, drift, kommunikation férsdlining
och marknadsféring. Spetskompetens inom turism
och vardskap blir allt viktigare, liksom férmégan
att attrahera och behdlla ratt personal. Kompetens
kring verksamhetsledning inom besdksnaringen
samt inom turism och vdardskap blir avgérande for
att driva moderna framgdngsrika anldggningar.
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Digitalisering — gdstresan ar helt uppkopplad

Digitaliseringen praglar alla delar av camping-
resan — fr&n inspiration och planering infér resan
via sociala medier och internet, till information
och bokning via digitala plattformar. Aven fordon,
utrustning och den dagliga driften pd campingplat-
sen pdverkas i allt hégre grad av digitala verktyg
som effektiviserar och férenklar bade gaéstupp-
levelse och verksamhetsstyrning. Den tekniska
utvecklingen bidrar till 6kad tillgénglighet, battre
service och mer datadrivet beslutsfattande i hela
branschen.

Hdlsa och valbefinnande — naturen som terapi

Camping passar perfekt in i den vaxande halso-
trenden. Gdster sdoker upplevelser som starker
bdde kropp och sinne, har erbjuder camping-
semestern den helande ndrheten till naturen som
ger &terhamtning och valbefinnande. Manga séker
en paus frdn vardagen — inte bara semester, utan
en personlig nystart. Har kopplas camping fill
begreppet "transformational tourism", att genom
sin semester ndra naturen utvecklas till att bli en
battre mdnniska.

Boendet som upplevelse — kreativt, bekvamt och
unikt

Boendet har blivit en upplevelse i sig. Utéver mobila
boenden av alla sorter séker allt fler sig till unika
boenden och lagen, som stugor i tradtopparna,

pd& vattnet, glasigloos eller talt med hotellstandard
med mera. Mer och mer innovation och kreativitet
visar sig i de olika boendeformerna, och inte bara i
sjialva boendet utan dven i utrustning, komfort och
ladge. Hotellservice — som bdaddning, frukost och
roomservice — dyker allt oftare upp dven p&d cam-
pingplatser. Andra boendetrender ar utrymmeslyx
— mer utrymme och mer avskildhet.

Hallbarhet — en integrerad del i det dagliga
arbetet

Camping &r redan den mest hdllbara semester-
formen — vilket ar en konkurrensférdel som blir allt
viktigare att lyfta i bdde destinationsmarknads-
féring och varumdarkespositionering. Efterfrdgan
frdn milidmedvetna resenarer kar och de férvantar
sig energieffektiva I6sningar, minskat klimatavtryck
och synligt ansvarstagande. Ekocamping, initiativ
foér energibesparing, matning av klimataviryck och
fokus pd resurseffektiv drift blir allt vanligare.

Fordonsférédndring — mobilitet pa nya satt

Campingfordon genomgdr en snabb omstallning
med 6kande efterfrdgan pd eldrivna alternativ,
lyxigare husbilar (“landyachting”) och smidiga,
mindre fordon som tilltalar en yngre generation.
Marknaden fér husbilsuthyrning vaxer och omréden
speciellt anpassade for husbilar ékar.

Gemenskap — méten som stannar kvar

Gemenskapen mellan gdsterna ér en av cam-
pingens stora styrkor. Det handlar inte bara om

att minnas platsen — utan Gven mdnniskorna man
métte ddr. Livsldnga vdnskapsrelationer, och
aterkommande gaster bygger ofta pd just dettq,
majligheten till gemenskap. Den sociala dimensio-
nen dr en stark konkurrensférdel och ett viktigt salj-
argument fér campingsemestern. Trenden ar tydlig:
camping erbjuder en plats fér gladje, gemenskap
och sinnesro. Fér barn &r det den bdésta lekplatsen
och ett klassrum i naturen, f6r vuxna ar det en av-
kopplande oas fér &terh&mtning.
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Sveriges 5-stjarniga
campingplatser 2025

14 campingplatser — fran Pited i norr till
Landskrona i sdder — far fem stjarnor
enligt Svensk Campings klassificering
infér sdsongen 2025.

Sedan 1996 har Svensk Camping klassificerat svenska
campingplatser. Nivan bland de som deltar i klassifice-
ringen ar hog — nistan 50 procent av campingplatserna
har fyra eller fem stjarnor varav 14 campingplatser néar
den hogsta nivin med fem stjarnor.

Campingar med 5 stjdrnor:

1. Byske Havsbad, Byske Vasterbotten

2. Bdda Sand Beach Resort, Lottorp Oland
3. Dafté Resort, Stromstad Bohuslan

4. Destination Apelviken, Varberg Halland
5. Gustavsvik, Orebro Orebro lén

6. Hafsten Resort, Uddevalla Bohuslan

7. Kneippbyn Resort, Visby Gotland

12
8. Kronocamping i Lidképing Vastergétland

9. Leksand Resort, Leksand Dalarna
10. Métesplats Borstahusen, Landskrona Skéne
11. Pite Havsbad, Pited Norrbotten

12. Ursand Resort & Camping, Vdnersborg Vastergétland

14. Arjang Camping & Stugor, Sommarvik, Arjéng Varmland a ‘
b A W
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13. Véastervik Resort, Vastervik Smaland

Har dar klassificeringsresultatet fér 2025 5

14 st

59 st

66 st

9 st

1st 2 st Vildmarkscamping

24



Arsrapport 2025 « Svensk Camping

Camping.se Campers’ Choice

Camping.se Campers’ Choice dr gasternas egen utmarkelse, en arligt
aterkommande tavling dar bade svenska och internationella gdster réstar
pd sina favoritcampingplatser i Sverige.

2025 deltog 6ver 7 000 gister i omrostningen, exempel pd uppskattade anldggningar fran hela
tillsammans rostade de fram vinnare i sju olika landet och hylla foretagare som alltid gor det lilla
kategorier — fran basta helhetsupplevelse till basta extra for sina géster, genom sitt virdskap och sitt
vintercamping. Utmaérkelsen ar ett satt att lyfta engagemang.

{PI2JHIAH Awwo] 0404
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Alla vinnare 2025 CAMPERS'

Basta helhetsupplevelse Bast fér lugn och ro

1. Dragsé Camping & Stugby, Blekinge 9. Overhérnas Camping, Angermanland 2 0 2 5

2. Gullbrannagérden, Halland 10. GrebbestadFjorden, Bohuslan ’
-~ ‘(‘d'

SUEST FAVOR

Basta vdrdskap Bdsta vintercampingen

3. Vimmerby Camping, Nossenbaden, Sméland 11. Arctic Camp Jokkmokk, Lappland

4. Dafto Resort, Bohuslan 12. Caravan Club Tandd&dalen, Dalarna

Vackraste ldget Internationella gdsternas favoriter

5. Ramsvik Stugby & Camping, Bohusldn 13. Camping Tiveden, Narke

6. Hafsten Resort, Bohusldn 14. Getnd — Lake Asnen Resort, Smaland

Bast for familjen Vinnarna presenteras utan inbérdes ordning. Siffran

7. Hultsfred Strandcamping, Smaland hénvisar till positionen p& kartan till vénster och

8. Boda Sand Beach Resort, Oland gdller de gula cirklarna.
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Arets féretagare Maria Jonasson
tvekar inte att gora sin rost hord

AAAAAAAA

En etablerad sanning stdmmer inte all-
tid. For Maria Jonasson dr det givet att
standigt tanka nytt kring campingfore-
tagandet.

— Vi borde alltid frdga oss: “"Hur kan vi
gora i stallet?”

Maria Jonasson blev forvanad, 6vervildigad och tacksam
Gver att fa utmirkelsen Arets foretagare.

— Men nér man ar svensk och dessutom kvinna ar det
latt att bli obekvam nar man far ett pris, sdger hon och
ler.

Maria driver tillsammans med sin sambo Galé Havs-
bad, som ligger cirka fyra mil s6der om Stockholm. Dar
finns bland mycket annat 150 tomter, 45 stugor, tre kon-
ferenslokaler och skéargardens ldngsta sandstrand. Maria
och sambon Johan Blomqvist arrenderar anldggningen
sedan 2006. Att det blev sa kallar Maria en ren slump.
Hon &r larare i grunden, men pa somrarna brukade hon
driva glasskiosken pa G&l6 Havsbad. Sommaren 2004
satt hon och fikade med dem som drev campingrestau-
rangen.

— Dé sade jag att nar det var dags for dem att sluta
skulle var jag intresserad av att ta 6ver. Det var nog mest
ett infall. Jag var ung och sig inga hinder.

Massor av potential

Redan samma host ringde restaurangforetagaren. Maria
lyckades Gvertala Johan att de borde gora verklighet av
infallet.

Marken dar Galo Havsbad ligger dgdes da som nu av
Skargardsstiftelsen. Den dr en av ldnets storsta mark-
agare och har malet att utveckla naturskona omraden
for friluftsliv.

Hosten 2005 fick Maria och Johan fragan fran stiftel-
sen om de ville utdka sin insats pa G&lo.

1PIRHIAH Awwo] 0404

Arets féretagare 2025:
Maria Jonasson, Galé Havsbad

— Johan fragade hur mycket, och fick svaret: “mycket”

Maria och Johan nappade pa att arrendera hela Galo
Havsbad, sa p& varen 2006 tog de emot nycklarna till
anldggningen. Campingen hade pa den tiden valdigt enkel
standard och det var stokigt. Dar fanns manga fastboen-
de och elen ingick i den d& mycket 14ga avgiften.

— Vi sdg massor av potential, det fanns mdjlighet att
gora saker pé ett annat sétt. P4 vart eget sétt, sdger Maria.

Det blev en lang resa for dem att rusta upp omréadet
och modernisera stugorna. Och gora om campingen till
en fyrstjarnig turistcamping med mojlighet att bo endast
sdsongsvis.

Ifr&gasdatter gamla sanningar

Som nyblivna campingforetagare kidnde de sig varmt
valkomnade in i branschen. De fick mycket stod och hjalp
av den campingkonsulent som fanns hos davarande SCR.
Maria uppskattar mycket att verka i en bransch dar alla
delar med sig till varandra, bade av sddant man gor som
funkar bra och det som gir mindre bra. Nagot som &r
gemensamt for alla campingforetagare, oavsett storlek
eller geografi, ir enligt Maria att man ofta jobbar sa hart
att man inte hinner ta reda pa allt som skulle vara bra att
veta.

— Men man méste inte kunna allting sjalv och springa
pé alla bollar, utan kan frdga dem som ar riktigt duktiga.
Som foretagare ska man aldrig tveka att anvianda Svensk
Camping eller Visita och deras kompetens.

Att Maria tidigare var med i Svensk Campings styrelse,

26



e -.‘ i
. =

-

Ur juryns motivering:

"Pristagaren har under ménga &r varit en drivande kraft inom den ;
svenska campingbranschen, som brinner fér att utveckla bade sin

egen verksamhet och branschen i stort. Engagemanget stracker

sig langt utéver det egna féretaget, och pristagaren har varit en
stark rést i frdgor som pdverkdr campingndringen pé bade lokal

och nationell nivd.”

var en foljd av hennes starka engagemang for branschfra-
gorna. Hon tycker om att vara en del av ett ssmmanhang
med andra som har kunskap och erfarenhet.

— Tillsammans kan vi hdmta inspiration och kliacka
nya idéer. Men det dr ocksé ett sammanhang dar man
kan ifragasétta gamla sanningar om att saker ska vara pa
ett visst sétt. Bara for att ndgot har varit p4 ett visst sitt
ar det kanske inte det basta. Jag ar inte radd for att stélla
dumma fragor. Man fér inte tveka att sdga "Jag forstar
inte”.

Blir aldrig tr&kigt

Maria upplever att branschen ibland kan fastna i problem
och tycka att allt ar orattvist och omgjligt. D& kommer
hon tillbaka till sin devis: "Hur kan vi gora i stillet?”

— Att ndgonting ar svért att fordndra eller kan ta l1ang
tid dr inget skil att 1ata bli att forséka. D4 tar det ju bara
annu langre tid, sdger Maria.

Som exempel tar hon Plan- och bygglagen, PBL. I den
finns ingen definition av vad camping ar. Maria anser att
tydliga regler som gér att forhélla sig till skulle forbattra
forutsattningarna for att driva och utveckla camping-
foretag. Maria ger ett konkret exempel pd hur hennes
egen kommun agerade i ett bygglovsarende.

— Vi skulle ersétta tio stugor med modernare varianter.
De skulle st pa samma stille som tidigare och vara lika
stora. D4 var vi tvungna att anséka om separat bygglov

for varje stuga. Om kommunen ser pd camping pé det
viset blir det otydligt, krangligt och kostsamt att driva
foretag.

Dessutom tolkas lagar och riktlinjer p4 olika sétt i olika
kommuner. Manga av dem har ocksa egna regler. Det gor
att foretagens majligheter att utvecklas skiljer sig at.

— Darfor méste det bli klart och tydligt vad en camping
ar enligt lagen. Och det ska framgé vad du som driver
en camping far gora och inte. PBL ar bara ett av ménga
exempel. Det ska vara litt att gora ratt.

Campingbransch i férandring

Nu har Maria drivit camping i ndstan 20 ar. Hon séger att
det aldrig har blivit trakigt, eftersom hon har férménen
att f4 jobba med sitt engagerade och sammansvetsade
aretruntteam. Under de tva decennierna har inte bara
G4lo Havsbad forandrats utan hela campingbranschen.

— Nér jag kom in i den var det viktigt f6r mig att kunna
frdga de erfarna foretagarna. Nu tycker jag att det ar
jattespannande att friga de som ar nya i branschen om
deras perspektiv.

Maria var med och startade den regionala foreningen
Camping Milardalen Gotland dar hon nu avgéar som ord-
forande efter sju ar.

— Man fér inte vara radd att lamna plats for andra och
14ta dem vara kreativa pa sitt sitt. Det blir inte likadant
som du sjalv gor — det blir oftast battre. a
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Svenska Campingpriset 2025

Vinnaren av arets hallbarhetsinsats
Fredrik Fredriksson vill minimera

sitt klimataviryck

AAAAAAAA

Fredrik Fredriksson pd 6lédndska
Wikegdrds lever fér hdllbarhet, b&de
milidmdssig och social. Nasta mal ar
att campinganldggningen ska bérja
ateranvdnda duschvattnet.

— Nagon maste ju vara den som
gar forst.

Utmiirkelsen for Arets hallbarhetsinsats blev en total
overraskning for Fredrik. Han grat pa scenen nar han tog
emot diplomet. Wikegérds ar ingen stor aktor i bran-
schen, men enligt Fredrik ligger man ldngt fore med
exempelvis atervinning av avfall. Gasterna killsorterar
glas, papper, plast med mera.

— Vi har inte textade skyltar utan har ramat in sjilva
sakerna som kan atervinnas p4 de olika stiillena. Aven
barn ska kunna gora ratt.

Avfallet hamtas inte av kommunen. Wikegards har i
stillet ett avtal med ett privat foretag for att vara sdkra
pé att allting &tervinns och inte eldas upp. Ocks& matav-
fallet skots av gésterna.

— Alla far en spann att fylla som de kan témma i var
egen kompost. Det blir till jordforbattringsmedel. Vi far
rensa ibland eftersom nagon har fuskat, eller bara miss-
lyckats, och lagt ner till exempel en skinkférpackning.
Men det ar l14tt att sortera ut.

Anvdnder havsvattnet
Fredrik tycker att arbetet med avfallshanteringen blir allt
enklare i takt med att gisterna blir mer vana att sortera
hemma. Han ir ocksé n6jd med att redan ha all infra-
struktur pé plats.
— Nu &r det ju tvingande for alla campingforetag att ta
hand om matavfallet, men det ar en icke-fraga for mig.
Nagot annat som Fredrik forsoker gora till en icke-
fraga dr vattenforsorjningen. Han understryker att detta
inte minst #r viktigt pa Oland dér farskvatten 4r en
bristvara. Allt vatten som anvidnds pa Wikegards kommer
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Arets héllbarhetsinsats 2025: Fredrik Fredriksson,
Wikegdrds Semesterby och Stéllplatscamping

raka végen fran havet; arsforbrukningen ar 1 400 kubik-
meter. Vattnet till duschar och handfat avsaltas en gang.
Den gist som vill diska far himta en balja varmvatten, pa
sa sitt sparas 200 kubikmeter per ar. Och till toaletterna
leds rent havsvatten.

— Det dr hal i huvudet att anvinda dricksvatten till att
spola i toaletten. Fast havsvatten &ar en nackdel i var egen
avloppsanldggning. Saltet forsamrar reningen av kvive
och fosfor, sa pa sikt vill vi avsalta dven spolvattnet for
miljons skull.

Tanker p& kommande generationer

Campingens dricksvatten har ocksa sitt ursprung i havet,
men avsaltas och renas i ett separat verk och far en
tillsats av mineraler. All energi som gar ét till avsaltning
och uppvirmning kommer fran solpaneler och ett eget
vindkraftverk.

— Mig veterligen ar Wikegards forst i Campingsverige
med ett vindkraftverk, men négon maéste ju vara stig-
finnare fastan det dr snarigt och kuperat. Det ar inte
alltid enkelt att gé forst, det finns ingen att friga om
vagen, sager Fredrik med ett leende.

Stigen till Annu battre hallbarhet ma vara snarig, men
Fredrik tanker fortsétta ta titen. Nista steg, infor sdsong-
en 2026, ir en ny servicebyggnad.

— Den ska vara Sveriges mest klimatneutrala. Visionen
ar att allt duschvatten ska rinna ner i en sirskild behal-
lare, renas och &teranvindas. Pa det sittet minskar vi
méangden utgdende avloppsvatten med 70 procent.

Wikegards har bara drygt 100 platser, men Fredrik
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Ur juryns motivering:

“Pristagaren har ett brett och I&ngsiktigt héllbarhetstank och har
under mdnga &r arbetat aktivt med vatten, avfall och energi fér
att minimera sitt klimataviryck. Genom egen vattenférsérining
med avsaltningsteknik, solpaneler och minivindkraftverk stravar
verksamheten mot klimatneutralitet. Har finns dven valorganiserad

framhaller att foretagets hallbarhetslosningar gér att
skala upp till vilken storlek som helst. Han erkanner dock
att investeringarna for att spara vatten kostar en del.

— Jo, jag ar nog mer pionjar 4n ekonom. Men jag har
det bra och kan dta mig matt.

Vad ar det d& som driver Fredrik att stindigt ga ett steg
langre for att hushélla med naturens resurser?

— Jag har barn och barnbarn som jag dlskar. Nastkom-
mande generationer kommer att sparka pa vira gravar:
“hur kunde ni férstéra Moder Jord?”

Alla &r valkomna
Det finns ytterligare ett omrade dar Fredrik ar nagot av
en pionjir: hans camping ar 6ppet HBTQI-vinlig. Redan
2013 hissade han regnbagsflaggan vid infarten. Det sked-
de mycket pé initiativ av tva géster, ett killpar som Fred-
rik lart kdnna och numera ar god vian med. De ar hans
konsulter i allt som har med gaycommunityn att gora.
Flagghissningen var kontroversiell pd konservativa
norra Oland. 2016 gick det s 1angt att flaggstingen siga-
des ner. Det hinde dven att potentiella géster vinde efter
att de sdg flaggan. Men Fredrik siger att de som inte delar
hans varderingar om allas lika varde vill han inte ha som
gister.

kallsortering.”

I 6vrigt ska alla pad Wikegards kénna sig valkomna, tryg-
ga och fria att vara sig sjélva oavsett sexuell laggning eller
konsidentitet. Fredrik sticker dock inte under stol med att
HBTQI-géster &ven ekonomiskt dr en bra kundgrupp.

— De har sillan barn och ddrmed mer pengar att rora
sig med, och de har storre utrymme att komma hit nir de
vill pé ret.

Sveriges férsta nakenlopp
Det senaste tillskottet pA Wikegards har ocksa att gora
med friheten att vara sig sjilv. Lite avskilt pd norra delen
av omréadet finns sedan i fjol en officiell naturistcamping.
Lanseringen av den har fort med sig en del uppméarksam-
het i media, vilket Fredrik ser som en bonus. Han smider
vidare medan jarnet r varmt och anordnar veckan efter
midsommar Sveriges forsta nakenlopp i det intilliggande
naturreservatet.

Oavsett om gisten ar klimatkdmpe, gay eller naturist
kommer Fredrik gora sitt yttersta for att hen ska bli ngjd.

— Ja, jag har fatt fortroendet att ta hand om méanni-
skors viktigaste tid pa dret — deras rekreation och ater-
hamtning. D4 ar det min plikt och férbannade skyldighet
att se till att de har det bra. Véadret kan vi inte gora nagot
at, men allt annat ar vart ansvar. a
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Arsrapport 2025 « Svensk Camping

Kort om Svensk Camping

AAAAAAAA

| snart 60 &r har Svensk Camping samlat Sveriges campingplatser, deras ledare och
medarbetare tilsammans med branschens leverantérer i ett gemensamt natverk for
att mojliggéra erfarenhetsutbyte, pdverka omvdarlden och driva branschutveckling
med malet att Sverige ska vara Europas bdsta campingdestination. Varje ar knyter
vi ocksd samman Sveriges campingplatser med miljoner svenska och internationella

turister genom vart marknadsféringsarbete.

Kvalitet- och hallbarhet

Svensk Camping driver branschens
ledande kvalitets- och héllbarhetsar-
bete. Sedan 1996 har vi klassificerat
campingplatser baserat p& Svensk
Campingstandard®. Nu lanserar vi
ett nytt system som inkluderar hall-
barhetsperspektivet och gastupple-
velsen. Tillsammans med certifiering
av Sveriges campingplatser utgor
detta en kdrnverksamhet for oss.

Svensk Campings styrelse 2025

Branschkommunikation

Vi férbattrar férutsattningarna

fér var bransch och underlattar

fér vara medlemsféretag att driva
framgdngsrik verksamhet. Det gér vi
genom kommunikationsarbete och
marknadsféring bédde i Sverige och
internationellt, genom att skapa
motesplatser och genom l&dngsiktiga
affarsprojekt som tar ansvar for hela
branschens framtid.

Marknadsféring

Med Camping.se som bas erbjuder
vi branschledande marknadsfo-
rings- och onlinebokningstjdnster.
Via var marknadsportal ger vi
Sveriges certifierade camping-
platser tillgdng till den europeiska
marknaden i ett och samma system.
Har har vi hjalpt miljoner svenska

och europeiska gdaster att hitta och
boka de basta semesterupplevel-
serna i Sverige sedan 1967.

Frdn vanster: Ulf Hindsén, Mette Kempe, Kent Halvarsson, Agneta Ahlberg, Ola Ambuhm, Celia Yoshida Ahlin,
Michael Carlsson (ordférande) och Magnus Christoffersson. Saknas pd bilden Christer Jénsson.
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Svensk Camping Associerad Partner @r vart partnerprogram for
branschens leverantérer. Vi har skapat det fér foretag som har
eller vill bygga langsiktiga affarsrelationer med campingplatser

som ar medlemmar i Svensk Camping.

Affarsverken Energi AB
Aktiviteter Sverige
AllOffice Nordic AB
Aplareds Konfektion AB
Arla Foods AB

Barilla Sverige AB

BG Byggros AB

Bording AB/Turistbyréshopen
Camper Clean Sverige AB
Capass AB

Casa Italia Sweden AB
City Golf Europe AB
Comers

CompuSoft A/S
ConCoction AB

Destio

DreamDomes

Eldon Installation AB
Electrolux Professional AB
Enviro Process AB

Essity Hygiene and Health AB
Exenze

Extrahuset Sweden AB
Garo AB

HAGS i Aneby AB

Jula AB

Kama Fritid

Kompan Sverige AB

KSAB Golf Equipment AB
Magnusson & Freij AB

Maskinparken Sverige AB
Media4you i Sverige AB
Menigo Foodservice AB
Metsa Tissue AB
Miljomedia Vast AB
Morgan Nyman AB

Nyah gruppen

Orkla Foods Sverige AB
PAC Production Sweden AB
PacsOn AB

Polaris Scandinavia AB
Popz Sverige AB

Rodeco AB

Rullebo AB

Seiva by Visma

SIA Glass AB

Skéne Mejerier Storhushéll AB
Solar Sverige AB
Sportchansen Sweden AB
Stiliom AB

Swedly AB

Swimtec AB

Sakra AB

TallyKey A/S

Triumf Glass AB

Unisport Sverige AB
Varsego i Sverige AB
Visab

Wetterdl

Woodworks by Bergs
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Medlemsforetag 2025

Alholmens camping

Ammerdns Fiskecamp AB
Anfasterdd Gardsvik

Antjdrns Camping

Apelvikstrand

Arctic Camp Jokkmokk

Arkésunds Camping

Askeviks Camping & Stugor

Astrid Lindgrens Véarlds Stallplatsomréde
Barsebdckstrands Camping
BergafijGrdens Camping & Havsbad
Bergeforsparkens Camping & Stugby
Billingens Stugby och Camping
Bingsmarkens Camping

Bjursds Berg & Sj6

Bjdrkebo Camping

Bjdrknas Camping

Boda Camping

Bofors Camping

Bomstadbaden, Karlstad Swecamp
Borgsjé Strand

Borrbystrands Camping

Bords Camping

Bovikens Havsbad

Bredsand Camping & Bad

Breviks Camping & Stallplats
Bromélla Camping & Vandrarhem
Bullarebygdens FamilieCamping
Byske Havsbad

B&stad Camping

Béda Hamns Camping

Béda Sand Beach Resort
Bédagdrdens Camping

Camp Gielas

Camp Kajutan

Camp Kittelfjall

Camp Viking

Camping 45

Camping Tiveden

Camping Véattersmélen

Cape East

Caravan club Bjérkd Orns Camping
Caravan Club Borenséng

Caravan Club Gusselby Annorlunda
Caravan Club Norbergs Camping
Caravan Club Norrvikens Camping
Caravan Club Norstrask Camping
Caravan Club Sandvik Camping
Caravan Club Silvképaren

Caravan Club Skagern

Caravan Club Smednaset
Caravan Club Soller6 Camping
Caravan Club Sturké Camping
Caravan Club Tandédalen
Caravan Club Timmernabbens Camping
Caravan Club Tisarstrand
Charlottenberg Camping & Stugor, Hagandset
Dafté Resort

Dalskars Camping

Degernds Camping

Destination Apelviken

Destination Sikfors

Djulé Camping

Djupadalsbadet bad och camping
Dragsd Camping & Stugby

E4:ans Camping

Ekeby Camping

Eksjd Camping & Konferens
Emmaboda Camping

Evedals Camping Vaxjé AB
Falkudden Camping, Cafe och Stugby
Falsterbo Camping Resort
Farstands Camping

Filsbadcks Camping

Frykenbadens Camping
Funé&sdalens Figllcamping
Fyrishov stugby och camping
Farilaparken

Gekdsbyn Ullared

Getingaryds Camping & stugor
Getnd - Lake Asnen Resort
Glaskogens Vildmarkscamping
Gnosjé Strand
GrebbestadFjorden

Grottbyns Camping

Grums Fish n” Camp - Sdvsién
Gréanndas Camping och Stugby
Gréndals Camping & Stugor
Grdéne Backe Camping & Stugor
Grénhags Camping
Gullbrannagérden

Gullviks Havsbad Héga Kusten Resort
Gustavsvik, Orebro

Gals Havsbad

Gdkaskratts Camping

Hafsten Resort

Haga Park Camping & Stugor
Halens Camping och Stugby
Hallmare Havsbad

Hanatorps Camping
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Hav & Logi Skarhamn

Haverdals Camping

Hedesunda Camping

Herrfallets Fritids & Konferensanlaggning
Hjortsjdns Camping
Hjdlmaresunds Camping
Hjadlmargarden & Lappe Camping
Hotell Kldvsjsfiall

Hotings Camping

Hultsfred Strandcamping

Halleviks Camping

Hatte Camping

Hé&tteboda Vildmarkscamping
Hélick Havsresort

Idre Fjall Camping

Ingestrands Camping

Ivé Camping

Jogersé Eco Camp

Johannesvik Camping & Stugby
Jormvattnets Fiskecamp

Jagersbo Camping SweCamp
Jalluntofta Camping

Jarnaviks Camping

Kalmar Camping - Rafshagsudden
Kapellskérs Camping

Kapelludden Camping
Karesuando Camping & Rekreation
Karlsborgs Camping

Kerstins Camping

Kinnekulle Camping & Stugby
Kiviks Familjecamping

Klaralvens Camping

Klinta Camping

Klintag&rdens Camping

Kléppens Camping

Kneippbyn Resort Visby

Kojbyns Camping

Kolleviks Camping och Stugby AB
Korskullens Camping, Stugor & Café
Kristianopel Resort

Kristinehamn Herrgdrdscamping & Stugor
Krokomvikens Camping
Kronocamping i Lidképing
Kukkolaforsen Turist & Konferens
KustCamp Ekdn

KustCamp Gamleby // Hammarsbadet
Kavsta Camping

Képingbaden Camping

Lagunen Camping & Stugor

Landdns Camping



Laxsjdns Camping och Friluftsgérd
Leksand Resort

Liens Camping

Lisebergs camping Askim Strand
Lisebergsbyn

Ljugarn Semesterby

Ljiusdals Camping

Ljiusnefors Camping

Lofsdalen Camping

Lomma Camping
Lovsjdbadens Camping J6nképing
Lufta Camping & Restaurang
Lundegérd Camping & Stugby
L&ngasjénds Camping & Stugby
L&ngsele Camping

Langsjén Stugor & Camping
L&ckd Strand Camping
Lékholmens Camping
Lévekulle Camping

Lévhults Camping

Malexander Camping
Malmkdpings Bad & Camping
Malé Camping

Marstrands Familjecamping
Mellbystrands Camping
Mjélknabbens Camping
Munkebergs Camping

My Camping Tredenborg
Malarbadens Camping
MélIstorps Camping
M&sseberg Camping
Métesplats Borstahusen
Naturcamping Lagom

Neptuni Camping

Nordmalings Camping

Norje Boke Camping
Norra-Dellen-Familijecamping
Norrfallsvikens Camping, Stugby & Marina
Norrtdlje Camping

Norrékers Camping

Nossebro Bad och Camping
Né&s Camping Dalarna
N&sékers Camping & Stugby
Orbadens Camping
Orebackens Camping

Orsa Gronklitt

Otterbergets Bad och Camping
Pajala Camping Route 99
Partille Stéallplats

Pite Havsbad

Ramsvik Stugby & Camping
Ringsjéstrands Resort
Ristafallets Camping

Ronneby Havscamping

Rosendals Camping

Arsrapport 2025 « Svensk Camping

Ratans Camping

R&rviks Camping

R&sjobaden Camping & Stugby
Sagaliden. En liten plats

Saiva Camping & Stugby

Saltviks Camping

Sandaholm Camping, Bad & Restaurang
Sandbybadets Camping
Sandndasets Bad & Camping
Sandviken Camping & Stugby
Sandvikens Havscamping
Sandviks Camping

Sannabadet

Saxnds Camping Oland

Siggefora Camping

Sikhalls Camping

Siviks Camping - Lysekil
Sidbodsviken Lévvik

Skantzé Bad & Camping

Skellefted Camping
Skeppsdockans Camping & Vandrarhem
Skokloster Camping
Skotteksg&rden Camping & Stugby
Skuleberget Havscamping
Skummeslévs Ekocamping
Skdralids Camping

Skargdrdsbyn Mon S:t Anna
Snibbens Camping, Stugby & Vandrarhem
Sollefte& Camping
Sonfjallscampen

Sonjas Camping & Stugor

Sotends Camping

Stenrdsets Camping Trollhattan
Stendsa Stugor & Camping

Stend Havsbad & Camping
Stocken Camping

Stockholm Swecamp Flottsbro
Storforsens Camping

Storsands Camping

Storstrand Kursgérd

Storumans Camping

Storangens Camping, Stugor & Outdoor
Strandstuvikens Havsbad & Camping
Strévalla Camping

Strémsunds Camping

Stallplats Valdemarsviks gésthamn
Stéde Camping

Sudersand Resort

Svegs Camping

Salstens Camping

Sdrna Camping

Sd&vsjd Camping

Sélje Camping

Sérfiardens Camping

Sérsjdns Camping & Stugby

33

Sérdlgens Camping
Tingsryd Resort

Tobisviks Camping

Tofta Camping

Torsby Camping
Trehdrningsj® Camping & Stugor
Trelleborg Strand Camping
Trollhattans Camping City
Trosa Havsbad & Camping
Tyrislét Camping

Tédnga Heds Camping
Tatté Havsbad & Camping
Unda Camping

Ursand Resort & Camping
Vadstena Camping
Valjevikens Camping
Vallen Camping

Vallsnas Camping
Valsjdbyns Camping

Vetlanda/Ostan& Camping

Vildmarkscenter Sysslebdcks Camping & Klar&lvsbyn

Villa Biérkhagen

Vilsharads Camping

Vilsta Camping & Stugby Eskilstuna
Vimmerby Camping, Nossenbaden
Vindelforsarnas Camping

Visby Strandby - Norderstrands Camping
Vita Sandars Camping
Vivstavarvstiagrns Camping
Vélégdrdens Vérdshus & Camping AB
V&nndas Bad & Camping

Varnamo Camping Prostsjén
Varnas Camping

Vastervik Resort

Vastra Kajen Camping

Waxholms Camping

Wiggersviks Camping

Wikegérds

Wildlife Sweden Camp Angra
Ystad Camping

Yxningens Camping & Café
Akersjéstrand Camping

Aminne Fritid & Havsbad AB

Are Camping

Ariang Camping & Stugor, Sommarvik
Arsunda Strandbad

Asarna Skicenter

Alvdalens Camping

Alvkarleby Fiskecamping

Angskars Havscamping

Ornés Camping

Ostersunds Camping

Overhdrnas Camping
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Svensktillverkade Villavagnar o Stugor av hogs;;'a
kvalitet direkt fran fabriken i Stenstorp.

BOKA ETT BESOK HOS 0SS - VI BJUDER PA MAT O HOTELL !
V\i_l__anpassarm storlekar och planlésningar efter Ert behov
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