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Sveriges sftorsta semesterboende

Campingplatserna ar motorn fér sommarturism pé de
flesta av Sveriges destinationer och en betydande faktor
i svensk besdksndring. 2019 slog branschen aterigen ett
6vernattningsrekord, med totalt 16 747 364 g&stnatter, en
6kning med cirka 4 procent j&mfort med 2018. De inter-
nationella géstnatterna 6kade med 7,5 procent. Totalt
berdknas den svenska campingturismen omsatta cirka

7 miljarder SEK.

GASTNATTER

2019
PA SVERIGES 16747 364
CAMPINGPLATSER —
2017-2019 _
— 16500000
2018 o
16 062 028 _
— 16000000
2017 B

156767 279

— 15500 000

Under semestermé&naderna juni till augusti &r mer én 40
procent av Sveriges alla kommersiella dvernattningar pé
en campingplats. | vissa l&n uppgér marknadsandelen
fill mer &n 70 procent. N&r det gdller gaster frén de vikti-
ga utlandsmarknaderna, Norge, Danmark, Nederl&nder-
na och Tyskland bor 55 procent p& en campingplats nér
de besdker Sverige under sommarmdénaderna.
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CAMPINGTOMTER ELLER STUGOR?
SA BOR GASTERNA

Husvagn

67%

Stugor

'I 570

Husbil

% Talt
.I 3 5°/o
A

HAR AR LANEN DAR DE OLIKA
BOENDEFORMERNA FOREKOMMER MEST

(Andel av det totala antalet gastnatter)

Husvagn: Sédermanland 77.9% (Riksgenomsnitt 67%)
Husbil: Kronoberg 26,2% (Riksgenomsnitt 13%)
Stuga: Vasterbotten 29,9% (Riksgenomsnitt 15%)

Talt: Kronoberg 17.5% (Riksgenomsnitt 5%)

GASTNATTER | SVERIGE 1 JULI 2019

Under den renodlade semestermd&naden juli tilloringas allra flest
gdstnatter p&d campingplatser i Sverige, i jamforelse med ovrigt
kommersiellt boende.
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Kallor: SCB/Tillvéxtverket, Resurs, HRF och SCR Svensk Camping.

UTVECKLING AV OLIKA BOENDEFORMER
PA SVERIGES CAMPINGPLATSER 2010-2019
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MARKNADSANDEL
ALLA BOENDEFORMER

Campingbranschens
marknadsandel av allt
kommersiellt boende i
Sverige (hotell, vandrarhem,
stugbyar och privatuthyrt),
under juni-augusti.

MARKNADSANDEL
INTERNATIONELL TURISM

Campingbranschens marknads-
andel av allt kommersiellt boende
fréin Sveriges n&rmarknader
(Danmark, Norge, Nederl&nder-
na och Tyskland) under juni-
augusti.

Stanntiden p& en campingplats i Sverige dr i genomsnitt 2,8

2019

42*

B55%

dygn, men pé& Oland och Gotland stannar man nagot léngre,

3.6 respektive 3,2 dygn.



HARIFRAN KOMMER GASTERNA
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Svriga 2,9%

+ Kronoberg dr det 1&n som har stérst andel tyska gaster 41,7%.

Ddarpé foljer Stockholm 13,6% och Jonkdping 13,3%.

+ De l&n med storst andel norska gdaster ar Varmland 36,5%,

LANEN MED FLEST GASTNATTER

PA CAMPINGPLATS
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Véstra Gétaland hade flest
gdstnatter p&d campingplats

3 147 694

Norrbotten 31,3% och Véasterbotten 28,2%. Landskapet
Bohusldn som ligger i Vastra Gétalands 1an har 32% norska
gdaster.
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UTVECKLING AV ANTALET SALDA HUSVAGNAR
OCH HUSBILAR | SVERIGE 2010-2019
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ANDEL GASTNATTER

Andel gdstndatter av det totala antalet frén respektive land, som
tillbringats p& camping. jdmfért med hotell, vandrarhem, stugbyar
och privatuthyrt under juni-aug 2019.
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INTERNATIONELLA GASTNATTER
S& ménga miljoner gastnatter tilloringade | 4

internationella gdster pd& svenska
campingplatser 2019. (2018 3,96)

INTERNATIONELLA GASTNATTER PA
SVERIGES CAMPINGPLATSER 2017-2019
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LANEN MED STORST ANDEL
GASTNATTER PA CAMPINGPLATS

Andel gé&stndatter som tillbringats p& campingplats av allt
kommersiellt boende i l&net under juni-augusti 2019.

71% 68% 58%

Hallands 1&n Kalmar 1&n Varmlands l&n

med Oland

\ Osdkerhet kring ny
skattelagstiftning

pdéverkar nyfoérsaljning
av husbilar 2018 och

framat.
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K&llor: SCB/Tillvéxtverket, Resurs, HRF och SCR Svensk Camping.



OM SCR SVENSK CAMPING

Vi har varit campingndringens branschorganisation i dver 50 ér. Var uppgift
ar att hjdlpa medlemmarna i deras verksamhet. Detta goér vi pé flera saitt,
blond annat genom affdrs- och verksamhetsutveckling, nationell och
internationell marknadsféring och strategiskt arbete avseende branschens

marknadsvillkor.

MARKNADSFORING AV SVERIGE
SOM CAMPINGDESTINATION

SCR Svensk Camping marknadsfér landets
campingplatser och Sverige som
campingdestination bdde inrikes och
utomlands. Vi driver ocksé den digitala
kanalen Camping.se som har Sveriges stérsta
utbud av campingboende och mer &n 3
miljoner besok arligen. Varje ar i februari

ger vi ut katalogen Svensk Camping med
resemagasinet Camping.

Vér vision ar att
Sverige ska vara
Europas basta
campingdestination.

KLASSIFICERING

Sedan 1996 genomfér SCR Svensk Camping
regelbundet en klassificering av sina medlem-
mar utifrén vad som erbjuds p& campingplat-
sen och vilken standard den hdller. Detta
underldttar och férenklar valet av passande
campingplats.

Alla medlemmar maste uppfylla grund-
ldggande standardkrav och etiska regler men
det ar frivilligt att delta i klassificeringssystemet
Svensk Campingstandard. Klassificeringarna
genomfdrs med ett besok vart tredje &r av en
oberoende part, férutom femstjarniga
anlaggningar, som férvéntas halla konsekvent
hog standard och besdks varje ér.
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AKTIVITETER S& har ser ett
111 betyg ut enligt
EVENTS klassificerings-
[ ] | systemet.
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Bakgrund: SCR Svensk Camping bilda-
des 1967 och d&r branschorganisation for
Sveriges camping- och stugféretagare.

Verksamhet: Marknadsféring, réddgivning,
utbildning och omvdaridsbevakning &t
medlemmarna.

Medlemmar: Cirka 400 campingplatser
i hela Sverige som representerar 75 000
campingtomter och 9 000 stugor.

Kvalitetssdkring: Genom systemet
Svensk Campingstandard beddms cam-
pingplatsernas standard och service.

Organisation: Kontor i Géteborg.

Samarbeten och dgarintressen: Deldg-
are i Svensk Klassificering AB. Ingér i Nord-
iskt Campingréd, EFCO&HPA och Visita.

Vision: Att géra Sverige fill Europas bdsta
campingland.

CAMPING KEY EUROPE

Camping Key Europe dr ett formdénskort som
bland annat ger tillgéng fill en méngd
erbjudanden och rabatter, boenderabatter
pd& drygt 3 000 campingplatser i Sverige och
Europa, forenklad in- och utcheckning p&
campingplatsen samt en férdelaktig ansvars-
och olycksfallsforsakring.

Camping Key Europe d&r ett resultat av ett
europeiskt samarbete mellan konsumentorga-
nisationer och féretr&idare fér campingplatser.
| Sverige sker forsdljningen av Camping Key
Europe genom SCR Svensk Camping.

VILL DU VETA MER?

Tf vd Petfer Jansson, peter.jansson@scr.se, tel 031-355 60 12 | Marknads- och kommunikationschef Martin Juhos,

martin.juhos@scr.se, tel 031-355 60 08 | Pressansvarig Eva Svard, eva.svard@scr.se, tel 031-355 60 05
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