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Stugor

Husvagn

Husbil

Talt

15 000 000

14 500 000

14 000 000

13 500 000

, 3,5

/ s& manga miljoner
gdéstnatter tilloringade
internationella gaster
pd& svenska camping-
platser 2013.

+ 697 000 2014

gdstnatter 15193 716*

+461 000 2013

gdstndatter 14 496 850

2012

14 035 208

*Prelimindra siffror
fér 2014 visar pd
en &kning av
antalet gastnatter
p& svenska _|_ 4 8 ()/
campingplatser / O
med:
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VD HAR ORDET

Mitt i en kraftfull framdtrorelse

4 ARSREDOVISNING 2014

4r man ska sammanfatta ett &r inser man

ganska snabbrt att ett &rsskifte 4r en fiktiv

slutpunke. Det finns inget tydligt fore och

efter. Vi befinner oss i en kontinuerlig fram-
dtrdrelse som svepte igenom 2014 och fortsitter fora oss
framét. En sammanfattning av ett 4r blir dérfor som en
ogonblicksbild av en utvecklingsprocess.

Den absolut tydligaste delen av denna framétrérelse
4r att campingnidringen fortsitter att vixa. Vér roll som
den kanske starkaste motorn i svensk beséksniring blev
4n tydligare 2014. Eller vad sigs om dessa preliminira
siffror frin SCB: Totalt vixte antalet
gistnitter pd campingplatser med 4,8
procent till 15,2 miljoner. Under den
svenska hogsisongen skedde nistan
hilften av alla kommersiella vernatt-
ningar pd en campingplats. Siffrorna
talar sitt tydliga sprik — utan campingniringen stannar
Semestersverige.

MOJLIGGOR TILLVAXT

En sadan dillvixe stiller inte bara héga krav pd oss och
vdra medlemmar utan dven pa beslutsfattare som péverkar
hur vi kan agera p4 marknaden. Ska vi fortsitta att vixa
giller det att underlitta och forbereda. Under 2014 drog
vi diirfor iging Projekt Hinderrdjning. Inom ramen for
detta har vi identifierat foreteelser som upplevs std i vigen
for utveckling och tillviixt. Virt sitt att nirma oss detta dr

“VI VERKAR | EN BRANSCH
MED SJALVFORTROENDE
OCH UTVECKLINGSIVER.”

dialog. Vi samtalar med kommuner och tillsynsmyndighe-
ter for att skapa forstdelse och samsyn. Ett grundliggande
arbete som kommer att fortsitta under 2015.

WEBBEN ALLT STARKARE

En annan rérelse vars konturer blivit 4nnu skarpare
under 2014 4r hur forsiljningen via webben fortsiteer
viixa. I vér vision 720 punkter f6r 2020” (se alla punkter
hir intill), som vi antog for tre &r sedan, slog vi fast att
webben ska vara vir storsta siljkanal 2020. Och vi ir pd
vig dit. Under 2014 dkade forsiljningen via SCR Online
och Camping.se med 82
procent! Var position hir
4ir mycket gynnsam. Bran-
schen dger sjilv den storsta
distributionskanalen,
Camping.se. Vi kommer
fortsitta att utveckla denna kraftfullt och i marknads-
foring driva forsiljningen till webben.

KRAFTFULLT VERKTYG

En grundbult i vir verksamhet dr Camping Key Europe.
Europas storsta campingkort som nu finns i 17 linder.
Det ir inte bara en viktig del i vér finansiering, utan ocks
det kraftfullaste verktyget for att lira kiinna véra gister.
Nir kortet anvinds korrekt skapas data som ir ovirderlig.
Under 2014 vissades analysarbetet av denna data. Alla
campingplatser fr den nya Campingrapporten varannan



OM SCR SVENSK CAMPING
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SCR

SVENSK CAMPING

VERKSAMHET SCR Svensk Camping grundades
1967 och &r branschorganisation for Sveriges
camping- och stugféretagare. SCR ger medlem-
marna utbildning och r&dgivning, samt mark-
nadsfér svensk camping i Sverige och utomlands.
SCR Svensk Camping &r medlem i Nordiskt
Campingrad, European Federation of Camping-
site Organisations and Holiday Park Associations
(EFCO&HPA) och Svensk Turism.

MEDLEMMAR SCR Svensk Campings ca 450
medlemmar hittar du éver hela Sverige.

VISION 2020 - 20 PUNKTER FOR 2020

1. Webben har blivit branschens dominerande kom-
munikationskanal

2. Forsaljningen sker huvudsakligen via webben
3. Vi har koll p& alla nya kommunikationskanaler

4. Vi genomfér regelbundet malgrupps- och
kédpmotivsanalyser

5. Det finns ett val utvecklat nationellt, regionalt och
lokalt pr-arbete

6. Vi arbetar med nya sésongsbendmningar och
tematiseringar

7. Séljkompetensen och exportmognaden har dkat

8. Vi sammanstdller varje &r en omvarlds- och
frendrapport med branschstatistik

9. Vi vet hur man arbetar med strategisk prisséttning
och vilka effekter det ger

vecka. En sammanstillning av vilka deras bes6kare var.
Hir skapas insikter som genererar effektivare marknads-
foring och utvecklingsbeslut som bygger pa fakta.

10. Branschens nérvaro i det offentliga samtalet har
Skat markant

. 11. Vér bransch ar attraktiv pd arbetsmarknaden
NOJDA MEDLEMMAR

Under 2014 genomférde vi ocksa en stor medlems-
undersdkning. Denna bekriftade att vi 4r pa rice vig. 13. Branschen arbetar efter konkreta affdrs- och
Ett nojdhetsindex pé 69 ir ett kvitto pa det. Under- marknadsplaner

sokningen ger oss ocksd méjlighet att satsa hirdare pd
de omriden som medlemmarna tycker 4r viktiga. P4
foljande sidor kan du ldsa mer i detalj vad som hint
under 2014. Framitrorelsen ir tydlig. Vi verkar i en 15. Det finns flerériga tillvéixtprogram att delta i
bransch med sjilvfortroende och utvecklingsiver. 2015
kommer bli spinnande.

12. Vi har utvecklat riktlinjer for nya medlemskriterier

14. Vi har val utarbetade verktyg for kvalitetssékring
av anléggningarna

16. Vi har kunskap om vilka offentliga medel som
finns att ansdka om och hur det gar till

Trevlig lisning! 17. Branschen och myndigheter har ett sjclvklart
samarbete

18. Vi har ett flertal duktiga mentorer och rédgivare
knutna fill oss

19. Vi erbjuder ledar- och organisationsutvecklings-
program

20. Vi lyfter fram goda exempel pé lyckade
satsningar

a2y /QCac\,L(/\ Vision 2020 antogs p& antogs pd fdreningsstém-
man 2012 i Karlstad.

LARS ISACSON, VD SCR SVENSK CAMPING

2014 ARSREDOVISNING 5



VERKSAMHET

Nojda mediemmar

Under 2014 genomforde SCR Svensk Camping, tillsammans
med TNS Sifo, en stor medlemsundersdkning. Resultatet: En klart
Overvagande majoritet ar ndjda med sitt medlemskap.

ndersdkningen visar pé ett nojd-
hetsindex pd 69. Detta ir hogre
in medelvirdet for andra organi-

sationer som gér samma typ av miitningar.

s6kningen visade pa fler férbittringsomriden,
exempelvis rddgivning kring férsiljning och
marknadsforing, storre fokus pd hinderrsj-
ning regionalt och lokalt samt klassificerings-

Hagst betyg gavs . systemet.
sabectmed PR, \EDLEMMAR SOM AR AKTIVA ~ Narder

O omr®  OCH | HOGRE GRAD UTNYTTJAR  Spess
S mgiens.  DE WANSTER SOM SCR KAN ER- ent s
anliiggningar via BJUDA AR OCKSA MER NOJDA g bitrre
Camping.se och mojligheter

katalogen Svensk Camping.

FORBATTRINGSOMRADEN

I undersskningen kan man ocksa utlisa att
det finns olika forvintningar och néjdhet, i
forsta hand utifrdn storlek pd anliggningen
och utifrdn hur linge man varit medlem.
Detta pekar pé ate det finns ett behov av
att medlemsanpassa SCR Svensk Campings
tjdnster i innu hégre grad. Medlemsunder-

att anviinda det for att utveckla sin egen
verksamhet, men ocks3 for att marknadsféra
virdet av klassificeringen gentemot gisten.

ATERKOMMANDE UNDERSOKNING
Medlemsundersskningen kommer att bli
dterkommande och fungera som ett viktigt
verktyg for att att utveckla verksamheten pa
ett sitt som gynnar alla medlemmar. SCR
Svensk Camping kommer fortsitta fora en

MEDLEMSUNDERSOKNING 2014

» Majoriteten av medlemmarna ér néjda
med sitt medlemskap, index 69.

+ Medelstora anl&ggningar, 200-399 fomter
ar mest ndjda, index 83.

* Medlemmar som inte &r med i klassifice-
ringen &r mindre néjda, index 48.

+ 75 % av medlemmarna rekommenderar
andra i valdigt hdg grad ett medlemskap.

+ 83 % av medlemmarna sager att de defini-
fivt avser att stanna kvar som medlem.

ATGARDSPAKET UTIFRAN
MEDLEMSUNDERSOKNING

* Anpassning av fjénster.
* Regional och lokal samverkan.

+ Satsning pd digital marknadsforing
och forsaljning.

+ Satsning pd& gdstservice pd Camping.se.
+ Féréindrad modell fér Camping Key Europe.

« Forbdttrade marknadsvillkor I&ngsiktigt.

kontinuerlig dialog med medlemmarna for
att sikerstilla att virdet av medlemskapet blir
innu storre i framtiden. m

Klassificeringsresultat 2014

SA HAR HAR STJARNOR FORDELAT SIG DE SENASTE FEM AREN

Klassificeringen ir ett viktigt verktyg for att
kunna driva en kontinuerlig utveckling av
svensk camping som niring. Campingplat-
serna deltar i vart klassificeringssystem pd
frivillig basis. Oavsett klassificeringsresultat s&
uppfyller alla SCR Svensk Camping-anslutna

campingplatser vissa grundkrav.

STJARNOR

Stjirnorna summerar betygen for kategorier-
na hygien, miljs, service och rekreationsan-
liggningar. Det ger gisten en snabb uppfatt-
ning om vilken standard de kan férvinta sig
pa campingplatsen.

STAPLAR
De fem staplarna med firgklossar betygsitter
campingplatsen utifrin fem aspekter som vi
vet 4r viktiga for se-
mesterupplevelsen.
Betygskala: 1-5.

S& hdr ser eft
maxbetyg ut
enligt klassifice-
ringssystemet.

6 ARSREDOVISNING 2014

Stjérnor 2010 2011 2012 2013 2014
5 9 10 11 11 11
4 75 83 83 87 Q1
3 182 181 172 167 162
2 /8 /0 60 43 43
1 2 1 1
0 1 1 0 0
STAPELRESULTAT 2014
Niva Hygien Miljé Service Rekr. anl. Aktivitet
5 8 2 10 17 41
4 87 106 108 39 52
3 168 159 158 77 50
2 43 4] 30 128 /2
1 3 1 3 46 30
0 4 4 4 b 68
Antal cpl 313 313 313 313 313



VERKSAMHET

KLASSIFICERINGSSYSTEMET Under éret
har ett omfattande arbete genomfdrts
med hjdlp av undersdkningar,
medlemmar, klassificeringsn&dmnd
och klassificeringsbolag. Mélsattning-
en &r att &ka relevansen samt 6ka
forstéielsen av systemet for gasten,
medlemmen och de som genomfér
klassificeringen.

Klassificeringssystemet
ska bli I&ttare att forsté.

INTERNATIONELLT 2014 har SCR
Svensk Camping varit drivande i ett
nytt projekt

avseende en

strategisk studie

om camping-

ndringens

framtidsfréigor i Europa, detta genom
samarbetsorganisationen EFCO&HPA.

Batire utvecklingsmojligheter

En viktig del i SCR Svensk Cam-
pings arbete &r aft bistéd med-
lemnmar som stoéter pé problem
och utmaningar i driffen och
utvecklingen av sin verksam-
het. 2014 togs ett samlat grepp
kring alla s&dana utmaningar i
nya Projekt Hinderréjning.

nder 2014 drog ett strukeurerat och
l | proaktivt arbete iging med frigor som

medlemmar upplever som svirhan-
terliga vid utveckling av sin verksamhet. Detta
innebir ett nirmare samarbete med myndighe-
ter for att skapa bittre forutsittningar. Det kan
bland annat gilla problem att f3 tillstdnd till
utbyggnad, att fa stilla upp villavagnar eller fi
skylening till campingplatsen.

DIALOG MED KOMMUNER

En av de viktigaste delarna ir samarbetet med
kommunerna fér att [6sa planliggningsfrigor.
Kommunerna forstir ofta nddvindigheten

av lingsiktiga villkor for branschens foretag,
men lagstiftningen har inte hiingt med. Inte
sillan uppstir konflikt mellan camping-
foretagets verksamhet och linsstyrelsen som
dr kommunernas tillsynsmyndighet. Det 4r
ocksd s3 att olika linsstyrelser behandlar den
hir typen av frigor pa olika sitt.

Starkt regionalt
samarbete

Projekt Hinderréjning ska géra det [attare for campingféretagare att utveckla sin verksamhet.

SCR Svensk Camping har i detta arbete
fort dialog med flera kommuner. Bland dessa
finns Gotland och Strémstad, som nu tillsam-
mans sokt och fitt pengar frin Boverket for
att se over hur plan- och bygglagen kan tolkas
nir det giller campingplatser.

Mialet 4r att campingfretagare ska kunna
f3 svar direkt om det dr majligt eller inte med
en utbyggnad. Utan att behova investera i en
dyr planprocess som kan sluta i ett nej. m

SCR Svensk Campings medlemsundersék-
ning 2014 visar att en klar majoritet av
medlemmarna tycker att det dr “mycket
viktigt” eller "utomordentligt viktigt” med
samverkan mellan SCR Svensk Camping
och regionala féreningar/nitverk.

Dirfor drog under 2014 ett arbete iging
med att ta fram en tydlig sidan samverkans-
modell.

En styrgrupp frén styrelsen haller pi med
detta arbete, som enligt planen kommer
att presenteras for medlemmarna under

PROJEKT HINDERROJNING

« Planarbete, praxis i till&émpningar av
plan- och bygglagen

« Strandskyddsfragor

« Skyltning och végvisning

- Uppldatelseformer (frikdpt tomt, arrende
eller tomtréitt)

« Kommunal campingpolicy

« Fastighetsskatt

2015. Syftet med de regionala foreningarna
och nitverken ir frimst erfarenhetsutbyte,
kompetensutveckling, gemensam mark-
nadsforing, social samvaro och méjligheten
att driva branschfrigor lokalt.

60 procent av medlemmarna 4r organi-
serade i regionala foreningar eller nitverk.
Dessa ir generellt mer engagerade i, och
néjda med SCR Svensk Camping, 4n de
som inte ir regionalt organiserade, allt en-
ligt den under 2014 genomférda medlems-
undersdkningen. m

2014 ARSREDOVISNING



VERKSAMHET

MEDIEFORSALJNING Medieférsdljining
ar idag en vasentlig del av verksam-
heten och dess finansiering. Annons-
ufrymme finns tillgéngligt i katalog

och pd& webben. Externa annonsérer
bokade 2014 media fér 5,95 MSEK. Tack
vare den stora dkningen av antalet
besdkare p& Camping.se har visningen
av kundernas annonser 6kat med 50
procent under 2014.

KATALOGEN

Argéng 31 av

Svensk Camping ar

den storsta hittills.

Tillsammans med

det nya magasinet

Gone Camping

innehaller katalo-

gen 214 sidor. Den totala upplagan
&r 675 000 exemplar.

STUGKAMPANUJ Cirka 200 cam-
pingplatser delfog under 2014

i en kampanj som bland annat
bestod av digitala annonser, en

ny stugguide pd& Camping.se och
mojlighet att s@lja boende i ett nytt
stugbokningssystem. Den externa
annonskampanjen lockade 55 000
nya unika stugintresserade gdster fill
Camping.se.

Semesterboende till
18000 familjer 2014

INntresset for aft boka sitt
boende p& Camping.se tog
eff stort kliv under &ret. Totalt
Okade forsaljiningen via SCR
Online och Camping.se med
82 procent.

Under sex sommarveckor i rad hade Cam-
ping.se mer dn 100 000 unika besdkare per
vecka. Trafikékningen gynnar bide camping-
platser och annonsdrer vars presentationer
och annonser har visats mer in nigonsin.
Totalt skade forsiljningen via SCR Online
och Camping.se med 82 procent. Trafiken
pd Camping.se dkade samtidigt med 26
procent.

DIGITAL MARKNADSFORING

Bakom resultatet ligger flera faktorer, som till

exempel 6kad digital marknadsféring, for-

bittrad integration mellan katalog och webb,

reseprogrammet Gone Camping och ett aktive

arbete med e-postmarknadsforing.

I april lanseras ocksd en komplett tjdnst for

bokning och betalning av boende i mobilen.
Med ett 6kat antal bokningar dkar ocksd

Det blev ett stort
genomslag i
medierna efter
presstraffen pdé
Operakallaren och
husvagnsvisningen
i Kungstrédgarden
i Stockholm i
bdrjan av maj.

8 ARSREDOVISNING 2014

Att boka campingsemestern via nétet blir allt mer attrakftivt.

behovet en professionell och effektiv gistser-
vice, speciellt under sommarperioden, och
under 4ret har arbetet inletts med att forstirka
och utforma den hir funktionen.

Utéver forsiljning via Camping.se skots
ocksé onlineférsiljning 4t ett 50-tal cam-
pingplatser pa deras egna webbplatser. Aven
bokningar i det hir nitverket av webbplatser

omfattas av var gistservice. 216 medlemmar
silde under 4ret boende via SCR Online.

TEKNISK UTVECKLING

Den kraftiga tillviixten stiller nya krav pd
teknisk utveckling och for att kunna bibehélla
tillvixttakten krivs ocksa 6kade resurser till
marknadsforing. m

Framgdngs-
rikt PR-arbete

PR-arbetet fortsatte i hdg takt under 4ret.
Utdver sedvanligt PR-arbete, den numera
traditionsenliga presstriffen i Stockholm,
genomfdrdes ocksa ett 20-tal internatio-
nella journalistresor. PR-virdet enbart i
Sverige uppgér till cirka 47 MSEK per &r
och vi har haft en stark utveckling dven
internationellt. m



Gone Camping dr inte enbart en programserie for webben utan ocksé ett resemagasin och en app.

Fortsatt satsning

pa Gone Camping

2014 producerades fredje
sGsongen av den flerfaldigt
prisbeldnta programserien
Gone Camping. Formatet
utvecklas vidare och finns Nnu
Gven som app och Mmagasin.

Under 2014 har det redaktionella marknads-
foringskonceptet Gone Camping vixt avsevirt.
Tv-programmet har kompletterats med en

app for iPhone och Android samt ett magasin
som tryckes i 425 000 exemplar. Magasinet har
bland annat distribuerades tillsammans med

katalogen Svensk Camping och Fiskejournalen.

WEBB-SUCCE

Programserien har nu producerats i dver 30
avsnitt. Serien fanns under 2014 tillginglig
pa Camping.se, Youtube.com och TV Play. I
de nyproducerade avsnitten ir det precis som
tidigare reseprogramledaren Martin Ornroth,
som med avstamp pd campingplatser, guidar
tittarna runt i Sverige och Europa.

APP LANSERADES

Under éret lanserades dven en app inom
ramen f6r konceptet. Den finns att ladda ner
for bdde iPhone och Android och underlittar
for tittarna att hitta avsnitt som handlar om
foreteelser 1 nirheten av dir de befinner sig.

VERKSAMHET

NY SASONG 2015

Gone Camping kommer att fortsitta
inspirerar och vicka reslust under 2015, i
april borjar nya avsnitt publiceras i de olika
distributionskanalerna. m

2014 ARSREDOVISNING @
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Totalt hade Camping.se 2,2 miljoner besok 2014.

1%

av gdsterna bokar med'mo_bnér'r =
eller surfplattan.

606 personer har gatt nGdgon av SCR:s grund och fron‘ruTblldnlngor ‘|_22 pressresor bm complngplo’rser

3.8 miljoner e-postmeddelanden for att morknquforo medlemmarna | 53 comp__gplo’rser orrrvor]_der SCR onllne aven

e —

——
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17 % MEDLEMMAR

Via serviceavgifter, annonsering

S R och kampanjmedverkan

SVENSK CAMPING

4y hade 31/12 2014
455 11 % EXTERNA ANNONSORER

medlemmar Via annonsering och Associerade Partners

1 % OVRIGA

e |
'Anb{e'l.rr{e_dlerhmor_som &r med =
- i Svensk Campingstandard (SCS). B
= =5
EE
- ElH
HE
1
EEE
- s mdanga campingplatser har Under 2014 fanns 56

fatt besok av inspektérerna frén
Svensk Klassificering AB.

SCR Svensk Camping
Associerad Partner.

=

— 9 bemannade massor i Europa | 425 000 kataloger pd svenska | 250 000 kataloger pd engelska och tyska

for bokning p& den egna webbplatsen | 200 campingplatser har sélt boende via SCR Online / Camping.se
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VERKSAMHET

NYTT INFORMATIONSMATERIAL
2014 togs det fram
eft nytt informa-
tfionsmaterial for
Camping Key
Europe. Materialet
omfattar lathund
fér personal och
exponeringsmate-
rial till receptioner.

KORTERBJUDANDEN Via Camping-
keyeurope.com och i Camping Key
Europe-appen kan alla géster med
Camping Key Europe idag ta del av
hundratals erbjudanden frén féretag

i hela Europa. Fr&dn och med 2015 an-
vands samma system pd& Camping.se,
vilket underlaittar uppdatering och ger Kortet gdlide under 2014
véra kortpartners exponering i hela i 17 I1&nder. Och fler &r
Europa. pd& vég in i samarbetet.

17

Annu storre affarsnytta med

Varje incheckning med
Camping Key Europe ér en
unik moéjlighet till mer kun-
skap om vara gaster. Var ¢r
gasten bosatt, hur garmmal
&r hon eller han och vilkken
campingplats bodde gasten
senast p&?

Under 2014 genomfordes ett pilotpro-
jekt ddr 80 medlemmar deltog. Under en
forsoksperiod samanstilldes statistik frin
Camping Key Europe i anliggningsunika
rapporter som mejlades ut till deltagarna.

Reaktionerna pé forsoket var i stort sett
genomgdende positiva, vilket resulterat i att
forsoket blivit permanent. Nu fir samt-
liga medlemmar den s4 kallade Camping-
rapporten varannan vecka. Med hjilp av
rapporten finns stora méjligheter att bittre
lira kiinna sina gister.

ATTRAKTIV STATISTIK CAMPING KEY EUROPE

Det ir inte bara enskilda anliggningar som
kommer kunna dra nytta av den statistik
som kommer frin Camping Key Europe.
Sjdlvklart anvinder dven SCR Svensk Cam-
ping som organisation siffrorna internt, men
framfor allt finns méjlighet att sitta dem i en
omvirldskontext.

2015 kommer forsok att goras med rap-
portunderlag for destinationer och regioner.
Rapporten ska tillhandahalla information
om turiststrdmmar och visa p& campingplat-
sernas andel av besdksniringen lokalt och
regionalt.

Redan under 2014 pdbérjades ett samar-
bete med tvé regioner, dir den ena vill jobba
med att analysera utlindska turisters bete-
ende och den andra vill titta pi camping-
niringen som foreteelse regionalt.

12 ARSREDOVISNING 2014

Camping Key Europe
bygger upp en stor
kunskapsbas om gdsterna.

+ Kortet éigs av de tyska och holléndska
konsumentorganisationerna ADAC och
ANWB, SCR Svensk Camping, Camping
Finland, NHO Reiseliv i Norge samt danska
Camping Rédet.

« Till kortet kopplas erbjudanden som
gdller lokalt, regionalt, nationellt eller inter-
nationellt. Det kan vara rabatter p&
campingboende, transporter,

upplevelser eller produkter.

« | kortet ingdr dven olycksfallsforsakring
och ansvarsforsakring som kompletterar
hemférsakringen alternativt tar hela
kostnaden om gdsten rékar skada person
eller egendom.



VERKSAMHET

NY E-TJANST Under é&ret lanse-
rades en ny e-tj&nst som goér det
enkelt for gdsterna att kdpa kortet
direkt p& medlemmens webbplats.
Medlemmen tillgodgors forséljining
precis som om kortet sdlts dver disk
i receptionen. Under éret valde mer
&n 100 medlemmar att borja sdlja
Camping Key Europe via den nya
fiénsten.

1000000

SCR

2014 saldes drygt 1 miljon kort,
2013 s&ldes 850 000 kort.

Camping

Detta

Key Europe

| En topp tio-lista
| bver gasternas

innehdaller
camping-
rapporten

HAR AR
DINA GASTER

BESOKARRAPPORT FOR ASA CAMPING O HAVSBAD

. hemorter.

SIDA 1AV 2 I
Fér att kunna locka fler géster fill din anléggning i : m i  Topp fem-lista
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Kontaki

SCR s skickar
rapport dar du kan ga pA djupet | beskarmaterialel.

CAMPING KEY EUROPE

+ Kortet &gs av de tyska och holléndska
konsumentorganisationerna ADAC
och ANWB, SCR Svensk Camping,
Camping Finland, NHO Reiseliv i
Norge samt danska Camping R&det.

* Till kortet kopplas erbjudanden som
gdller lokalt, regionalt, nationellt eller

Meil: Niki Din korlférséining
Tele: +46(0)31-355 60 00 ASA CAMPING O HAVSBAD nor o 6t

Camping Keyutope.

1405 oo o oo,

Villd veta mer?

Sammanstélining av
anléggningens kortfor-
sdljning.

e i 1 G o hpet | et o \ean s 050

infernationellt. Det kan vara rabat-
ter p& campingboende, fransporter,
upplevelser eller produkter.

« | kortet ingdr &ven olycksfallsforsékring
och ansvarsférsékring som komplet-
terar hemférsdkringen alternativt
tar hela kostnaden om gdsten rékar
skada person eller egendom.
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VERKSAMHET

Infor valet hdsten 2014 var ménga i campingbranschen oroliga dver vad som skulle hdnda efter ett eventuellt regeringsskifte.

Visita samlade branschen
i kampanjen Dubbelstoten

Infor forra drets riksdagsval genomforde besdksnarngsorgo-
nisationen Visita sin storsta kampanj nadgonsin. Mdalet var aft
pevara en 1&g restaurangmoms och stoppa en planerad
fordubbling av arbetsgivaravgiften for ungdomar. SCR Svensk

Camping delfog.

Med facit i hand slog kampanjen vil ut.
Atminstone till hilften: den lagre restaurang-
momsen blir kvar. Dock kommer den pla-
nerade fordubblingen av arbetsgivaravgiften
fortfarande att genomforas. Besoksniringen
ir en av de viktigaste branscherna for att
skapa sysselsittning bland ungdomar.

VIKTIGT FOR GLESBYGDEN

En undersckning SCR Svensk Camping
gjorde under aret bekriftade hur otroligt vik-
tiga campingf6retagen ir som arbetsgivare for
ungdomar. Hela 65 procent av alla anstillda
hos medlemmarna 4r under 26 ar. Ungdomar
som i de allra flesta fall fir prova pé yrkeslivet

for allra forsta gdngen i sitt liv. Under som-
maren anstills mer in 5 500 ungdomar, ofta
i glesbygden.

SAMVERKAN

Den genomfdrda undersskningen visade att
kostnaderna for medlemsféretagen skulle cka
med 100 MSEK om momsen och arbets-
givaravgiften hojdes. Aven Svenska Skidan-
liggningar gjorde en liknande undersskning
och hela bessksniringen, med Visita i spet-
sen, arbetade tillsammans for att informera
om effekterna. Divarande justitieministern
Beatrice Ask holl ocksa en presskonferens i
dmnet pd Lisebergsbyn Kirralund. m

Nysatsning p& Associerad Partner

ett differentierat medlemskap i Brons-,
Silver och Guld-niva.

Under 2015 forbittras exponerings-
ytorna ytterligare for alla partners i sam-
band med lanseringen av nya SCR.se. m

Under &ret omarbetades tjidnsten Associe-
rad Partner som erbjuder branschleveran-
torer méjligheten att bygga affirsrelationer
med campingplatser. Idag finns det 56
partners och de har nu méjlighet att vilja
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Prisregn i Borgholm

2014-¢rs foreningsstmma och arsmote holls | Borgholm den
1-2 april. En av &rets stora nyheter var den ledarskapsdag
som inledde arsmotet. | Borgholm jubilerade ocksd SCR Svensk
Campings campingfGretagarpris som delades ut for 25:e
gdngen filsammans med fyra andra priser.

ARETS CAMPINGFORETAGARE

Priset som ocks3 kallas Mellan Tummen och
Pekfingret tilldelas person, foretag eller orga-
insatser for utveckling av svensk camping.
2014-4rs vinnare blev Asa Nilsson, verksam-
hetschef pé Sikfors Konferens och Fritidsby

i Pited. Hon fir priset for ett enastiende enga-
gemang for hela campingbranschen och for
den region dir hon 4r verksam.

FYRA PRISER TILL

Men iven fyra ytterligare priser delades ut.
De ir instiftade for att visa p& det stora for-
dndringsarbete som pégir for att méta dven
kommande generationers behov av upplevel-
ser, service och gistfrihet.

ARETS BRANSCHFORFLYTTARE

Dennis Bederoff pa Tillvixtverket. Han prisas
for att under manga &r systematiskt ha arbetat
med att utveckla och forflytta campingbran-
schens positioner pé flera omréden.

ARETS MARKNADSFORARE

Anna Barkevall, vd p4 Boda Sand pa Oland.
Hon fir priset for att ha vigat méta nya
mélgrupper genom tv-serien Béda Sand som
lockar till sig manga nya besokare.

ARETS LEDARE

Magnus Ahlback, vd pa Nickstabadets
camping i Nynidshamn. Han prisas for att f&
personalen att kiinna sig delaktiga, engagerade
och ansvarstagande och for att pd det sittet ta
tillvara pd personalens potential.

ARETS INNOVATOR

Grand Becksin Lodge i Visterbotten. Priset
far anlidggningen for att ha skapat en unik
destination med unika boenden och aktivite-
ter som lockar internationella besokare.

TUMMEN UPP

2009 instiftades stipendiet Tummen Upp,
for att uppmirksamma en ung foretagare
inom campingniringen. 2014 delades priset

ut till Rebecca Nilsson pa Haverdals camping
i Halland.

VACKER GLASSKULPTUR

Priserna bestdr av glasskulpturer designade av
Maria Pettersson och ir tillverkade pa glas-
bruket Bergdala Studioglas. Jury for priserna
Arets campingféretagare och Arets unga fore-
tagare dr Eva Werkelin, ordférande SCR, Peter
Angergard vice ordforande SCR, Eva Ostling
VD Visita. Fér 6vriga priser bestdr juryn av
Peter Angergérd, Asa Nilsson, UIf Nordentgjell,
Catrine Sérenson och Karin Hégman. m

Lyckliga pristagare under SCR Svensk Campings &rskonferens i Borgholm.

VERKSAMHET

NAMNBYTE SCR - Sveriges Camping-
och Stugféretagares Riksorganisa-
tion har bytt till namn till SCR Svensk
Camping.

Tvé av besdkarna ett medlemsmaote var
Henrik Andersson och Sofia Stél som
arbetade sin forsta sommar p& Karlsborgs
Camping.

MEDLEMSMOTEN Under vintern
2014 holl SCR Svensk Camping elva
medlemsmoten, utspridda fréin
Pited i norr fill Ystad i séder. Métena
lockade ndrmare 200 medlemmar
fréin cirka 140 anléggningar.

SVEA Bransch- och medlemstid-
ningen SVEA har givits ut med fyra
nummer i fofalt 12 000 ex. Tidningen
skickas till medlemmair, turistbran-
schen, stat och kommun med flera.

INTERNATIONELL KAMPANJ 2014
gick startskottet fér en av Turistsveri-
ges storsta internationella marknads-
féringskampanijer. Totalt investeras
o6ver 80 miljoner kronor under tre &r

i marknadsféring i Tyskland, Neder-
|&nderna, Norge och Danmark. Alla
medlemmar finns presenterade pd
kampanjens webbportal Swedish-
moments (.de, .nl, .no, .dk). Projektet
drivs av Visit Sweden och férutom
SCR Svensk Camping medverkar
ocksd Stena Line och flera svenska
destinationer.

2014 ARSREDOVISNING
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MEDARBETARE

Det &r vi som varit engagerade | SCR Svensk Campings
verksamhet under &ret.

Bertil
Persson
Radgivare

Eva-Lena
Milton
Ra&dgivare

Karin
Lindgren *
Webbkommunikatér

Peter

Jansson
Administrativ chef
wWd
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Christer
Jansson
R&dgivare

Eva
Svard
Marknadsansvarig

Lars
Isacson
vd

Peter
Wallin
R&dgivare

Christina
Lysell *
Ra&dgivare

Ha&kan
Gusteus
Kvalitetschef

Linda
Sundling
Ekonomichef

Sara
Gesterling
Webbredaktér

Conny
Sundstréom
Radgivare

Johan
Uhrbom
Bokningsansvarig

Martin
Juhos
Marknadschef

Sofie
Gren
Ekonomiassistent

Eva
Eriksson
Reception

Joérgen
Bergstrom
Affarsutvecklingschef

Mattias
Jighede
Ansvarig CKE
Sverige

Ulrika
Francke
Medlemsservice

Therese

Fundell
Gdstservice och
bokning

Karin
Hégman *
Informationsansvarig

Niklas
Masuch
Afférsutveckling IT

* delvis férdldraledig under 2014



STYRELSE

Styrelse och revisorer

Styrelsen har sammantratt &tta gdnger varav ett telefonmote. Arbetsutskottet har sam-
mantfratt vid fem fillfalien varav tvé telefonmoten. Arbetsutskottet har i forsta hand svarat
for beredning av drenden fill styrelsen, men ocksd fattat beslut | frgor som delegerats
av styrelsen, samt deltagit i SCR Svensk Campings externa verksamhet,

Ordférande
Eva Werkelin, Visby, 2015

Vice ordférande
Peter Angergérd, Asa, 2015

Ledaméter

Par Allanson, Falun, 2015

Michael Carlsson, Véastervik, 2015
Thomas Berg, Karlskrona, 2016

Catrin Sérensson, Farjestaden, 2016
Clemens Wantschura, Norrképing, 2015
Lena Kempe, Stromstad, 2016

Andreas Haggqvist, Stockholm, 2016

Arbetsutskottet

Eva Werkelin, Visby

Pefer Angergadrd, Asa
Michael Carlsson, Vastervik

Valberedning

Gunnar Stenberg, Karlskrona, 2015

Sten Fylkner, Stockholm, 2015, sammank.
Eva Bylander, Eldsberga, 2015

Marie Lindgvist-Holmlund, Skellefted, 2015

Fréin vanster: Par Allanson, Catrin Sérensson, Michael Carlsson, Clemens Wantschura,
Thomas Berg, Eva Werkelin, Peter Angergdrd, Lena Kempe, Andreas Haggqvist.

Revisorer
Mona Granath, Uddevalla, 2015
Ulf Nordentjell, Karlstad, 2015

Revisorssuppleanter
Patrik Carlen, Uddevalla, 2015
Ingela Grytfors, Uddevalla, 2015

Artalet anger vid vilken féreningsstéimma
valperioden utgar.
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EKONOMISK REDOVISNING

Information om verksamheten

SCR Svensk Camping Ekonomisk Férening dr bransch- och
medlemsorganisationen f6r svenska camping- och stugforetagare.
Verksamheten grundades 1967.

Verksamheten ir bred och erbjuder medlemmarna anpassade
produkter och tjinster inom marknadsféring, férsiljning, radgiv-
ning och utbildning. Organisationen féretrider dven branschen
i nationella och internationella sammanhang i syfte att skapa
langsiktige hallbara frutsiteningar for tillvixe och utveckling.
Klassificeringssystemet Svensk Camping Standard, kundkortet
Camping Key Europe och partnerskapsprogrammet Associerad
partner ingdr ocksa i verksamheten — samt att stodja arbetet i
regionala foreningar och nitverk.

SCR Svensk Camping har kontor i Goteborg (site), Orebro,
Karlstad och Boden vilka bemannas av sammanlagt 23 med-
arbetare.

Hdndelser under rdkenskapsdaret

och efter dess utgéng

Campingboendet fortsatte under 2014 att 6ka — med 14,5 mil-
joner gistndteer stirkte branschen sin plats som Sveriges storsta
semesterboende. Bokningarna via Camping.se och SCR Online
slog nya rekord och skade med 82 procent. En omfattande med-
lemsundersskning visade att medlemmarna dr néjda med sitt
medlemskap (ndjdhetsindex 69) och pekade ut vilka omriden de

anser ir viktiga att utveckla vidare. Campingrapporten lanserades

INt&kter 74 438
Resultat fére finansiella poster 866
Resultat effer finansiella poster 137
Balansomslutning 14 068
Eget kapital 5108
Obeskaffade reserver 458
Solidifet % 39

Avkastning pd totalf kapital %
Avkastning p& eget kapital %

For definitioner av nyckeltal, se Redovisnings- och varderingsprinciper
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och ger medlemmarna tillging till sin egen giststatistik i syfte att
ge kunskap om gisterna for faktabaserad utveckling av verk-
samheten och malgruppsanpassad marknadsféring. Under dret
intensifierades ocksa det internationella samarbetet med bade
standard- och eu-frigor pd agendan och genom satsningen pé
“Projekt Hinderrdjning”, som startade under aret, utokades sam-
arbetet med Sveriges kommuner i syfte att underlitta tillvixe for
niringen. Klassificeringssystemet har reviderats och i samband
med Visitas stora kampanj om Dubbelstéten genomférdes en
undersokning kring effekterna pi medlemsanliggningarna. Bran-
schen har dven fitt uppmirksamhet genom rapporten "Forsta
jobbet” som tagits fram av alliansen.

SCR Svensk Campings totala omsittning har 6kat jamfort
med foregiende ar vilket frimst orsakats av onlinebokningen.
Efter rikenskapsdrets slut har inga visentliga hindelser som
paverkat arsredovisningen intriffat.

Medlemsinformation
SCR Svensk Camping ir en ekonomisk forening som igs av 455
medlemmar som alla verkar inom campingniringen i Sverige.

Framtida utveckling

Verksamheten foljer det 20-punktsprogram, med tydligt definie-
rade mél att uppnad infér &r 2020 i linje med svensk bessksni-
rings mal att dubbla omsittningen, som medlemmarna enhillige
tog beslut om under féreningsstimman i Karlstad 2012.

63 426 59 330 59 082 53745
1073 -321 710 801
530 -733 352 408
16 544 18 533 12476 13314
5070 4778 5275 5114
458 458 549 763
33 28 47 43
7 neg 6 6

10 neg



FORSLAG TILL VINSTDISPOSITION

Styrelsen foreslar aftf ill foreningsstdmmans forfogande stéende medel:

EKONOMISK REDOVISNING

Balanserad vinst 2 346 422
Avets vinst 61 622
Totalt att disponera 2 408 044
Disponeras s& off
i ny r@kning éverféres 2 408 044
Foreningens resultat och stalining 1 ovrigt framgdr av efterfdljande resultat- och
balansrakning med filléggsupplysningar.
RESULIATIRAKNING
RORELSENS INTAKTER, SEK NOT 1 2014 2013
Nettomsattning 73789777 61 403 654
Ovriga rérelseintékter 678 588 2021 949
Summa intdkter m m 74 438 365 63 425 603
RORELSENS KOSTNADER
Direkta kostnader -37 693 367 -28 200 770
Ovriga externa kostnader 2 -17 207 690 -16 830571
Personalkostnader 3 -17 835 531 -16 496 912
Avskrivningar av materiella och immateriella 45,6 -835 608 -824 049
anléggningstilgé&ngar
-73 572 196 -62 352 302
RORELSERESULTAT 866 169 1073 301
Resultat frén finansiella poster
Resulfat fr&n andelar i intresseféretag 7 11573 37915
Ovriga rénfeintékter och liknande resultatposter 62 890 44077
Réntekostnader och liknande resulfafposter -803 770 -625 708
-729 307 -543 716
RESULTAT EFTER FINANSIELLA POSTER 136 862 529 585
Resultat fére skatt 136 862 529 585
Skatt pd drets resultat -75 240 -111 361
ARETS RESULTAT 61 622 418 224
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BALANSRAKNING

TILLGANGAR, SEK NOT 1 2014-12-31 2013-12-31

ANLAGGNINGSTILLGANGAR
Immateriella anldggningstillgéngar

Dataprogram 6 570396 713 000
Ovriga immateriella anléggningstilg&ngar 5 1 699 828 2 249 295
2270 224 2 962 295

Materiella anléggningstillgdngar
Inventarier 4 409 870 454 916

Finansiella anldggningstillgéngar

Andelar i dotterbolag 8 120 000 120 000
Andelar i infresseforefag 7 100 283 68710
Andra langfristiga vardepappersinnehav 9 720 000 720 000
940 283 908 710
Summa anlaggningstillgédngar 3620 377 4 325921
OMSATTNINGSTILLGANGAR
Varulager m m
Varor och férnédenheter 288 343 234 867
Pagdende fjdnsteuppdrag 10 2537 540 2954 807
Forskott till leverantérer 63 706 0
2 889 589 3189674
Korftfristiga fordringar
Kunafordringar 2 348 488 2633572
Aktuella skattefordringar 429 080 389 040
Ovriga fordringar 850 991 1198 730
Forutbetalda kostnader och upplupna infékter 11 1 5680 965 3278 486
5209 524 7 499 828
Kassa och bank 12 2348 310 1528 655
Summa omsdattningstillgéngar 10447 423 12218 157
SUMMA TILLGANGAR 14 067 800 16 544 078
EGET KAPITAL OCH SKULDER, SEK NOT 1 2014-12-31 2013-12-31
EGET KAPITAL 13
Bundet eget kapital
Inbetalda insafser och emissionsinsatser 2 700 000 2724000
Fritt eget kapital
Balanserad vinst 2 346 422 1928 199
Arets resultat 61 622 418 224
2 408 044 2346 423
SUMMA EGET KAPITAL 5108 044 5070423
Obeskattade reserver 14 458 000 458 000

Kortfristiga skulder

Checkrakningskredit 12 958 509 1504 027
Skulder fill kreditinstitut 719 676 1282514
Leveranttrsskulder 4075974 4776946
Skulder fill koncernforetag 82194 82703
Ovriga skulder 431 097 284318
Upplupna kostnader och forutbetalda infékter 15 2 234 306 3085 147
Summa korffristiga skulder 8 501 756 11 015 655
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 14 067 800 16 544 078
STALLDA SAKERHETER
For egna skulder och avsattningar
Foretagsinteckningar 13 000 000 13 000 000
Bel&nade kundfordringar 1 020 864 1273203
14 020 564 14 273 203
Ansvarsforbindelser Inga Inga



REDOVISNINGS- OCH VARDERINGSPRINCIPER

Allmé&nna upplysningar
Arsredovisningen upprittas for forsta gingen i enlighet med
BFNAR 2012:1 Arsredovisning och koncernredovisning.
Ingen av de poster som ingér i balansrikningen erfordrar
omrikning pa grund av intridet i de nya redovisningsreglerna
(BENAR 2012:1). Ingéngsbalansrikningen utgors dirmed av
utgiende balans frin foregiende rikenskapsr.
Fordringar upptas till det belopp, som efter individuell
bedémning beriknas bli betalt.
Om inte annat framgar ir redovisningsprinciperna oférindrade
jamfort med foregiende ar.

Intéktsredovisning
Inkomsten redovisas till verkligt virde av vad foretaget fate eller
kommer att f3.

P&gdende tjdnsteuppdrag

Pigéende tjinsteuppdrag till fast pris utgors av framtagandet av
arlig campingkatalog for medlemmarnas rikning. Virdering har
skett enligt firdigstillandemetoden, vilket innebir, till nedlagda
kostnader avseende dels inkdpta tjdnster och dels eget arbete med
avdrag for fakturerade intikeer.

Immateriella tillgéngar

Foretaget redovisar internt upparbetade immateriella anligg-
ningstillgingar enligt aktiveringsmodellen. Det innebir att
samtliga utgifter som avser framtagandet av en internt upparbe-
tad immateriell anldggningstillging aktiveras och skrivs av under
tillgingens beriknade nyttjandeperiod, under férutsittningarna
att kriterierna i BFNAR 2012:1 4r uppfyllda.

Anlaggningstillgéngar
Immateriella anliggningstillgingar

5 ar
5 ar

Forvirvade programvaror
Hemsidor

Materiella anliiggningstillgingar

Inventarier, verktyg och installationer 5 ar

Varulager
Varulagret har virderats till det lagsta av dess anskaffningsvirde
och verkligt virde pé balansdagen.

Skatter
Redovisade inkomstskatter innefattar skatt som ska betalas eller
erhallas avseende aktuellt 4r, justeringar avseende tidigare ars
aktuella skatt och forindringar i uppskjuten skatt.

Virdering av samtliga skatteskulder/fordringar sker till

EKONOMISK REDOVISNING

nominella belopp och gors enligt de skattregler och skattesatser
som ir beslutade eller som 4r aviserade och med stor sikerhet
kommer att faststillas.

For poster som redovisas i resultatrdkningen, redovisas dven
dirmed sammanhingande skatteeffekter i resultatrakningen.
Skatteeffekeer av poster som redovisas direke mot eget kapital,
redovisas mot eget kapital.

Uppskjuten skatt beriknas enligt balansrikningsmetoden pé
alla visentliga temporira skillnader som uppkommer mellan
redovisade och skattemissiga virden pa tillgingar, skulder och
avsittningar. Uppskjuten skattefordran avseende underskottsav-
drag eller andra skattemissiga avdrag redovisas i den utstrickning
det dr sannoliket att avdraget kan avriknas mot éverskott vid
framtida beskattning.

I foretaget redovisas pé grund av sambandet mellan redovis-
ning och beskattning den uppskjutna skatteskulden pa obeskat-
tade reserver, som en del av de obeskattade reserverna.

Koncernférhéllanden

Féreningen ir ett moderforetag, men med hinvisning till
undantagsreglerna i arsredovisningslagen 7 kap 3§ upprittas
ingen koncernredovisning.

Nyckeltalsdefinitioner

Intiikter

Rorelsens huvudintikter, fakturerade kostnader, sidointikter
samt intiktskorrigeringar.

Resultat efter finansiella poster
Resultat efter finansiella intikter och kostnader, men fore
extraordinira intikter och kostnader.

Balansomslutning
Foretagets samlade tillgangar.

Eget kapital
Foretagets nettotillgingar, dvs skillnaden mellan tillgangar och

skulder.

Soliditet (%)
Justerat eget kapital (eget kapital och obeskattade reserver med
avdrag for uppskjuten skatt) i procent av balansomslutning.

Avkastning pa totalt kap. (%)
Rérelseresultat plus finansiella intikeer i procent av balansom-
slutningen.

Avkastning pd eget kap. (%)

Resultat efter finansiella poster i procent av justerat eget kapital
(eget kapital och obeskattade reserver med avdrag f6r uppskjuten
skatt).

2014 ARSREDOVISNING
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Leasingavtal
Samtliga leasingavial redovisas som hyresavial (operationella leasingavtal)

Anstdllda och personalkostnader 2014 2013

Medeltalet anstallda

Kvinnor 10 8

Mdan 11 11
21 19

Léner och andra ersattningar

Styrelse och vd 1645758 1684 315
Ovriga anstallda Q861 196 8 874 850
11 506 954 10 559 165

Sociala kostnader

Pensionskostnader for Gvriga anstalida (varav vd 383 610) 1657 625 1444 328
Ovriga sociala avgifter enligt lag och avial 3971930 3764227

5 629 555 5208 555
Totala I16ner, ersattningar, sociala kosthader och pensionskostnader 17 136 509 15767 720

Kénsférdelning bland ledande befattningshavare

Andel kvinnor i styrelsen 33% 33 %
Andel man i styrelsen 67% 67 %
Inventarier, verktyg och installationer 2014 2013
Ing&ende anskaffningsvarden 1402 102 2785840
Inkép 98 495 330790
Forsaliningar/utrangeringar -25 160 -1 714 528
Utgdende ackumulerade anskaffningsvarden 1475 437 1402 102
Ing&ende avskrivningar 947 186 -2 521 432
Férsaliningar/utrangeringar 25160 1714528
Arets avskrivningar -143 541 -140 282
Utgdende ackumulerade avskrivningar -1 065 567 -947 186
Utgdende redovisat varde 409 870 454 916
Ovriga immateriella anléiggningstillgéngar 2014 2013
Ing&ende anskaffningsvarden 6 368 497 5775737
Ink&p 0 592 760
Forsaliningar/utrangeringar -822 800 0
Utgdende ackumulerade anskaffningsvarden 5 545 697 6 368 497
Ing&ende avskrivningar 4119202 -3 435 435
Foérsaliningar/utrangeringar 822 800 0
Arets avskrivningar -549 467 -683 767
Utgdende ackumulerade avskrivningar -3 845 869 -4119 202
Utgdende redovisat varde 1699 828 2 249 295
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EKONOMISK REDOVISNING

Dataprogram 2014 2013
Ing&ende anskaffningsvarden 2838 484 2217 344
Inkép 0 621140
Utgdende ackumulerade anskaffningsvarden 2838 484 2 838 484
Ing&ende avskrivningar -2125 484 -2 125 484
Avets avskrivningar -142 604 0
Utgdende ackumulerade avskrivningar -2 268 088 -2 125 484
Utgdende redovisat varde 570 396 713 000
Andelar i infresseféretag Kapitalandel  Roéstrattsandel Antal aktier Bokfort varde Org nr Sate
Namn
Camping Key Alliance HB 20 20 80283 969759-8390  Goteborg
Camping Key Alliance AB 20 20 200 20000 556988-6376  Goteborg
100 283
Resultatandel frin Camping Key Alliance
HB uppgéar till 11 573 (37 915) kr.
Aktier i koncernféretag Kapitalandel  Réstrattsandel Bokfort varde Org nr Sate
Namn
Nordisk Campingservice AB 100 100 120000 556291-8333  Uddevalla
120 000
Specifikation andelar finansiella anlédggningstillgéngar Rostréftsandel  Antal andelar Bokfért varde Org nr Sate
Namn
Svensk Turism AB 9,65 7 200 720000 5566452-7157  Stockholm
720 000

Pagdende tfjdnsteuppdrag 2014-12-31 2013-12-31
Nedlagda kostnader 2601 292 2 998 807
Fakturerade infékter -63 752 -44 000

2537 540 2 954 807
Férutbetalda kostnader och upplupna intdkter 2014-12-31 2013-12-31
Upplupna annonsintékter 772 600 878 720
Upplupen intakt bidrag 0 1150 000
Diverse forutbetalda kostnader 808 365 1249 766

1 580 965 3278 486
Checkrakningskredit 2014-12-31 2013-12-31
Beviljiat belopp pd checkrakningskredit uppgér fill 4000 000 4 000000
Utnyttjad kredit pd& balansdagen uppgdr fill 58 509 1804 027

Féréndring av eget kapital

Inbetalda insatser

Balanserat resultat

Arets resultat

Belopp vid érets ingdng

Disposition av foregéende ¢érs resultat
Arets resultat

Belopp vid darets utgéng

2724000

2724000

1928 199
418 224

2346 423

418 224
418 224
61 622
61 622
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REVISIONSBERATTELSE

Obeskattade reserver 2014-12-31 2013-12-31
Ackumulerade éveravskrivningar 250 000 250000
Perlodiseringsfond vid 2012 érs taxering 208 000 208 000
458 000 458 000
Skatfeeffekt av schablonranta pé& periodiseringsfond 686 490
Upplupna kostnader och férutbetalda intékter 2014-12-31 2013-12-31
Upplupen semesterloneskuld 1082185 1228 644
Upplupna sociala avgifter 702 060 633 289
Upplupen provision annonsering 0 267 095
Upplupen kostnad Visit Sweden 190 000 437 000
Diverse upplupna kostnader 260 061 519119
2 234 306 3085 147
Goteborg & mars 2015
Eva Werkelin Lars Isacson Par Allanson Peter Angergdrd Thomas Berg

Ordforande vd

Michael Carlsson Andreas Haggqvist

Var revisionsberdttelse har Imnats den @ mars 2015

Mona Granath
Auktoriserad revisor
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Lena Kempe

Catrin Sérenson

Ulf Nordentjell
Fortfroendevald revisor
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Till foreningsstimman i SCR Svensk Camping Ekonomisk Forening. (Organisationsnummer 716408-5602)

Rapport om érsredovisning

Vi har utfére en revision av drsredovisningen for SCR Svensk
Camping Ekonomisk Forening for &r 2014. Féreningens
arsredovisning ingdr i den tryckta versionen av detta dokument
pa sidorna 20-26.

Styrelsens och verkstdllande direktdrens ansvar
for arsredovisningen

Det ir styrelsen och verkstillande direktdren som har ansvaret
for att uppritea en drsredovisning som ger en rittvisande bild
enligt drsredovisningslagen och f6r den interna kontroll som
styrelsen och verkstillande direktdren bedémer dr nédvindig for
att uppritta en arsredovisning som inte innehdller visentliga
felaktigheter, vare sig dessa beror pa oegentligheter eller pa fel.

Revisorernas ansvar

VArt ansvar ir att uttala oss om &rsredovisningen pé grundval av
var revision. For den auktoriserade revisorn innebir detta att hon
utfort revisionen enligt International Standards of Auditing och
god revisionssed i Sverige. Dessa standarder kriver att den
auktoriserade revisorn foljer yrkesetiska krav samt planerar och
utfor revisionen for att uppnd rimlig sikerhet att drsredovisning-
en inte innehiller visentliga felaktigheter.

En revision innefattar att genom olika tgirder inhimta
revisionsbevis om belopp och annan information i drsredovisning-
en. Revisorn viljer vilka &tgirder som ska utféras, bland annat
genom att bedéma riskerna for visentliga felaktigheter i drsredovis-
ningen, vare sig dessa beror pé oegentligheter eller fel. Vid denna
riskbeddmning beaktar revisorn de delar av den interna kontrollen
som ir relevanta for hur freningen upprittar rsredovisningen for
att ge en rittvisande bild i syfte att utforma granskningsdtgirder
som ir dndamalsenliga med hinsyn till omstindigheterna, men
inte i syfte att gora ett uttalande om effektiviteten i foreningens
interna kontroll. En revision innefattar ocksd en utvirdering av
dndamalsenligheten i de redovisningsprinciper som har anviints
och av rimligheten i styrelsens och verkstillande direktdrens
uppskattningar i redovisningen, liksom en utvirdering av den 6ver-
gripande presentationen i arsredovisningen.

Vi anser att de revisionsbevis vi har inhimtat ir tillrickliga och
indamaélsenliga som grund for vdra uttalanden.

Uttalanden
Enligt vir uppfattning har &rsredovisningen upprittats i enlighet
med &rsredovisningslagen och ger en i alla visentliga avseenden
rittvisande bild av foreningens finansiella stillning per 31
december 2014 och av dess finansiella resultat f6r ret enligt
arsredovisningslagen.

Férvaltningsberittelsen 4r forenlig med arsredovisningens
ovriga delar.

Vi dillstyrker dirfor act foreningsstimman faststiller resultat-
rikningen och balansrikningen.

Rapport om andra krav enligt lagar och andra
forfattningar

Utbver vér revision av &rsredovisningen har vi dven reviderat
forslaget dll dispositioner betriffande féreningens vinst samt
styrelsens och verkstillande direkesrens forvaltning for

SCR Svensk Camping Ekonomisk Férening for ar 2014.

Styrelsens och verkstallande direkidrens ansvar

Det ir styrelsen och verkstillande direktéren som har ansvaret for
forslaget dill dispositioner betriffande féreningens resultat, och
det 4r styrelsen och verkstillande direktren som har ansvaret for
forvaltningen enligt lagen om ekonomiska foreningar.

Revisorernas ansvar

Vart ansvar ir att med rimlig sikerhet uttala oss om forslaget till
dispositioner betriffande féreningens vinst och om férvaltningen
pa grundval av vir revision. Vi har utfért revisionen enligt god
revisionssed i Sverige.

Som underlag for vrt uttalande om styrelsens och verkstil-
lande direkedrens forslag till dispositioner betriffande forening-
ens vinst har vi granskat om f6rslaget ir férenligt med lagen om
ckonomiska féreningar.

Som underlag for vért uttalande om ansvarsfrihet har vi utdver
vér revision av arsredovisningen granskat visentliga beslut,
dtgirder och forhallanden i foreningen f6r att kunna bedéma om
ndgon styrelseledamot eller verkstillande direkedren ir ersice-
ningsskyldiga mot féreningen. Vi har dven granskat om nigon
styrelseledamor eller verkstillande direktdren pd annat site har
handlat i strid med lagen om ekonomiska féreningar, drsredovis-
ningslagen eller foreningens stadgar.

Vi anser att de revisionsbevis vi har inhimtat 4r tllrickliga och
indamélsenliga som grund for véra uttalanden.

Uttalanden

Vi dillstyrker att féreningsstimman disponerar resultatet enligt
forslaget i forvaltningsberittelsen och beviljar styrelsens ledama-
ter och verkstillande direktdren ansvarsfrihet for rikenskapsret.

Uddevalla den 2015-03-09

Mona Granath
Auktoriserad revisor

Ulf Nordentjell
Fortroendevald revisor
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