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FORORD

Fakta om svensk
turism och turistnaring

Nutek 4r ansvarig myndighet for turistndringsfrimjande
och ska utveckla naringspolitiska insatser for frimjande av
foretagande och entreprenorskap inom turistniringen ge-
nom kunskapsbildning, kvalitetsutveckling och samverkan.
Nutek ar statistikansvarig myndighet for den officiella tu-
riststatistiken och en viktig uppgift ar att ta fram och sprida
information och kunskap om turism och turistniringens ut-
veckling i Sverige.

Minga ar beroende av beslutsunderlag. Savil myndig-
heter, enskilda niringsidkare, turistorganisationer, turistkon-
sulter som forsknings- och utredningsinstitut anvander, for-
utom egna undersokningar, ofta de kallor som anvinds i
denna publikation for analyser av specifika fragestillningar.

Savil aktiviteten turism liksom turistndringen dr mycket
komplexa foreteelser och det finns sillan nagra enkla meto-
der att pd ett entydigt sitt beskriva dem. I denna publikation
belyses turism och turistniring fran ett stort antal olika per-
spektiv som till exempel utbud, efterfragan, resevaluta, eko-
nomi, volymer och beteenden. Hir hittar du ocksa jamforel-
ser med vara nordiska grannlinder och med turismutveck-
lingen i virlden. I 2008 4rs upplaga av Fakta om svensk tu-
rism och turistniring finns de senast publicerade uppgifter-
na fran respektive kailla.

Stockholm i mars 2008
Sune Halvarsson Peter Terpstra
Tf generaldirektor Turismanalytiker



Nyckeltal

Omsittning, konsumtion, foradlingsvirde,
export och sysselsattning 2006

(procentuell férandring fran 2005)

Nyckeltal fran Turistniringens ekonomi, sid 10-19
och Sysselsdttning, sid 20-22

215,5 miljarder kronor i total omsittning, plus 10,8%

151 619 sysselsatta (arsverken), plus 12,3%
(plus 47,7% fran 1995)

75,4 miljarder kronor i exportintikter/utlindsk konsum-
tion i Sverige, plus 19,3% (plus 164,5% frian 1995)

10,7 miljarder kronor i momsintdkter fran utlindsk
konsumtion i Sverige, plus 22,9 %

140 miljarder kronor, total svensk konsumtion i Sverige,
plus 6,8% (plus 65,5% fran 1995)

43,7 miljarder kronor, konsumtion niringsliv &
myndigheter (svenska affirsresendrer) i Sverige,
plus 6,6% (plus 40,2% fran 1995)

96,3 miljarder kronor, konsumtion svenska hushall/fritids-
resendrer i Sverige, plus 6,9% (plus 80,2% fran 1995)

7,2 procent av svenska hushélls totala konsumtion dr
turismkonsumtion i Sverige

70,2 miljarder kronor i foradlingsvirde, plus 10,1% (plus
77,8% fran 1995)

2,94 procent, turistniringens relation till/andel av Sveriges
totala BNP




NYCKELTAL

Gastnatter, kapacitet och logiintékter pa hotell,
stugbyar, vandrarhem och camping 2007

(procentuell foéréandring fran 2006)
Nyckeltal fran Turism i Sverige sid 23-30

48 678 239 totalt antal gistnatter, plus 2%

37 479 003 totalt antal svenska géstnitter, plus 2%

18,3 miljarder kronor i logiintakter pa kommersiella
boendeanliggningar, plus 9,7%

1 905 totalt antal hotell

206 937 totalt antal hotellbiddar

Svenska resor till utlandet 2007
(procentuell férandring fran 2006)
Nyckeltal fran Utgdende turism sid 34-37

2,2 miljoner affirsresor med 6vernattning till utlandet,
minus 14,3%

10,5 miljoner resor pa fritiden med 6vernattning till
utlandet, plus 4,5%

12,7 miljoner resor totalt med dvernattning till utlandet,
plus 0,7%

Gastnatter fran utlandet i Sverige 2007
(procentuell férandring fran 2006)
Nyckeltal fran Inkommande turism sid 38—42

11 199 236 totalt antal utlandska gastntter, plus 2,3%
(plus 100% sedan 1991)

varav:
5 381 716 fran Europa utom Norden, plus 1,0%
4213 120 fran Norden utom Sverige, plus 2,4%
1 604 400 fran linder utanfor Europa, plus 6,4%
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Utmaningar och utveckling

Vad &r turism och turistnaring

Enligt Forenta Nationerna och den internationellt vedertag-
na definitionen omfattar turism minniskors aktiviteter nir
de reser till och vistas pa platser utanfér sin vanliga omgiv-
ning for kortare tid 4n ett ar for fritid, affirer eller andra
syften. Definitionen omfattar diarmed i princip all konsum-
tion som ar direkt kopplad till resandet, inklusive affirs-
resandet. Turistniringen i sig dr inte ndgon egen bransch.
Turistndringen ar ett samlingsbegrepp som utgors av sum-
man av de verksamheter i olika branscher (s& som till exem-
pel rese-, hotell- och flygbranschen) som ar riktade till och
konsumeras av manniskor nar de reser till och vistas pa plat-
ser utanfor sin vanliga omgivning.

Det ar vem som konsumerar och inte vad som produceras
som per definition avgor vad som ar turism. Detta skall stal-
las mot traditionella definitioner av olika sektorer, niringar
eller branscher. Den traditionella definitionen av exempelvis
flygbranschen utgdr fran vad aktorerna inom branschen
producerar. Samtidigt dr en overvigande del av luftfartens
verksamhet ett resultat av turism. Att det bara ar 89 procent
av luftfartens verksamhet som utgér en del av turistniring-
en beror pd att resterande 11 procent ir ett resultat av frakt-
hantering och andra verksamheter. Av samma orsak dr det
bara drygt hilften av hotell- och restaurangbranschens verk-
samhet som utgor en del av turistniringen eftersom reste-
rande konsumtion, framfor allt pa restauranger, gors av lo-
kalbefolkningen och diarmed per definition inte ar turism. Se
aven definitionerna i slutet av denna publikation.

Begreppsbildningen en kritisk faktor

Begreppsbildningen ar en kritisk faktor for god informa-
tionskultur och kunskapsbildning. Det ar svart att utveckla
och arbeta med turiststatistik och statistiskbaserad informa-
tion om begreppsbildningen inte dr distinkt och inarbetad
bade hos den som producerar och den som anvinder infor-
mationen.

Kunskap om vilka aktorer, bade offentliga och privata,
som 4r involverade i verksamheter riktad mot turister ar ock-
sd avgorande for ett framgangsrikt niaringsfrimjande arbete.
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En néring i tillvaxt

Under 2006 6kade turistnidringen i Sverige sin totala omsatt-
ning med drygt 10 procent till 215,5 miljarder kronor, varav
svenska fritidsresendrer svarade for 44,7 procent, svenska
affarsresenirer for 20,2 procent och resendrer fran utlandet
for nastan 35 procent. Exportvirdet, mitt som utlindska
turisters konsumtion i Sverige, uppgick till 75,4 miljarder
kronor, vilket var nigot mer dn exportvirdet av svenska
personbilar.

Aven om turistniringens exportvirde utgor ett viktigt bi-
drag till Sveriges ekonomi, si ar det framforallt turistnaring-
ens formdga att bidra till okad sysselsittning som kommit i
fokus under senare ar. Samtidigt som sysselsdttningen inom
manga traditionella basnaringar i Sverige minskar, har turist-
ndringen bidragit med nistan 50 000 nya heltidsarbeten se-
dan 1995. Under 2006 bidrog turistniringen med drygt
151 000 heldrverken, vilket 4r mer 4n inom till exempel
jordbruk, skogbruk och yrkesfiske.

Konkurrenskraft och attraktionsresurser

Den gingse bilden av konkurrenskraft som ndgot som i fors-
ta hand skapas i foretagen maste nir det galler turistnaring-
en kompletteras med en annan utslagsgivande faktor. Denna
bestar framfor allt av platsens eller aktivitetens attraktions-
kraft som samspelar med foretagen och blir en avgorande
omstindighet for framgdngen.

Det dr den helhet som karaktidriserar platsen eller aktivi-
teten, det vill siga natur- och kulturmiljo, evenemang, infra-
struktur etcetera som skapar attraktionskraften. For att ska-
pa konkurrenskraft kriavs darfor ett utvecklat samarbete
mellan manga olika aktorer. Det giller inte bara foretag
inom olika branscher utan i hogsta grad dven offentliga ak-
torer som inom turistndringen maste ha en visentligt tyngre
och mer aktiv roll dn i andra mer traditionella niringar.

Samordning av offentliga insatser

Sambhillet har som dgare och forvaltare av minga attrak-
tionsresurser, som till exempel nationalparker, kulturmin-
nen och infrastruktur, en avgorande inverkan pa turistna-
ringens mojligheter att utvecklas. Turistndringen pdverkas
ocksd av en mingd andra beslut och forutsittningar inom
manga olika sektorer och politikomraden. Det avsitts ocksa
betydande resurser inom en rad olika sektorer pd bade na-
tionell och regional niva for att direkt eller indirekt frimja
turistniringen.
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Malet for turistpolitiken dr att Sverige skall ha en hog att-
raktionskraft som turistland och en ldngsiktigt konkurrens-
kraftig turistndring, som bidrar till en hallbar tillvixt och
okad sysselsdttning i alla delar av landet. For att uppna des-
sa mal forutsitts en gemensam strategi och en effektiv sam-
ordning 6ver sektorgrinserna och av de insatser som ge-
nomfors hos myndigheter som primart inte arbetar med tu-
rism, men vars verksamhet har betydelse for turistniringens
utveckling eller tvartom.

Effekter och konkurrensverktyg

I takt med att turistniaringens betydelse uppmarksammas,
okar ocksa intresset hos bade offentliga och privata aktorer
for att engagera sig i turism och turistniaringen. Malet for
turistpolitiken i kombination med bade offentliga och priva-
ta insatser, stiller siarskilda krav pd hur turistniringens bety-
delse och utveckling skall mitas, eftersom effekterna sillan
syns i den traditionella statistiken.

Aven p4 regional nivi avsitts det betydande resurser for
att frimja turistnidringen. Effekterna av dessa insatser ar
idag svdra att mita, darfor behovs det forutom nationella
berikningar dven berikningar p4 regional nivd som belyser
turistnaringens effekter pd ekonomi och sysselsittning.

Turistndringens exportvarde, det vill saga utlindska beso-
kares konsumtion i Sverige, utgor ett viktigt bidrag till Sve-
riges ekonomi. Med en hemmamarknad pa drygt nio miljo-
ner invdnare kommer den forvintade tillvixten inom turist-
naringen var beroende av utlandsmarknaderna. For att kun-
na bedriva en effektiv produktutveckling och marknads-
foring av Sverige som destination behovs darfor en lopande
gransundersokning som bland annat mater volymer, beso-
karnas preferenser och konsumtionsmonster. En grans-
undersokning ar ett viktigt konkurrensverktyg och anvinds
ofta pd de destinationer som Sverige konkurrerar med.

En global utmaning

Den globala turistniringens storsta utmaning framéver ar
hur man dstadkommer en for miljon héllbar utveckling. In-
ternationell turism ar till sin natur griansoverskridande och
darfor maste ocksd losningar for ett miljovinligare resande
sokas inom ramen for internationella samarbeten och regel-
verk. Det gdr inte enbart att forlita sig pa att forandringar i
resendrernas efterfrigan ska styra utvecklingen i rdtt rikt-
ning. Det ligger ocksa ett stort ansvar hos turistndringens
aktorer att anpassa utbudet. Flygbolag, rederier, bussbolag
och biluthyrare kan genom att stilla harda krav pé sina leve-
rantorer driva utvecklingen framit och dirmed samtidigt
tillvarata sina egna intressen.
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Internationell turism

Utlandsk turism till Sverige utvecklas
som turismen i évriga vérlden

Enligt FN-organet World Tourism Organization (UNWTO)
har det internationella resandet i virlden okat med drygt
100 procent sedan 1991. Under senare ar ar det en stark till-
vixt i Mellangstern och Asien som svarat for en stor del av
okningen pa virldsbasis. I Europa har 6kning varit cirka 80
procent. Antalet utlindska 6vernattningar i Sverige pad ho-
tell, stugbyar, vandrarhem och campingplatser har under
motsvarande period 6kade med nira 100 procent. Sverige
som destination har darmed haft en lika bra utveckling som
i ovriga virlden, och en betydligt battre tillvixt 4n i Europa
som helhet.

Index for utlandsresor med minst en dévernattning (UNWTO)
och utlandska gastnitter pa hotell, stugbyar, vandrarhem
och camping i Sverige (Nutek/SCB). Index 1991 = 1.

20| Sverige <

=== Europa

1,8 Varlden

91 92 93 94 95 96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06 07

Kélla: NutekilSCB, UNWTO

Varldsturistorganisationen
forutspar fortsatt tillvaxt

Enligt World Tourism Organizations vision for utvecklingen
av virldsturismen forutspds en global tillvixt av det interna-
tionella resandet med 12 procent fram till 2010 och med
drygt 73 procent fram till 2020. En motsvarande 6kning for
resandet i Europa forutspds med ndstan 10 procent fram till
2010 och med nistan 50 procent fram till 2020. Sverige har,

7
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som framgar av foregdende figur, foljt den internationella
volymutvecklingen sedan borjan av 1990-talet och har ut-
vecklats bittre 4n Europa som helhet under motsvarande
period.

Vérldsturistorganisationens vision fram till 2020.
Antal utlandsresor med minst en 6évernattning (miljoner)

1600
M Sodra Asien

1400 M Mellandstern
M Afrika

1200 Ostasien/Stilla havet

1000 B Amerika
M Europa

800
600
400
200

0
1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010 2020

Kélla: UNWTO

Svensk BNP-andel mindre dn i manga andra lander

Turismen har mindre betydelse for svensk ekonomi dn i
manga andra lander. Turistndringens andel av/relation till BNP
har mellan dren 1995 och 2005 pendlat mellan 2,66 och
2,94 procent. Detta visar att turistnidringens andel ligger pa
en ganska konstant nivd i férhédllande till den totala ekono-
min. Fordndringar i den 6vriga ekonomin paverkar dock tu-
ristniringens andel av den totala ekonomin mer dn upp- el-
ler nedgingar inom sjilva turistniringen. Turistnidringens
andel av/relation till BNP var under 2006 betydligt storre an
for t.ex. summan av jordbruk, skogsbruk och yrkesfiske.

Internationell jamforelse av turistndringens procentandel av BNP

Spanien
Osterrike
Frankrike

Norge

Irland
Nederlanderna
Tyskland
Sverige
Danmark
Finland
Kanada

USA

11,0%

0 2 4 6 8 10 12 14

Kélla: NutekiSCB, ETC
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Sverige har storst andel av
den utldndska turismen i Norden

De nordiska lindernas statistik 6ver utlindska gastnitter i
respektive land for aren 1995 till 2007 visar att Sverige har
den storsta marknadsandelen av de utlindska gistnitterna i
Norden. Sverige har okat sin marknadsandel frdn 27 pro-
cent 1995 till 33,6 procent under 2007. Finland har, med en
okning av sin marknadsandel fran 11,6 till 16 procent, varit
den destination i Norden som haft den starkaste tillvixten
sedan 1995. Danmark ar den destination som minskat mest,
men var med en marknadsandel pd 28,1 procent den nist
storsta destinationen under 2007. Norge var med en mark-
nadsandel pd 22,3 procent den tredje storsta mottagaren av
utlindska overnattningar i Norden under 2007.

Inkommande turism i Norden
(gastnatter, marknadsandel i procent)

50 = Danmark

m— Sverige
45 === Norge
40 === Finland
35 33,6%
o 28,1%
25 MZ%%
20

16,0%

15
10 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1

95 96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06 07
Kaélla: Ylkanen/MEK, Nutek/SCB
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Turistnaringens ekonomi

Uppgifterna under avsnittet Turistndringens ekonomi ar
hiamtade frén Satellitkontoberikningarna for svensk turist-
ndring (se faktaruta sidan 18), om inte annat anges.

Kraftig 6kning av turistkonsumtionen i Sverige 2006

Den totala turistkonsumtionen i Sverige 6kade under 2006
med nédstan 11 procent. Mellan dren 1995 och 2006 har den
totala turistkonsumtionen i Sverige okat med drygt 90 pro-
cent i lopande priser. Exporten, virdet av utlindska besoka-
res konsumtion i Sverige, okade under samma period med
nistan 165 procent i 16pande priser. Aven foradlingsvirdet
och antal sysselsatta inom turistniringen har okat kraftigt
under perioden 1995 till 2006. Turismens andel av/relation
till Sveriges totala BNP har under perioden pendlat mellan
2,66 och 2,94 procent, vilket visar att turistndringen ligger
pé en ganska konstant nivd i forhallande till den totala eko-
nomin. Forindringar inom o6vriga ndringslivet péverkar
dock turistniringens andel av BNP mer an upp eller ned-
gdngar inom sjilva turistniringen.

Nyckeltal for svensk turistnaring 1995 till 2006

Lépande priser | miljoner kronor

Utléndska
Total Svenskars beséGkares Andel av/
turistkon-  turistkon-  konsumtion Férdd-  Syssel-  relation till
sumtion i sumtion i i Sverige lings- satta total BNP
Sverige Sverige (export) védrde (arsverken) iprocent
1995 113178 84 665 28513 39522 102650 2,78
1996 116 980 89 138 27 841 42675 105744 2,77
1997 129 904 96 555 33 349 45508 107 864 2,83
1998 138254 101102 37 152 48015 109 129 2,87
1999 142862 104 127 38735 49958 112890 2,82
2000 151700 110298 41401 51521 119896 2,74
2001 165761 116721 49 040 54148 126 639 2,80
2002 171804 120 206 51598 57326 125766 2,86
2003 170989 120801 50 188 57204 125458 2,76
2004 176 100 122482 53619 57693 122956 2,66
2005 prel 194415 131179 63 236 63860 135058 2,84
2006 prel 215502 140089 75413 70278 151619 2,94
06/05 % 10,8 6,8 19,3 10,1 12,3

Kélla: Nutek/SCB
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Turismen skapar stora intédkter

Under 2006 spenderade fritids- och affirsresenirer drygt
215 miljarder kronor i Sverige, pengar som fordelar sig mel-
lan de olika branscherna enligt illustrationen nedan. Mest
pengar la turisterna pa varuhandel, 39 procent eller drygt 84
miljarder kronor. Direfter kommer boende och restaurang,
som kan tillgodorakna sig intdkter pd drygt 70 miljarder
kronor eller ndstan 33 procent. Transportsektorn med in-
tikter frin exempelvis tagbiljetter, flygstolar och hyrbilar
star for drygt 50 miljarder kronor eller cirka 23 procent.
Konsumtionen av kultur, rekreation och sport dr den mins-
ta sektorn, men samtidigt en av de sektorer som vixer snab-
bast. Det ar ocksa denna sektor som i huvudsak bidrar med
den attraktionskraft som driver resandet och darmed 6vriga
sektorer framdt. Av den totala konsumtionen svarade svens-
ka resendrer for nistan tva tredjedelar, varav fritidsreseni-
rerna spenderade merparten. De utlindska besokarnas kon-
sumtion, 75,4 miljarder kronor, utgjorde nistan 35 procent
av den totala konsumtionen.

Fordelning av turistndringens totala
omsattning 2006 (miljoner kronor)

Svenska Svenska Utlandska
affarsresenarer fritidsresenarer besokare
43734 96 355 75413

Y y U

TURISM 215 502

Boende och
restaurang Transport Varuhandel
50 070 84 080

H Boende, 36 500 M Luftfart, 21 863 B Ovrig handel,

E Utemaltider, 34 062 H Resebyraer, 13 178 38272
O Landtransporter, 8 485 M Livsmedel, 21 593
O Uthyrning, 2 653 @ Drivmedel, 24 215

O Jarnvag, 2 259
@ Sjofart, 1 630

Ovriga tjanster
Kultur/rekreation/sport
10 790

Kaélla: Nutek/SCB

11



TURISTNARINGENS EKONOMI

Stark tillvaxt for svensk turistnaring sedan 1995

Omsittningen inom svensk turistnaring har 6kat med drygt
90 procent i l6pande priser sedan 19935. Uttryckt i fasta pri-
ser har 6kningen varit drygt 70 procent.

Utveckling av total omsattning inom
turistnéringen i Sverige (miljoner kronor)

220000 | e |pande priser

w1995 ars priser

200 000

180 000

160 000

140 000

120 000

100 000 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Kélla: Nutek/SCB

Utlandsk konsumtion i Sverige 6kar
mer @n den inhemska konsumtionen

Samtidigt som den totala omséttningen inom svensk turist-
naring Okat med drygt 90 procent i l6pande priser sedan
19935, har svenskarnas turistkonsumtion i Sverige 6kat med
cirka 65 procent i l6pande priser. Under samma period har
turistniringens exportvirde, det vill siga utlindska besoka-
res turistkonsumtion i Sverige, 6kat mer dn dubbelt s& myck-
et eller med nistan 165 procent i lopande priser.

Total turistkonsumtion i Sverige
(I6pande priser i miljoner kronor)

225000 m Total turistkonsumtion
200000 | [ Svensk konsumtion

O Export (utlandsk
175 000 konsumtion i Sverige)
150 000
125 000
100 000

75000
50 000

III||||||||‘
0

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Kélla: NutekISCB
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Bade fritidsresenarer och affarsresenérer
spenderade mer under 2006

Svenska fritidsresendrer star for drygt tvd tredjedelar av
svenskarnas totala turistkonsumtion i Sverige. Fritidsrese-
ndrernas andel av den inhemska turistkonsumtionen har
okat fran cirka 63 till nidstan 69 procent sedan 1995. Affirs-
resendrernas andel har under samma period minskat fran
nastan 37 till drygt 31 procent. Under 2006 6kade bade
affirsresenirernas (plus 6,6 procent) och fritidsresenirernas
konsumtion (plus 6,9 procent) nistan lika mycket.

Svenskars turistkonsumtion i Sverige
(I6pande priser i miljoner kronor)

100 000 B Svenska hushall
[ Svenskt naringsliv
80 000 och myndigheter

60 000
40 000

20 000

0
1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Kélla: Nutek/SCB

Hushallens turistkonsumtion i Sverige
okar mer an hushallens totala konsumtion

Svenska hushallens turistkonsumtion i Sverige har 6kat med
80 procent i lopande priser sedan 1995. Under samma peri-
od har hushillens totala konsumtion okat med drygt 50
procent i lopande priser. Hushallens turistkonsumtion i Sve-
rige har okat sin andel fran 6 till cirka 7,2 procent av hus-
héllens totala konsumtion mellan aren 1995 och 2006.

Index for hushallens turistkonsumtion i Sverige
i forhallande till hushallens totala konsumtionsutgifter
(I6pande priser). Index 1995 = 1

1,8 | mmmm Turistkonsumtion
1,7 | === Total konsumtion
1,6
1,5
1,4
1,3
1,2
11

0 1 L L L L L L L L L L
1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Kélla: Nutek/SCB
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Varuinkop storsta utgiftsposten for resenérer

39 procent av de drygt 215 miljarder kronor som svenska
och utlindska fritids- och affirsresenirer gor av med i Sve-
rige spenderas pd varuinkop som till exempel livsmedel och
drivmedel. Utemaltider stir for ndstan 16 procent och flyget
for drygt 10 procent av den totala konsumtionen. Utlindska
besokare koper i storre utstrickning varor dn svenska rese-
ndrer. Varuinkop stér for cirka 48 procent av de utlindska
besokarnas konsumtion, dir grinshandelns andel 4r bety-
dande. For svenska fritids- och affirsresendrer dr andelen
drygt 34 procent, dven om svenska fritidsresenirer i kronor
har storst utgifter for varuinkop. Tydligt dr ocksd att utlind-
ska besokare oftare adter pa restaurang dn de svenska. Drygt
25 procent av deras konsumtion gér till utemaltider. For
svenska fritids- och affirsresendrer stdr utemaltider for nas-
tan 11 procent. For svenska affirsresenirer stir kommer-
siell inkvartering for en betydligt storre andel av konsum-
tionen 4n for svenska fritidsresenirer, som i stillet har en
hog andel utgifter for boende i fritidshus. I statistiken ingar
inte icke kommersiellt boende som inkvartering hos slikt
och vinner.

Fordelning av omséttning inom olika
branscher 2006 (miljoner kronor)

Varuinksp inkl, —
drivmedel 1

Utemaltider

Luftfart
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Taxiresor

Resebyratjanster
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transport + charterbuss
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Sjotransport
. M Fritidsresenérer/svenska hushall
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Ovriga varor narlngsllv"och myndlgheter
och tjanster B Export/utldndska besdkare
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Kélla: Nutek/SCB
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Turistnaringens exportvarde 6kar
snabbare @n Sveriges totala export

Sveriges totala export av varor och tjanster har haft en gynn-
sam utveckling under senare dr och har sedan 1995 okat
med drygt 100 procent i l6pande priser. Under motsvarande
period har turistnaringens exportvirde, det vill siga utland-
ska besokares turistkonsumtion i Sverige, okat med nistan
165 procent.

Index for turistnaringens exportvirde (utlandsk konsumtion i
Sverige) jamfort med Sveriges totala export (varor och tjanster),
I6pande priser. Index 1995 = 1

28| e Turistnaringens exportvarde
26 (utlandsk konsumtion i Sverige)

=== Sveriges totala export
2,4 (varor & tjanster)

2,2
2,0
1,8
1,6
1.4
1,2
1,0

8
1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Kélla: Nutek/SCB

Turistnaringen ar den enda exportnaring som
skapar direkta momsintéakter till statskassan

For 2006 uppgick momsen pd utlindska besokares konsum-
tion i Sverige till cirka 10,7 miljarder kronor.

Momsintédkter av utlandska besdkares konsumtion
i Sverige (I6pande priser i miljarder kronor)

12

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Kélla: Nutek|SCB
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Turistnaringens exportvarde
storre an personbilsexporten

Utgifter som resenirer fran ett land har nir de besoker ett
annat land resulterar bade i import- och exportvirden.
Svenskars utgifter i utlandet ar lika med import och utlind-
ska besokares utgifter i Sverige skapar ett inflode av ut-
landsk valuta i Sverige. Darfor kan utlandsk turism i Sverige
betraktas som en exportnaring som vilken annan varu- eller
tjansteexporterande niring som helst. Turistniringens andel
av Sveriges totala export var under 2006 hogre an for flera
viktiga varuomrdden. Turistnidringens exportvirde uppgick
till 75,4 miljarder under 2006 och var diarmed storre dn vir-
det av bland annat Sveriges samlade personbilsexport, som
var 68 miljarder kronor under 2006.

Turistndringens exportvarde (utlindsk konsumtion i Sverige)
jamfort med exportvarden for nagra viktiga varuomraden 2006
(miljarder kronor)

80

70

754
68,0
617
60
50
40
50 313

30
2 15,4
1 l

0

Turistnéring Personbilar Jarn & stal Trévaror Livsmedel  Mobler
Kélla: Nutek/SCB

o o

Turism viktigast for
resebyraer och researrangorer

De flesta branscher berors pa ndgot sitt av turismen. Allra
viktigast dr den for resebyrder och researrangérer dir turis-
men stdr for 100 procent av foradlingsvardet. For varuhan-
deln dr motsvarande siffra cirka 7 procent. Hotell och res-
taurang har med 19,4 miljarder kronor det hogsta for-
adlingsvirdet i turistndringen. Nast viktigast ar varuhan-
deln med nastan 16 miljarder i foradlingsvarde. Att andelen
turism inom hotell och restaurang inte ir storre dn 60 pro-
cent beror pa att en stor andel av besoken pé restauranger
gors av lokalbefolkningen som definitionsmassigt inte ar tu-
rism. For att berikna foradlingsvirdet, det vill siga produk-
tionsvirdet minus forbrukningsvirdet, kombineras turister-
nas utgifter med SCB:s produktionsstatistik.
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Totalt foradlingsvarde och turistnaringens andel
for olika branscher 2006 (miljoner kronor)

H Turistnaringens andel
av foradlingsvardet

Hotell och restaurang
SNI 55

Varuhandel

SNI 50-52 ex 50.2
Smahus, fritidshus
SNI 70.2
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Ovrig landtransport
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Kultur, rekreation, sport
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Resebyraer, -arrangdrer
SNI 63.3

Ovriga tjanster
SNI74.8

Uthyrning

SNI 71
Jarnvagstransport
SNI 60.1

Sjofart

SNI 61
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0 50000 100000 150000 200000 250000

Kélla: Nutek/SCB

Turistnaringens produktionsvarde
och driftsoverskott

Det totala produktionsvirdet i turistniringen uppgick till
147 miljarder kronor under 2006. Hotell och restaurang har
det storsta produktionsvirdet med 45,7 miljarder kronor,
foljt av varuhandeln med 23,1 miljarder, luftfarten med 21,8
miljarder och resebyrder och researrangérer med 13,1 mil-
jarder kronor. Det totala driftsoverskottet for den svenska
turistnidringen steg mellan 1995 och 2005 fran 16,5 miljar-
der kronor till 24,3 miljarder kronor eller med drygt 45 pro-
cent i Iopande priser.

Turistndringens driftséverskott
(brutto, miljoner kronor, I6pande priser)

25 000 24303
24 000
23 000
22 000
21000
20 000
19 000
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20223 20372

16 579

Kélla: NutekISCB
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Turistnaringens andel av BNP storre
an for jordbruk, skogsbruk och yrkesfiske

Turistnaringens andel av BNP har mellan dren 1995 och
2006 pendlat mellan 2,66 och 2,94 procent. Detta visar att
turistnaringens ekonomi ligger pa en ganska konstant niva i
forhdllande till den totala ekonomin. Forindringar i den
ovriga ekonomin paverkar dock turistnaringens andel/rela-
tion till BNP mer 4n upp eller nedgangar inom sjilva turist-
naringen. Turistniringens andel av BNP var under 2006
mindre 4n for el, gas, virme och vatten men ndstan dubbelt
sa stor som for till exempel jordbruk, skogsbruk och yrkes-
fiske.

Andel av BNP for nagra jamforbara naringar 2006 (procent)

8.5 3,21
3,0 2,94
2,5
2,0
15 1,49
1,0
0,57
0,5
El, gas, Turism Jordbruk, Mineral-
varme, vatten skogsbruk, utvinningsindustri
yrkesfiske

Kaélla: Nutek/SCB

Satellitkontot mater turistndringens

effekter pa ekonomi och sysselsattning

Sverige har anslutit sig till den av Foérenta Nationerna inter-
nationellt vedertagna definitionen av turism.

Sedan 1995 mats turismens effekter pa ekonomi och syssel-
sattning i Sverige genom sa kallade satellitkontoberakningar, dar
den del av konsumtionen som harrér fran turism fran de olika
branscherna i nationalrdkenskaperna samlas. Satellitkontot mater
vardet av saval svenska som utlandska turisters direkta konsum-
tion av svenska varor och tjanster. Metoden for satellitkontoberak-
ning, Tourism Satellite Account (TSA) &r en internationellt veder-
tagen metod som har tagits fram av FN-organet World Tourism
Organization (UNWTO) i samarbete med OECD och turist-
naringens organisationer. | Sverige gors berékningarna pa Nuteks
uppdrag av Nationalrdkenskaperna pa Statistiska Centralbyran
(SCB). I likhet med &vriga nationalrdkenskaper revideras tids-
serierna varje ar, darfor ar tidigare tidsserier inte jamférbara med
de senaste uppgifterna.
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Resevalutaunderskottet
fortsatte att minska under 2007

Efter att ha okat ndgot under 2004 har resevalutaunderskot-
tet minskat under de senaste tre dren. Enligt Riksbankens
statistik 6kade exportvirdet, det vill siga utlindska besoka-
res konsumtion i Sverige, med hela 13,8 miljarder kronor el-
ler 20,6 procent, till totalt 80,8 miljarder kronor under
2007. Samtidigt 6kade importvirdet, det vill siga svensk
konsumtion i utlandet, med 9,9 miljarder kronor, vilket re-
sulterade i att resevalutaunderskottet minskade med hela
3,8 miljarder kronor under 2007. Det har skett en markant
forandring av relationen mellan import- och exportvirden
mellan 1993 och 2007. Ar 1993 var virdet av importen
(svensk konsumtion i utlandet) nistan 70 procent hogre dn
exporten (utlindsk konsumtion i Sverige). Fram till 2007
har detta gap minskat och importvirdet dr nu endast 17,3
procent hogre dn exportvardet.

Resevalutautveckling (miljarder kronor, I6pande priser)

100 | === |mport (Svensk konsumtion i utlandet)
== Export (Utlandsk konsumtion i Sverige)
Resevalutanetto
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Kélla: Sveriges Riksbank/SCB

Resevalutan i bytesbalansen

Pa Riksbankens uppdrag framstaller SCB kvartalsvis statistik om
resevalutautvecklingen. Resevalutan avser utgifter som resenarer
fran ett land har nér de besdker ett annat land. Svenskars utgifter i
utlandet ar lika med import. Utlandska besokares utgifter i Sverige
ar lika med export. Darfér kan utlandsk turism i Sverige betraktas
som en exportndring som vilken annan varu- eller tjanste-
exporterande naring som helst. Resevalutastatistiken innehaller,
férutom de direkta utgifter som resendarer har, aven poster hanforliga
till bland annat valutaspekulation, atervaxling, och Internethandel.
For vissa av dessa poster gor Riksbanken korrigeringar.
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Sysselsattning
inom turistnaringen

Turistnaringen bidrar till 6kad sysselséttning

Antalet sysselsatta (arsverken) i turistndringen har okat med
drygt 47 procent eller med nastan 50 000 heltidsarbeten sedan
1995. Matt i medeltal sysselsatta har Sveriges totala sysselsatt-
ning under motsvarande period 6kat med cirka 7,4 procent.

Index for sysselsattningsutveckling inom turistnéringen i
jamforelse med total sysselsattningsutveckling i Sverige.

Index 1995 =1.
1,6 | === Medeltal sysselsatta inom turistnéringen
14 === \edeltal for totalt antal sysselsatta i Sverige
1,3
1,2
1.1
1,0 0
0,9

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Kélla: NutekISCB

Fler anstéllda i turistnédringen an
i manga storféretag tillsammans

Antalet sysselsatta inom turistniringen i Sverige under 2006
var fler 4n det totala antalet sysselsatta i Sverige inom foljan-

Jamforelse av antal sysselsatta i Sverige 2006

160 000 W Svensk turistnaring
140 000 Il Volvo AB, med dotterbolag
120 000 M Ericsson
O Volvo Personvagnar
ooy [ Scania
80 000 [ Skanska
[ Saabkoncernen
ey O TeliaSonera
40 000 [0 Sandvik
2 O AstraZeneca
0 000 W ABB
0 HSCA

Kaélla: Nutek och respektive bolag
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de storforetag: Volvo AB med dotterbolag, Ericsson, Volvo
Personvagnar, Scania, Skanska, Saabkoncernen, TeliaSone-
ra, Sandvik, AstraZeneca, ABB och SCA som tillsammans
sysselsatte drygt 144 000 personer under 2006.

Flest sysselsatta med turism
inom hotell och restaurang

Av totalt 151 619 heldrsverken inom turistnaringen 2006
var flest sysselsatta med turism inom hotell och restaurang-
branschen, nistan 66 000 heldrsverken eller drygt 43 pro-
cent av alla inom turistndringen. Nast storsta bransch var
varuhandeln med drygt 33 000 helarsverken eller cirka 22
procent av totalen. Rese- och transportsektorn med rese-
byréer, researrangorer och alla transportorer tillsammans
sysselsatte ndgot firre, nistan 30 000 heldrssysselsatta.

Antal sysselsatta (arsverken) inom
turism i olika branscher 2006

Hotell och restaurang
Varuhandel

Kultur, rekreation, sport
Ovrig landtransp. person
Resebyraer, -arrangérer
Ovriga tjanster, civ. mynd.
Luftfart

Uthyrning
Jarnvagstransport
Sjofart | 583

0 20 000 40 000 60 000 80 000

65970

Kélla: Nutek/SCB

Antal sysselsatta med turism inom
hotell och restaurang 6kar mest

Sedan 1995 har antalet sysselsatt (arsverken) med turism
inom hotell och restaurang okat mest. Drygt 25 000 &rsver-
ken har tillkommit. Men det dr varuhandeln som haft den
procentuellt starkaste utveckling och okat med drygt 80
procent eller med drygt 15 000 &rsverken sedan 1995. Kul-
tur, rekreation och sport har sedan 1995 okat fran 8 750 till
nasta 13 000 helarsverken eller med drygt 46 procent. Rese-
byrder och researrangérer har okat med drygt 17 procent
trots att transportsektorn bara okat med cirka 12 procent
under motsvarande period. Mellan 2005 och 2006 okade
antalet sysselsatta med turism inom alla branscher, utom
inom resebyrder och researrangérer som minskade nigot.
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Utveckling av antal helarsverken inom turism i olika branscher
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Kélla: NutekISCB

Sysselsattningen i manga basnaringar

minskar — men okar i turistnaringen

Samtidigt som sysselsittningen inom mdénga traditionella
basndringar i Sverige minskat har turistndringen bidragit
med nistan 50 000 nya heltidsarbeten sedan 1995. Under
samma period har antalet arbetade timmar inom till exem-
pel jordbruk, skogsbruk och yrkesfiske minskat med nistan
30 procent och har sedan 2003 varit en sektor som bidragit
med mindre sysselsdttning dn inom turistndringen.

Utveckling av antal arbetade timmar i turistndringen
i jamforelse med nagra viktiga naringsgrenar (10 000-tal timmar)
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= Kreditinstitut och forsakringsbolag

Kélla: Nutek/SCB
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Turism i Sverige

Stadig 6kning av volymer

Antalet gistnitter pa svenska hotell, stugbyar, vandrarhem
och campingplatser 6kade till 48,6 miljoner eller med 2 pro-
cent under 2007. Det ar de hogsta volymerna som ndgonsin
registrerats. Det var utlandsmarknaderna, det vill siga ut-
landska gistnitter, som 6kade mest under 2007, plus 2,3
procent. De svenska gistnitterna 6kade med 2 procent. Se-
dan 1993 har gistnitterna totalt 6kat med nastan 60 pro-
cent. Den inhemska marknaden har under samma period
okat ndgot mindre 53,3 procent. Utlandsmarknaderna har
okat med drygt 84 procent och samtidigt 6kat sin andel av
totalen fran 19,9 till 23 procent mellan 1993 och 2007.

Gastnétter pa hotell, stugbyar,
vandrarhem och campingplatser (1 000-tal)
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Preliminéra data for 2007 Kaélla: Nutek/SCB

Fler fritidsresenédrer pa sommaren

Totalt genererade sommaren 2007 10,8 miljoner 6vernatt-
ningar pd hotell, stugbyar och vandrarhem. Sommarmana-
derna (juni-augusti) stir normalt for ndstan 35 procent av
arets volymer mitt i antal gdstnitter pa hotell, stugbyar och
vandrarhem, men for endast 26,4 procent av logiintikterna.
Generellt innebir sommarméanaderna alltid en okning i
privatresandet, medan affirsresandet, som ger storre intik-
ter, minskar. Under 2007 ¢kade volymerna under samtliga
sommarmdnader. Juni var den ménad som 6kade mest, bade
i absoluta och relativa tal.

23



TURISM | SVERIGE

Gastnatter manad fér manad, pa hotell,
stugbyar och vandrarhem (1 000-tal)
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Preliminéra data fér 2007 Kélla: Nutek/SCB

Storst volymer i Stockholms lan

Nistan alla regioner i Sverige hade volymokningar under
2007. Storst volymokning hade Stockholms lin, plus
463 000 gastnitter. Sedan 1998 ar det ocksa Stockholms lin
som haft den procentuellt hogsta volymokningen av de fyra
storsta regionerna i Sverige, plus 36 procent. Vistra Gota-
lands lian har under samma period okat med nistan 34 pro-
cent och Skdne och Dalarna med 25,4 respektive 18,5 pro-
cent. De tre storstadsldnen stod tillsammans for nistan 45
procent av volymerna och for 58 procent av de totala logi-
intdkterna i Sverige under 2007. Aven om logiintikterna ir
hogst i storstadslinen, si dr turismens regionala betydelse
miitt i logiintakter per capita, storre i bide Jamtland och pa
Gotland. Se dven sidan 27.

Gastnatter i de fyra storsta regionerna i Sverige pa
hotell, stugbyar, vandrarhem och campingplatser (1 000-tal)
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Preliminéra data for 2007 Kaélla: Nutek/SCB
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Fler baddar pa svenska boendeanléggningar

Antalet biaddar pa svenska hotell ckade under 2007 med
3 procent till 207 000. Antalet baddar i stugbyar och pa
vandrarhem minskade dock med 2,3 procent. Mellan 1992
och 2007 har antalet baddar i alla tre boendeformerna 6kat
med nistan 26 procent.

Béaddar pa hotell, stugbyar och vandrarhem (1 000-tal)
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Preliminéra data for 2007 Kélla: Nutek/SCB

Den stora féréandringen i andelen baddar mellan 2001 och 2002
har sin grund i att inkvarteringsstatistikens vandrarhemskategori
fick en ny definition januari 2002. Ungefar 250 anlaggningar
berérdes av omdefinieringen och flyttades vid arsskiftet 2001—
2002 fran hotellkategorin till vandrarhemskategorin.

Nyckeltal for kapacitet 2007

Hotell Stugbyar ~ Vandrarhem Camping

Antal anlaggningar 1905 300 725 1065

Antal rum/stugor 103901 9058 - 102 018 tomter
13 349 stugor

Antal baddar 206 937 46329 37930 -

Belagda rum/stugor 17,5 mili. 0,9 milj. - -

Overnattningar 25,4 milj. 3,5 milj. 2,7 milj. 17,0 milj.

Bel.grad rum/stugor 51% 36% - -

Bel.grad baddar 37% 26% 26% -

Preliminéra data for 2007 Kélla: Nutek/SCB

Hotellen genererar mest logiintakter

Hotellen star for 52 procent av volymerna matt i antal gast-
nitter, men for 83 procent av de totala logiintikterna. Cam-
pingen, den nist storsta boendeformen, star for 35 procent
av volymerna och for 11 procent av logiintikterna. De tota-
la logiintdkterna okade med drygt 1,6 miljarder kronor
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(plus 9,7 procent) till totalt 18,3 miljarder kronor under
2007. Logiintdkterna pd hotellen 6kade med 11,3 procent
till 15,3 miljarder kronor under 2007. Campingen minska-
de sin andel av omsittningen till 11 procent av de totala logi-
intidkterna. Stugbyar och vandrarhem stod for 7 respektive
6 procent av volymerna och for 3 procent vardera av de to-
tala logiintakterna under 2007.

Volymer (gastnatter)
fordelat pa boendeform 2007

M Hotell 52%
I Stugbyar 7%
@ Vandrar-
hem 6%
O Camping-
platser
35%

Preliminéra data for 2007
Kélla: Nutek/SCB

Intdkterna fortsatte oka

Logiintakter fordelat
pa boendeform 2007

M Hotell 83%
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O Vandrar-
hem 3%

[ Camping-
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11%

Preliminéra data for 2007
Kélla: Nutek/SCB

mer @n volymerna under 2007

Under 2002 och 2003 6kade volymerna mitt i antal gast-
natter mer dn logiintdkterna. Under 2004 minskade de tota-
la volymerna med 3,4 procent men intikterna sjonk bara
med 2,1 procent. Under 2005 6kade intdkterna igen med
hela 8,6 procent, och mer dn volymerna som 6kade med 5,6
procent. Under 2006 fortsatte intikterna att oka mer (plus
9,2 procent) dn volymerna som O6kade med 6,2 procent.
Denna utveckling fortsatte under 2007 med en okning av
volymerna med 2 procent samtidigt som intikterna 6kade

med hela 9,7 procent.

Index for logiintékter (Iopande priser) och volymer (gastnatter)

Index 2000 = 1
1,4 | w |ntakter
s \/olymer
1,3
1,2
1,1
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Preliminéra data fér 2007
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Logiintakter som ett matt pa
turismens regionala betydelse

Mainga anvinder volymer matt i antal kommersiella gast-
nétter som en indikator pd turismens utveckling lokalt- och
regionalt. Enbart denna variabel har ett relativt begransat
forklaringsvirde. P4 nationell nivd kan volymdata komplet-
teras med ekonomiska data om import- och exportvirden,
foradlingsvirde, sysselsittning med mera. Genom att ocksa
redovisa logiintakter ur inkvarteringsstatistiken fir man
ytterligare en variabel for att mita turismens regionala bety-
delse. Aven om logiintikterna dr hogst i storstadslinen, si
ar turismens regionala betydelse mitt i intidkter per capita,
storre i bdde Jamtland och pa Gotland.

Logiintékter pa hotell, stugbyar, vandrarhem och
campingplatser per ldn och fordelat per invanare, 2007

Totala logiintékter per Idn,  Logiintékter per 07/06

1000-tal SEK invanare, SEK procent
Jamtland 488 386 3847 9,3
Gotland 206 522 3609 16,2
Stockholm 5954 093 3066 14,3
Dalarna 780 327 2832 35
Norrbotten 632 920 2523 8,5
Kalmar 545 850 2334 4,9
Halland 579 463 1992 8,4
Vastra Gétaland 2893181 1872 7,0
Varmland 472 325 1725 4,0
Vasterbotten 419 976 1631 9,1
Blekinge 231063 1521 4,0
Skane 1781486 1490 71
Jonkoping 480 401 1441 55
Vasternorrland 346 897 1425 10,1
Sodermanland 359 960 1361 12,8
Ostergétland 564 551 1343 10,6
Uppsala 433 056 1342 9,6
Kronoberg 232210 1287 11,4
Orebro 347 433 1261 9,6
Gaévleborg 308 711 1121 8,9
Vastmanland 243768 979 12,1
Hela landet & snitt 18 302 579 1997 9,7
Preliminéra data for 2007 Kélla: Nutek/SCB
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Volymer och tillvaxt som ett matt
pa den regionala utvecklingen

Jamforelser mellan olika delar av Sverige dr svara att gora,
da det ar ett stort antal pdverkansfaktorer som slir olika i
olika delar av landet och da regionerna ocksa sinsemellan ar
olika stora. Att bara jamfora volymer (gistnitter) ger oftast
samma storstadsregioner i topp.

I diagrammet nedan visas volymutvecklingen 2007 pa x-
axeln, samt genomsnittlig arlig forindring pa y-axeln. I det
horisontella perspektivet kan d& volymen avldsas, med Stock-
holms lan, Vistra Gotalandsregionen och Skane i topp.

Vertikalt visas den &rliga genomsnittliga férandringen un-
der perioden 1997 till 2007 och hir toppar Virmland med
en arlig tillvixt pa 4,3 procent, foljt av Ostergotland och
Kronoberg. Sivil Stockholm som Vistra Gotaland visar
bdde hoga volymer och en forhallandevis stark 6kning un-
der perioden, vilket indikerar tvd starka tillvixtregioner. I
diagrammets nedre vinstra del dterfinns bland annat Dalar-
na, Vistmanland, Jimtland och Visterbotten, regioner med
svag tillvixt under perioden.

Volymer 2007 samt genomsnittlig arlig tillvaxt 1997-2007

Genomshnittlig arlig tillvaxt, procent

4,5
M Varmland

4,0 Kronob Stockholm Il

ronoberg
35 M B Ostergétland

M Uppsala
Jénképing M B Kalmar

3,0 2 u Halland M Vastra Gotaland

= B Norrbotten
23 M Skane
20 M Blekinge Sédermanland, Vasternorrland

: Gotland Orebro, Gavleborg
15 M Vasterbotten B Dalarna
1,0
Vastmanland

05| ™® B Jamtland
00 Antal gastnatter, tusental

0 2000 4000 6 000 8 000 10 000
Kélla: Nutek/SCB

Liseberg popularaste besoksmalet

Syftet med Nuteks besoksmélsdatabas ar i forsta hand att
kunna analysera foriandringar av olika besoksmaélskatego-
rier over tiden och diarmed finga forandringar i preferenser
och beteenden. Hosten 2005 publicerades rapporten: ”Be-
soksmal i Sverige — analys av attraktivitet och regional ut-
veckling under dren 1998 till 2003”. Analysen kan bestillas
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eller hamtas hem fran www.nutek.se/turistnaringen. Topp-
listan 4r en biprodukt som ger en bild av olika volyminten-
siva besoksmal och sevirdheter. Uppgifter om besokare som
per definition ir att betrakta som turister dr svdra att samla
in och andelen turister varierar dirfor kraftigt beroende pa
typ av besoksmadl. Liseberg toppar som tidigare ar listan
over de 30 storsta besoksmalen med cirka 2,8 miljoner be-
sokare, foljt av Kulturhuset i Stockholm och Silens skidan-
laggningar i Dalarna.

BesoOksmal och seviardheter i Sverige
ar 2006 med foérandringar fran 2005

Listan anger antal besdkare — i forekommande fall uppskattat — for viktiga besoks-
mal och sevardheter i Sverige och bygger pa data som &r inhdmtade fran respek-
tive anlaggning. Topplistan — de 30 stdrsta beséksmalen och sevérdheterna ar 2006.

Antal be-  Férénd- 06/05

Besdksmal Ort s6kare 2006 ring  procent
1 Liseberg Goteborg 2844000 -356000 -11,1
2 Kulturhuset Stockholm 2787948 +81873 3,0
3 Saélens skidanlaggningar** Malung 2009 000* +101 000 53
4 Fyrishov Uppsala 1531600 300000 24,9
5 Globe Arena Stockholm 1366 886 +49 267 3,7
6 Skansen Stockholm 1358701 -46114 -33
7 Stockholmsmassan Stockholm 1296 303 +81 059 6,7
8 Eriksdalsbadet Stockholm 1199652 +71 201 6,3
9 Gréna Lund Stockholm 1050000 +33 000 3,2
10 Vasamuseét Stockholm 973722 +80 830 9,1
11 Are/Duved Are 966 000* +44 000 4,8
12 Folkets Park Malmé 900 000 +50 000 59
13 Kungliga slottet Stockholm 795046 +35204 4,6
14 Soéderasen, naturomrade Svalév m fl 750 000 - -
15 Svenska Méassan Goteborg 731000 -96000 -11,6
16 Scandinavium Goteborg 717 000 -1000 -0,1
17 Naturhistoriska riksmuseét Stockholm 704996 -89004 -11,2
18 Ullevi Goéteborg 648 000 +171000 35,8
19 Rosvalla Nyképing 612 500 58200 10,5
20 Moderna museét Stockholm 606 448 -6 973 -1,1
21 Gustavsvik bad Orebro 602 000 -5 810 -1,0
22 Uppsala Domkyrka Uppsala 600 000 - -
23 Ales Stenar Ystad 600 000 - -
24 Cirkus Stockholm 550 000 +100000 22,2
25 Parken Zoo, Djurpark och ndjen  Eskilstuna 535000 -15000 -2,7
26 Dunkers Kulturhus Helsingborg 530496 +396 892 297,1
27 Kullaberg, naturreservat Hoéganas 500 000 - -
28 Domkyrkan i Lund Lund 500 000 - -
29 Malingsbo-Kloten, naturomrade Smedjebacken 500 000 - -
30 Annaboda/KiIsbergen, naturomr. Orebro 500 000 - -
* Antal skiddagar sdsongen 2005/06 Kélla: Nutek/ResursAB

**Lindvallen/ Tandadalen-Hundfjéllet/Kldppen/ Stéten
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Vastra Gotaland star for nastan
hélften av alla gastnatter i gasthamnarna

Nutek genomfor i samarbete med Riksforeningen Gastham-
nar Sverige (RGS) en undersokning i syfte att mita beldgg-
ningen i svenska gasthamnar. Totalt registrerades 1 646 055
gistnitter i gasthamnarna under 2007, en minskning med
0,7 procent sedan 2006. Nastan hilften eller drygt 45 pro-
cent av alla gistnitter registrerades i Vistra Gotalands lin,
foljt av Stockholms ldn med 17,2 procent. Ovriga 37,7 pro-
cent har en god spridning 6ver landet, varav Skdne och
Ostergotlands lidn stod for 8,9 respektive 6,4 procent av det
totala antalet.

Mainga regioner uppvisade ett minskat antal gistnitter
under 2007 samtidigt som antalet batnitter 6kade med 6ver
5 procent. Procentuellt var det Norrbotten som ckade mest
i antal gastnitter, plus 15,7 foljt av Ostergotlands lin som
okade med 11,8 procent under 2007.

Totalt antal gastnatter i gasthamnar i privata
fritidsbatar uppdelade efter region, 2007

Lén Antal Andel i procent 07/06 procent
Stockholm 282 953 17,2 0,3
Uppsala 16 098 1,0 -3,1
Sérmland 42717 2,6 -4,0
Ostergétland® 104 702 6,4 11,8
Kalmar 87 858 53 -1,5
Gotland 27 362 1,7 -3,8
Blekinge 59 876 3,6 -8,7
Skane 145 705 8,9 -5,3
Halland 32651 2,0 -1,4
Vastra Gotaland 742 876 45,1 -0,2
Véarmland 10513 0,6 55
Orebro 4924 0,3 -8,0
Vastmanland ** 6015 0,4 -29,8
Gavleborg 18 232 1,1 2,8
Vasternorrland 47 630 2,9 -4.,4
Vasterbotten 3677 0,2 2,5
Norrbotten 12 266 0,7 15,7
Hela landet 1646 055 100 -0,7
* Ostergétland innehéller 2 Kélla: NuteklRGS

gésthamnar fran Jonkdpings lan.

** Véstmanland innehaller 2 géasthamnar fran
Kopparbergs ldn som ingar i kanalsystemet
Strémsholms kanal.
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Inhemsk turism

Andelen inhemska gastnatter
minskade nagot under 2007

Antalet inhemska/svenska gastnitter i Sverige 6kade med 2
procent till 37,4 miljoner under 2007. De inhemska gastnat-
terna stod for ndstan 76,9 procent av alla gastnatter i Sveri-
ge under 2007, vilket dr en liten minskning fran 2006 dé an-
delen var drygt 77 procent. Mellan 1993 och 2007 har an-
delen inhemska gistnitter minskat fran 80,1 till 76,9 pro-
cent. Antalet inhemska géstnatter 6kade pa alla boendefor-
mer utom campingen under 2007. P3 hotellen, som stod for
drygt hilften av svenskarnas 6vernattningar i det kommersi-
ella boendet, 6kade de inhemska volymerna med 5,4 pro-
cent. I stugbyarna var 6kningen 2,2 och pa vandrarhemmen
3,7 procent, medan campingen minskade med 3,1 procent
under 2007.

Boendeformer 2007. Svenska/inhemska gastnatter (1 000-tal)

Hotell 19 615 (18 606)
Camping 13 038 (13 454)
Stugbyar 2729 (2 670) . _
Vandramhem 2097 (2023) (Data inom parentes = 2006)
0 5000 10 000 15 000 20 000 25 000
Preliminéra data for 2007 Kélla: Nutek/SCB

Tillkommer cirka 46,6 (59) miljoner nétter hos slékt och vénner, och cirka 30,4 (30,2)
miljoner i egna fritidshus och ldgenheter och cirka 4,4 (5) miljoner i privat férhyrda
stugor och ldgenheter. Kélla ResursABITDB, siffrorna inom parentes avser 2006

Vasta Gotaland tar emot
flest svenska fritidsresenéarer

Svenskarna gjorde totalt 37,7 miljoner resor med overnatt-
ning i Sverige 2007. Av dessa stod resor pa fritiden for drygt
87 procent eller 33,1 miljoner. Tabellerna nedan visar resor
med Overnattning och andel i procent av totalt antal resor
pé fritiden respektive i affirer. Tabellerna bygger pa data
himtade frin Rese- och TuristDataBasen, TDB. Stockholm
ar det vanligaste resmalet for svenska affarsresenarer. Nis-
tan var tredje affirsresa gér till huvudstaden. Vistra Gota-
lands lan tar emot drygt 17 procent av alla affirsresor
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Resmal 2007, resor med &vernattning i Sverige (procent)

Afférsresorlldn
Stockholm
Vastra Gétaland
Skane
Ostergétland
Dalarna
Jonkoping
Kalmar

17,3% 30,2%

Resor pa fritidenllan

Vastra Gotaland 16,7%
Stockholm 15,6%

Skane

Dalarna

Halland

Kalmar

Ostergétland

Jamtland

20 25 30
Kélla: ResursABITDB

medan Skane tar emot 8,4 procent. Over 55 procent av alla
affdrsresor i Sverige gar till storstadslinen medan ovriga re-
gioner ligger under fem procent var. De svenska fritidsrese-
narerna valde i forsta hand Vistra Gotaland som destina-
tion under 2007 (16,7 procent), foljt av Stockholms lin
(15,6 procent) och Skane (8,7 procent). De tre storstadsla-
nen dr mélet for drygt 40 procent av alla resor pé fritiden
inom Sverige. Dalarna tar emot 7,4 procent medan 6vriga
regioner ligger under 5 procent var.

Syfte med resan 2007, resor med 6vernattning i Sverige (procent)

Afférsresor
Konferens/kongress/
kurs/seminarium

Enskild tjansteresalinternt
Enskild tjansteresa/externt
Ordinarie arbete pa annan ort
Massa/utstélining
Studiebesok
Incentive/beloningsresa

33,2%

25,6%
20,3%
14,8%

Resor pa fritiden

Traffa slakt och vanner
Komma bort, komma ifran
Lugn och ro/avkoppling
Vistas i fritidshus
Gemenskap med andra
Noje och underhallning
Delta vid bréllop,
begravning, dop m m

55,2%

0 10 20 30 40 50 60

(Summerar ej till 100%, da flera svarsalternativ &r méjliga.) Kélla: ResursAB/TDB
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Konferens och traffa slakt
och vanner vanligaste syftet

Det vanligaste syftet for resor med dvernattning for svenska
affarsresendrer i Sverige ar att delta i konferens, kongress,
kurs eller seminarium (33,2 procent). Det nist vanligaste
var att resa pa en enskild tjansteresa for besok eller moten
inom foretaget eller organisationen (25,6 procent). Drygt 55
procent av de svenska fritidsresendrerna reser i Sverige for
att triffa slikt och vanner och nistan 17 procent for att vis-
tas i fritidshus.

Svenskar reser mest med bil inom Sverige

Bilen ar det overlagset vanligaste fardsittet for bade svenska
fritids- och affirsresenirer vid resor inom Sverige. Tre av
fyra resor pa fritiden gjordes med bil och mer dn halften vid
affarsresor. Nist vanligaste fardsittet for resor pa bade friti-
den och i affirer var tag.

Transportmedel 2007, resor med 6vernattning i Sverige (procent)

Afférsresor Resor pa fritiden

W Bil 52,1% M Bil 75,0%

E Tag 21,8% W Tag 12,1%

Ss et
uss 3,1% uss 5,9%

0 Ovrigt 4,4% 0 Ovrigt 4,3%

Kaélla: ResursABITDB

Affarsresendrer spenderade fem
ganger sa mycket som fritidsresenérer

Affdrsresendrerna spenderade i genomsnitt 1 953 kronor
per person och dygn nir de reste i Sverige under 2007. Det-
ta dr nidstan fem gdnger s& mycket som for en privatperson
som reste pa fritiden, som i genomsnitt spenderade 412 kro-
nor per person och dygn.

Utgifter 2007, kronor per person och
dygn vid resor med 6vernattning i Sverige

Afférsresor 1953
Resor pa fritiden 412

0 500 1000 1500 2000 2 500

Kélla: ResursABITDB
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Utgaende turism

Néstan var sjatte resa — en afférsresa

Nistan var sjitte resa med Overnattning som svenskarna
gjorde till utlandet under 2007 var en affirsresa. Av de 12,7
miljoner utlandsresor med Overnattning som svenskarna
gjorde under 2007 var 2,2 miljoner affirsresor och 10,5 mil-
joner fritidsresor. I tabellerna nedan redovisas de vanligast
forekommande destinationerna och syftena, dir inget annat
anges.

Finland och Danmark i topp for svenskarna

Enligt data frdn Resurs AB och Rese- och TuristDataBasen
(TDB) 6kade summan av alla resor med dvernattning pa fri-
tiden och i affarer till utlandet nagot under 2007, plus 0,7
procent. Véra grannlinder, Finland med 10,5 procent och
Danmark med drygt 10 procent av alla utlandsresor, ligger i
topp. Antalet resor till bide Finland och Danmark har dock
minskat kraftigt under 2007. Av det tio storsta utlandsdesti-

Resmal, antal affarsresor och resor pa
fritiden till utlandet med 6vernattning, (1 000-tal)

2000
1500

P
1000

500 /

1 1 1 1 1 1 1 1
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Siffrorna i parantesen anger andel av totalt antal resor 2007

=== Finland (10,5%) == Storbritannien (5,6%)
me= Danmark (10,2%) = Frankrike (4,5%)
Spanien (9,6%) m= |talien (4,3%)
mes Tyskland (8,3%) === Grekland (4,3%)
Norge (7,8%) = |\|alackahalvon* (3,8%)
* Thailand, Malaysia m fl Kélla: ResursAB/TDB
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nationerna har samtliga grannlinder med undantag for
Norge minskat under 2007. Av de tio storsta destinationer-
na dr det destinationer i sddra Europa och Asien som okat
kraftigast under 2007.

Tyskland storsta destinationen for affarsresenéarer

Totalt genomfordes 2,2 miljoner tjinste/affirsresor med
overnattning till utlandet under 2007. Tyskland med drygt
280 000 resor var den storsta destinationen och stod for 13
procent av alla tjanste/affirsresor till utlandet. Eftersom
drygt 80 procent av alla resor till utlandet sker pa fritiden
skiljer sig inte de tio storsta destinationerna for resor pa fri-
tiden sd mycket fran de tio storsta destinationerna fér samt-
liga resor till utlandet. For resor pé fritiden med 6vernatt-
ning ar dock Spanien den enskilt storsta destinationen tatt
foljt av Finland.

Resmal 2007, antal resor till utlandet med 6vernattning (1 000-tal)

Afférsresor
Tyskland
Norge
Danmark
Finland
Storbritannien
Italien
Nederlédnderna
USA

Belgien
Frankrike

Resor pa fritiden
Spanien 1159
Finland 1118

Danmark 1048
Tyskland
Norge
Grekland
Storbritannien
Frankrike
Malackahalvon*
Italien

0 200 400 600 800 1000 1200 1400
* Thailand, Malaysia m fl Kélla: ResursABITDB

Enskild tjdnsteresa och att
byta milj6é dr det vanligaste syftet

Det framsta skailet till att svenska affirsresenirer dkte utom-
lands 2007 var enskilda tjansteresor. Svenska fritidsresenarer
kte i forsta hand for att byta miljo (komma bort eller ifran),
men att traffa slikt och vinner var ocksd betydelsefullt.
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Syfte med resan 2007, antal resor
till utlandet med 6vernattning (procent)

Afférsresor

Enskild tjansteresal/internt
Enskild tjiansteresa/externt
Konferens/kongress/
kurs/seminarium
Ordinarie arbete

pa annan ort

Studiebes6k
Massa/utstélining
Incentive/beléningsresa

31,3%
27,0%
21,1%

10,7%

Resor pa fritiden
Komma bort, komma ifran
Traffa slakt och vanner
Lugn och ro/avkoppling
Sol och bad

Noje och underhalining
Fa uppleva annat

Mat & dryck

Gemenskap med andra

40,1%

14,4%
12,8%
9,3%

0 5 10 15 20 25 30 35 40
(Summerar ej till 100%, da flera svarsalternativ &r méjliga.) Kélla: ResursAB/TDB

Flyg populérast till utlandet

Bade for tjanste/affirsresor och resor pa fritiden med 6ver-
nattning var flyg det vanligaste transportmedlet. Nastan 60
procent av alla resor till utlandet med 6vernattning pa friti-
den och mer in fyra av fem tjanste/affirsresor gjordes med
flyg. Drygt 20 procent eller cirka 2,2 miljoner av alla resor
pa fritiden med Overnattning gjordes med charterflyg. Bil,
firja och buss ar betydligt vanligare for resor pa fritiden dn
i tjdnsten/affarer.

Transportmedel 2007, antal resor till
utlandet med 6vernattning (procent)

Affdrsresor Resor pa fritiden

W Flyg 83,6% M Flyg, reguljart 37,0%
O Bil 8,2% M Flyg, charter 22,3%
[ Farja 3,0 % O Bil 21,4%

O Buss 3,0 % [ Farja 10,1%
EBuss 1,2 % O Buss 5,8%
W Ovrigt 1,0 % H Tag 1,9%

W Ovrigt 1,5%

Kélla: ResursABITDB
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Bade affarsresenarer och fritidsresenéarer
spenderade mer under 2007

Under 2007 spenderade de svenska affirsresendrerna i ge-
nomsnitt 3 132 kronor per person och dygn vid resor till ut-
landet, som var en 6kning med fyra procent fran 2006. Fri-
tidsresendrerna 6kade sina genomsnittliga utligg per person
och dygn med drygt fem procent till 887 kronor.

Utgifter 2007, kronor per person och dygn
vid resor till utlandet med 6vernattning

Afférsresor 3132
Resor pa fritiden 887

0 500 1000 1500 2000 2500 3000 3500

Kélla: ResursABITDB
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Inkommande turism

Okning av utlindska gastnatter under 2007

Antalet utlindska gistnitter pd hotell, stugbyar, vandrar-
hem och campingplatser i Sverige 6kade till nastan 11,2 mil-
joner eller med 2,3 procent under 2007. De forsta sju tabel-
lerna/diagrammen under avsnittet “Inkommande turism” ar
himtade frdn Nutek/SCBs inkvarteringsstatistik. Siffrorna
inom parentes avser 2006.

Hotell vanligaste boendeformen
for utlandska besokare

Av de kommersiella boendeformerna ir hotell den vanli-
gaste boendeformen for utlindska besokare i Sverige och
stod for drygt hilften eller 5,8 miljoner gistnitter under
2007. Darefter kom campingen med 3,9 miljoner gistnitter.
Stugbyar och vandrarhem hade tillsammans nistan 1,4 mil-
joner utlindska gastnatter under 2007

Boendeformer, utldndska géstnétter 2007 (1 000-tal)

Hotell
Camping
Stugbyar

Vandrarhem

5834

3974 (4088) (5606)

722 (721
619 (237)) (Data inom parentes = 2006)

0 1000 2000 3000 4000 5000 6000

Preliminédra data fér 2007 Kaélla: Nutek/SCB

Norrman vanligaste géasterna
pa kommersiellt boende i Sverige

Volymerna fran Tyskland, som ar den nist storsta utlands-
marknaden efter Norge, minskade ndgot under 2007, minus
0,7 procent. Andra nirmarknader som minskade var Dan-
mark, minus 8,2 procent, som till stor del forklaras av ett
minskat antal dvernattningar pi campingplatserna. Aven
Nederlanderna minskad med totalt 2,7 procent, men har var
det uteslutande campingen som stod fér minskningen. De
nordiska marknaderna 6kade totalt med 2,4 procent, dir
Norge svarade for den storsta volymokningen, plus 4,2 pro-
cent. De utomeuropeiska marknaderna 6kade totalt med
6,4 procent. USA och Kina 6kade med 4,6 respektive 15
procent.
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Gastnatter fran utlandet 2007 med foréndring fran 2006 (1 000-tal)

Norge 2823
Tyskland 2109 (4.2%)
Danmark 953 (-8,2%) (-0,7%)

Nederléanderna 697 (-2,7%)
Storbritannien 636 (-1,0%)
USA 441 (4,6%)
Finland 414 (-3,3%)
Italien 261 (7,0%)
Frankrike 259 (8,4%)
Schweiz 209 (18,0%)
Ryssland 187 (11,9%) M Hotell, stugbyar
Spanien 182 (13,6%) och vandrarhem
Polen 177 (28,9%) [ Camping
Kina 114 (15,0%)
0 500 1000 1500 2000 2500 3000
Preliminéra data for 2007 Kélla: Nutek/SCB

Storst 6kning av utldndska gastnitter i september

Under 2007 okade antalet utlindska gistnitter pa hotell,
stugbyar och vandrarhem under varje enskild minad utom
februari. Den storsta volymokningen var i juli ménad, men
procentuellt var det september manad som ckade mest un-
der 2007.

Gastnatter fran utlandet manad for manad,
pa hotell, stugbyar och vandrarhem (1 000-tal)

1200 W 2002

2003
1000 02004
m 2005
800 12006
2007
600
400
200

jan feb mars apr maj juni juli aug sep okt nov dec

Preliminéra data fér 2007 Kélla: Nutek/SCB

Hog andel utldndska besdkare
i Varmland och Kronoberg

Hogst andel inkommande besokare hade Virmlands ldn,
med 38 procent. Andra regioner som lig over rikssnittet pa
23 procent var Kronoberg (35,8 procent), Stockholm (32,7
procent), Norrbotten (31,5 procent), Jimtland (28,9 pro-
cent), Vista Gotaland (26,6 procent) och Visterbottens lin
(25,5 procent). Ovriga regioner hade en ligre andel inkom-
mande besokare dn rikssnittet. De tre storstadsregionerna

39



INKOMMANDE TURISM

svarade tillsammans for drygt 54 procent av alla utlindska
gastnatter. For inhemska gastnitter var motsvarande relation
for de tre storstadsregionerna endast 42 procent. Det gar ock-
sa att se att det for vissa regioner finns ett samband mellan
hoga volymer och en hog andel utlindska gastnitter.

Antal gastnatter per 1an 2007

Andel in- Totalt 07/06

Lén Inhemska Inkommande kommande 2007  procent
Stockholms 1&n 6272 371 3054 563 32,7 9326934 52
Vastra Gotalands 1an 5779215 2095 797 26,6 7875012 21
Skane lan 3754298 903 884 19,4 4658182 0,0
Varmlands lan 1174 497 719 500 38,0 1893997 -0,5
Norrbottens 1an 1430371 656 776 31,5 2087 147 4,2
Dalarnas l&an 3248593 546 861 14,4 3795454 -1,9
Jamtlands Ian 1211249 491 529 28,9 1702778 1,2
Kalmar lan 2224 475 410 008 15,6 2634483 0,2
Vasterbottens lan 1121167 384 266 25,5 1505433 7,2
Jonkopings 1an 1072091 300 549 21,9 1372640 1,0
Kronobergs l&an 475 334 265 092 35,8 740426 3,0
Ostergétlands 1an 1274324 210839 14,2 1485163 4,1
Hallands lan 1969118 192 022 8,9 2161140 -44
Uppsala lan 991 327 163 104 14,1 1154431 13
Orebro lan 826 153 153 864 15,7 980017 1,3
Blekinge 1an 723 955 141518 16,4 865473 -0,3
Soédermanlands lan 900 710 133 581 12,9 1034291 6,0
Vasternorrlands 1&n 882 221 119 157 11,9 1001378 4,0
Vastmanlands lan 555872 107 311 16,2 663183 1,3
Gévleborgs lan 926 564 94 127 9,2 1020691 58
Gotlands 1&n 665 096 54 890 7,6 719986 5,9
Hela landet & snitt 37 479 001 11 199 238 23,0 48678239 2,0
Preliminéra data fér 2007 Kélla: Nutek/SCB

God utveckling for de utom-
europeiska marknaderna under 2007

Efter nedgdngar pd den utom-europeiska marknaden under
2002 och 2003, har detta marknadsomréde visat 6kningar
varje dr. Under 2007 vara 6kningen 6,4 procent. Men sedan
1998 ir det de nordiska marknaderna som 6kat mest (plus
52,2 procent). Den europeiska marknaden 6kade minst un-
der 2007 (plus 1 procent), men har 6kat med totalt 33,4
procent sedan 1998. P4 den utom-europeiska marknaden ar
det framfor allt Kina och 6vriga Asien som okat kraftigast
under senare dr, medan Japan har minskat med 6ver 40 pro-
cent sedan 2000. Volymerna fran USA och Kanada har okat
med 11,6 respektive 8,6 procent sedan 2000.
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Gastnatter fran utlandet pa hotell, stugbyar, vandrarhem
och campingplatser fordelat pa marknadsomraden (1 000-tal)
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Preliminéra data fér 2007 Kélla: Nutek/SCB

Norge och Tyskland de stérsta marknaderna

De norska gistnitterna, som okade med 4,2 procent under
2007, star for 25 procent av alla kommersiella 6vernattningar
fran utlandet i Sverige, och for 67 procent av alla Gvernatt-
ningar frin den nordiska marknaden. Tyskland som ar den
nést storsta utlandsmarknaden minskade med 0,7 procent
under 2007, men har 6kat med drygt 12 procent sedan 1998.
Aven Danmark, Nederlinderna och Storbritannien minska-
de sina volymer mellan 2006 och 2007. For bade Nederlan-
derna och Storbritannien var det i huvudsak dvernattningar
pa campingplatserna som minskade. Sedan 1998 har de fem
storsta marknaderna haft stora volymokningar. Norge har
okat med over 83 procent, foljt av Nederlinderna som okat
med nistan 50 procent. Storbritannien och Danmark har
okat med 37,7 respektive 19,3 procent sedan 1998.

Gaéstnétter pa hotell, stugbyar, vandrarhem och campingplatser
fran de fem storsta utlandsmarknaderna/landerna (1 000-tal)
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Preliminédra data fér 2007 Kaélla: Nutek/SCB
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Okning av andelen utlindska géstnatter

Andelen utlindska gistnitter pd kommersiella boendean-
laggningar har under dren 1993 till 2006 varierat mellan
19,4 och 23,1 procent. Under 2007 var andelen 23,1 pro-
cent som ar den hogsta andelen som registrerats hittills. Un-
der perioden 1993 till 2007 har volymerna fran utlandet
okat fran drygt 6 miljoner till nastan 11,2 miljoner gist-
nétter eller med nistan 85 procent. Under samma period har
de inhemska gistnitterna ckat med drygt 53 procent.

Utlandska gastnatters andel av totalt antal géastnatter pa hotell,
stugbyar, vandrarhem och campingplatser med trendlinje (procent)
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Preliminéra data fér 2007 Kélla: Nutek/SCB

Utlandska besdkare i gasthamnarna 6kade kraftigt

Andelen utlindska 6vernattningar i svenska gasthamnar var
nistan 43 procent under 2007. De storsta utlandsmarkna-
derna var Tyskland med nistan 16 procent, Danmark med
13,5 procent och Norge med 3,5 procent av samtliga over-
nattningar. Utlandsmarknaderna 6kade totalt med 221 000
gastnitter eller med drygt 45 procent under 2007. Totalt
minskade antalet gistnitter i gasthamnarna med 0,7 pro-
cent varav de inhemska/svenska gistnitterna minskade med
nédstan 20 procent under 2007.

Gastnatter i gdsthamnar i privata fritidsbatar efter nationalitet, 2007

Nationalitet Gaéstnétter Andel i % 07/06 procent
Sverige 939 072 57,0 -19,8
Tyskland 261557 15,9 77,4
Danmark 222 053 13,5 76,3
Norge 57777 35 -52,2
Finland 43619 2,6 54,9
Nederlédnderna 46 255 2,8 99,4
Ovriga Europa 67 327 4.1 93,5
Ovriga Varlden 8396 0,5 68,9
Totalt 1646 055 100 -0,7

Kélla: NuteklRGS
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Internationella kongresser

Stockholm trettonde stérsta
kongresstaden i varlden 2006

Stockholm l4g pa trettonde plats bland virldens storsta kon-
gresstider dr 2006. Med 65 méten minskade moétesfrekven-
sen med sju moten fran 2005. Goteborg ldg pé plats 38, som
var en okning med fem moten sedan 2005. Av de nordiska
huvudstiaderna lag Kopenhamn pé nionde plats, en 6kning
med tre moten sedan 2005. Helsingfors lag pa plats 30 och
Oslo pa plats 47, som var okningar med sex respektive tre
moten sedan 2005.

Sverige pa femtonde plats bland
kongresslanderna i viarlden 2006

Sverige kom med 139 kongresser pa femtonde plats bland kon-
gresslinderna i vdrlden under 2006. Detta var en okning med
fem moten sedan 2005. Av védra nordiska grannlinder kom
Finland med 100 moten pé plats 21, en minskning med tre mo-
ten sedan 2005. Danmark och Norge kom pé plats 24 respek-
tive 30 pa virldslistan som toppas av USA och Tyskland.

Antal internationella méten/kongresser per stad/land 2006

Stad Antal moten Land Antal moten
1 Wien 147 1 USA 414
2 Paris 130 2 Tyskland 334
3 Singapore 127 3 Storbritannien 279
4 Barcelona 103 4 Frankrike 269
5 Berlin 91 5 Spanien 266
6 Budapest 86 6 Italien 209
7  Seoul 85 7  Brasilien 207
8 Prag 82 8  Osterrike 204
9 Kopenhamn 69 9  Australien 190

Lissabon 69 10 Nederldnderna 187
13 Stockholm 65 15 Sverige 139

Beijing 65 21  Finland 100
30 Helsingfors 40 24 Danmark 89
38 Goteborg 30 30 Norge 71
47 Oslo 25

Kaélla: ICCA, International Congress and Convention Association
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Drygt 90 000 deltagare pa
kongresser i Sverige under 2006

Med drygt 90 000 deltagare pd kongresser kom Sverige pa
plats 17 i virlden under 2006. Av véra nordiska grannldn-
der kom Danmark med drygt 80 000 deltagare pa plats 19.
Finland med néstan 60 000 deltagare pd plats 24 och Norge
med drygt 22 000 pa plats 38 under 2006. Aven hir toppas
listan av USA, foljt av Spanien och Italien.

Berdknat antal deltagare vid internationella
moten/kongresser per land 2006

Land Antal deltagare
1 USA 375218
2  Spanien 251353
3 ltalien 226 692
4 Frankrike 207 400
5  Tyskland 200212
6  Canada 184 044
7  Kina 181 265
8  Brasilien 158 793
9 Storbritannien 141 504
10 Japan 135631
17 Sverige 91 076
19 Danmark 80 558
24 Finland 59 899
38 Norge 22197

Kélla: ICCA, International Congress and Convention Association

| ICCA:s statistik ingar endast méten med 6ver 50 deltagare, som
ar aterkommande och som forflyttas mellan minst tre l1ander.
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Definitioner och kallor

FNs definitioner inom turism

Turism omfattar manniskors aktiviteter nar de reser till och vis-
tas pa platser utanfor sin vanliga omgivning for kortare tid an
ett ar for fritid, afférer eller andra syften.

Besokare
Begreppet besokare ar grundlaggande i hela systemet for turist-
statistik och ansluter till definitionen av begreppet turism.

Tre krav stallas for att en resenar ska kunna rdknas som be-
sokare:

1. Resan ska ga till en plats utanfor resenérens vanliga om-
givning. Exkluderar regelbundna pendlingsresor, dvs till och
fran hemmet for arbete eller studier.

2. Den sammanhéangande vistelsetiden pa platsen for besoket
ska vara hogst 1 ar. Langre vistelsetid ar bosattning.

3. Huvudsyftet med resan ska vara annat an att utéva I6ne-
arbete som betalas av ndgon pa platsen. Exkluderar arbets-
migration.

Sverige har anslutit sig till den av Férenta Nationerna interna-
tionellt vedertagna definitionen av turism. Fér en mer utforlig
definition se Turismens begreppsnyckel som finns att hamta
pa www.nutek.se/turistnaringen

Kalla: Nutek

samt uppgifter fran:

European Travel Commission (ETC)

International Congress and Convention Association (ICCA)
Nationalrékenskaperna (NR)

Resurs AB/Rese- och TuristDataBasen (TDB)

Riksféreningen Gasthamnar Sverige (RGS)

Statistiska centralbyran (SCB)

Sveriges Camping- och Stugforetagares Riksorganisation (SCR)
Sveriges Riksbank/SCB

Tom Ylkanen/Finnish Tourist Board (MEK)

World Tourism Organization (UNWTO)

Citera garna, men ange alltid kallan



Nutek sprider information
om turism och turistndaringen

Nutek ar ansvarig myndighet for turistnaringsframjande
och ska utveckla naringspolitiska insatser for framjande
av foretagande och entreprendrskap inom turistnaringen
genom kunskapsbildning, kvalitetsutveckling och sam-
verkan. Nutek ar statistikansvarig myndighet fér den
officiella turiststatistiken och en viktig uppgift ar att ta
fram och sprida information och kunskap om turism och
turistnaringens utveckling i Sverige.

Du hittar mer fakta om turism och turistnaringens
utveckling i Sverige pa Nuteks webbplats:
www.nutek.se/turistnaringen, dar du ocksa kan
bestalla eller hamta hem denna publikation.

Nutek stérker naringslivet i hela Sverige
genom att bidra till fler nya foretag, fler
vaxande foretag och fler starka regioner.

Verket for naringslivsutveckling

08-681 91 00
www.nutek.se

Infonr 005-2008 Form: Ordférradet, Tryck: Danagards Grafiska, Tryckt i 10 000 ex mars 2008. Darefter tryck vid behov.
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