j,"' AR/ MED ﬁVEplSK‘bAMPING

Arsredqwsr{w!\gQOJI 156t Svenges @ﬁpwﬂoch i " :
S’rugfdré‘l‘? ares lesorgghsahon Ekonomlsk Foreniny

N M
" ”

f,-l" L ol I ¢




~Styrelsen fér Sveriges Camping- och Stugféretagares Riké‘@qnisotion
Ekonomisk Férening far hdrmed avge foreskriven arsredovisning éver
verksamheten under rakenskapsdret 1 januari- 31 december 2011.




Innehdll

VD HAR | J

ARET | KOR

NAGRA PROJEKT UNDER 2011
ARET I SIFFROR
VERKSAMHETSBERATTELSE
RESULTATRAKNING
BALANSRAKNING

NOTER

REVISIONSBERATTELSE




VD HAR ORDET

o B

LARS ISACSON dr VD fér SCR

”Nu tar vi den
marknadsposition

som ar var”

2011 var ett héndelserikt &r for SCR och dess medlemmar. Det var full
fart ute pd campinygplatserna och i konferensrummen fattades mdnga
viktiga beslut som kommer ha stor betydelse under de kommande
dren. SCR:s VD Lars Isacson ger har sin bild av dret som gick och hur

han ser pd framtiden.

LARS ISACSON ATERKOMMER till det flera ganger:
det hinder mycket i branschen nu och det giller att
hinga med. Eller for att citera honom ordagrant ”det
giller att ha klipp i steget”. Lars menar att campingbran-
schen just nu genomgir en tydlig mognadsprocess och
att utvecklingspotentialen hela tiden uppticks av nya
akedrer. Det har kommit in mer pengar i branschen via
investeringar utifrin och konceptualiseringar och kedje-
bildningar blir allt vanligare.

En av forra drets stora utmaningar var att skapa en
tydlig overblick dver dessa skeenden. Allt for act aktive

kunna styra utvecklingen istillet for att std bredvid med
mossan i hand.

— Den stora férdelen campingbranschen har 4r att andra
ndringar redan gitt igenom liknande mognadsprocesser
— till exempel hotellen. Vi har ett facit att titta pd. Det ger
oss forstds ett utmirke utgingslige att kunna fatta genom-
tinkta och kloka beslut, siger Lars.

EN VIKTIG GRUNDSTEN i scr:s framtidsbygge ir att
medlemmarna sjilva dger sin distributionskanal — det vill
siga webbplatsen camping.se. Det skapar stora mojlig-



heter for affirsutveckling och konceptualisering menar
Lars. Och just affirsutveckling visade sig vara en av de
fyra delar som medlemmarna vill arbeta mer aktive med
under de kommande aren enligt en enkit som skickades
ut under 2011 och som sammanstilldes under scr:s host-
mote i Pited.

EN ANNAN DEL SOM kom fram under métet var en
onskad positionsforflyttning pa marknaden.

— Det ir s tydligt idag att camping ir en tillvixtmotor
for svensk besoksniring. Men
alla har inte den synen och for
att vi ska kunna utvecklas som
bransch krivs en forstiende och
informerad omvirld. Det giller
till exempel de som arbetar med
att tolka plan- och bygglagen pa
liansstyrelsen eller hur bankerna
ser pa camping. Det ir ju inte
en fritidssysselsittning camping-
foretagarna héller pi med — det 4r
niringsliv, det r féretagande. Vi
vill kort och gott ta den marknadsposition som ir var.

For att na dit krivs att branschen arbetar in mer koncent-
rerat med de tv4 sista punkterna som medlemmarna sjilva
lyfte fram péa hostmétet: ledarskap och marknadsforing.

EN HANDELSE SOM VERKLIGEN kommer att ge stora
mojligheter till att nd ut dnnu bredare 4r lanseringen av
Camping Key Europe. Ett jitteprojekt som Lars tror
stenhdrt pd. Redan 2012 kommer en dryg miljon euro-
peiska gister ha det nya kortet och 2014 ligger milet pd
att vara uppe i tvd miljoner. Kortet igs till 50 procent av
scR och tre andra nordiska campingplatsorganisationer
och till so procent av tva organisationer i Tyskland och
Holland. De tvé sistnimnda kan beskrivas som mot-
svarigheter till de svenska Motormidnnen. Sammanlagt
har dessa 6ver 20 miljoner medlemmar.

"Det ar sa tydligt
idag att camping-
en ar en tillvoxi-
Motor fOr svensk
oesoksnaring.”

T L LLL L LIRRE L]

— Kortet knyter ihop producenter och konsumenter pa
ett smart sitt. Det ger oss en unik mojlighet att mark-
nadsfora Sverige som campingdestination. Vi har helt
enkelt sikrat en affirsmodell i scr som stricker sig lingt
in i framtiden.

Redan idag innehaller kortet en olycksfalls- och an-
svarsforsikring, rabatter pd campingplatser och firjor
samt mingder av andra erbjudanden. Och det arbetas
for fulle for atc ge det 4nnu mer innehall. Lars ser att
kortet i framtiden utvecklas i rasande takt.

— Inom tre ar ir det hir ir en
mobil applikation i telefonen som
gor att du kan arbeta med posi-
tionsbestimning via Gps. Erbju-
danden kan di skickas urt till
telefonen nir den befinner sig i
nirheten av nigon camping eller
annan akedr som har ett erbju-

dande kopplat till kortet.

LARS BERATTAR ATT DET finns

ett jitteintresse for kortet ute i
Europa. Bide bland camping- och konsumentorganisa-
tioner.

Om man sammanfattar vad Lars sidger kan man kons-
tatera att campingniringen har ett stort driv i tillvixten
och mgjligheterna att utvecklas och hitta nya nischer
dr enorma. S& visst har Lars ritc nir han siger acc det
giller att ha klipp i steget for att hinga med. Och det
giller inte minst scr sjilva.

— Vi maste vara lyhérda mot vad vdra medlemmar
behéver. For alla har inte samma behov. En mindre
campingplats har vissa behov och en storre kedja har helt
andra. Vi ska tillgodose alla olika medlemsgrupper och
ge dem affirsnytta. Ect medlemskap i scr ska helt enkelt
innebira att man tjinar pengar. Det ska se bittre ut pa
sista raden.



ARET | KORTHET

2011 pa
eft uppslag

Det h&nder mycket p& ett &r i en organisation
med 461 aktiva medlemmar. P& detta uppslay
finns ett axplock fran férra dret.

Marknadsdret inled-
des med det stora
katalogutskicket fill
265000 hushaill i
Sverige, Norge och
Danmark. Dérefter
folide en intensiv
period med PR-,
mdass- och andra
marknadsaktiviteter.

Juryn for Stena Line
Challenge vdljer ut
10 vinnande familjer

som far en 14 dayars

husbilssemester i
Sverige fillsammans.

Eva-Lena Milton,
utbildningsansvariy
p& SCR, blir invald

i det nationella
proyramrédet for
det nya gymnasiala
yrkesprogrammet
Hotell & Turism.
Programmet startar
hosten 2011.

SCR och Folkspel/
Binygolotto férdjupar
samarbetet som
pd&bodrjades 2011.

Ny version av webb-
terminalen fér kort-
systemet lanserades.

Eft sérskilt n&tverk
fér holléndska
medlemmar startas.

Gemensamt projekt
med de nordiska
campinyplatsernas
branschorganisationer
med mdlet aft yéra
Norden fill Europas
fr&émsta husbilsdes-
tination.

Campingplatsens
uppslagsbok, 72 sidor
campingkunskap,
skickas fill medlem-
marna.

Arskonferens med
féreningsstdmma i
Karlskrona tillsam-
mans med Blekinge
Campingvérdar.

150 deltaygare fran

70 campinygplatser.
H&r presenterades
studien Svensk
Camping 2020 av

HUI Research. Studien
ar en del i branschens
strateyiarbete.

EFCO&HPA samman-
fr&der i Dublin.

TUR-md&ssan i Gote-
bory blev en stuy-
upplevelse i 120 kvm.

Kampanjer i Tyskland,
Holland Finland,
Norge och Danmark
fillsammans med

Visit Sweden.

Sonja Sturesson,
Oland, utses till arets
campingféretagare.

Arbetet med ndsta

ars kataloy inleds sam-
tidigt som planeringen
for nésta version

av camping.se.

Hoysdsony for utbild-
ningar. Under dret har
mer &n 500 personer
deltayit i olika kurser
och utbildningar.

Presstraff | Kunystrad-
gdrden under blom-
mande kdrsbarstrad.

Test av inteyrationen
mellan SCR Online
och bokninygssystemet
TURBO inleds.

Vdarkampanjen
“férsta natten yratis
vid bokning av minst
fre natter”.
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Allt om den officiella strategin f3r svensk besksnrir o

Beslut om design
foér det nya kortet
efter en omrostning
dar tre olika bidray
frdin lika ménga
l&nder deltoy. Det
vinnande férslaget
kommer frdn ANWB,
den holléndska
organisationen i
Camping Key
Alliance.

Utlédndska journalist-
resor i Skéne och
Smaland.

Hyrd stuga ar
svenskarnas drom-
semester visar under-
sokning som SCR
genomfort som en
del i stugmarknads-
féringen.




Fortsatta nyhets-
brev ftill svenska och
internationella mot-
tagare.

Hogtryck pd
campinyg.se som
under vecka 27 nér
dver 100000 unika
besdkare for forsta
gdnyen.

RAdyivningen har
jour.

Nya webb-tv-
inspelningar, men
nu i ett nytt format.
Reseinspiration

och resereportage.
Premidr véren 2012.

En majoritet av
klassificerings-
besdken yenomfors
den hdar perioden.

KVARTAL 3

Branschradyivnings-
funktionen &r nu
omoryganiserad.

Under sommaren har
etft 15-tal journalister
frdin tysk och neder-
l&ndsk media besokt
SCR-medlemmar.
Besdken pdyick
andain fill mitten

av september.

Ett nytt kataloy-
koncept presenteras
fér medlemmarna.
Fler sidor, en ny stug-
modul, nya priser,
hoéyre produktkvalitet
och ny karta &ar
ndyra av nyheterna.

d

AUGUSTI SEPTEMBER
AUGUSTI SEPTEMBER

Stor medlemsunder-
sékning yenomfors
infor drets hdstkonfe-
rens med strateyi-
tema. Men den
markerar ocksd
starten fér nésta
etapp i SCR:s
strategiarbete som
inleddes under 2010
med framtidsstudien
Svensk Camping 2020.

Mdassdret avslutas
med ELMIA Husvagn
& Husbil i september.
Gemensam press-
konferens med HRF
pd& mdssan.

JULI
=~

Houtryck pd camping.se som under
vecka 27 ndr dver 100000 unika
besdkare fér forsta gdngen.

Hoéstkonferens pd

Pite Havsbad med

40 representanter fran
regioner, camping-
platser och SCR.
Arbete med medlems-
undersdkningen som
gjorts under hosten.
Fyra arbetsgrupper
fillsattes, inom posi-
fionering, marknad/
PR, foretagsutveckling
och ledarutveckling.

OKTOBER

PR-aktivitet om
vintersé&sonyen fér
uppmdarksamhet i
bdde tidningar, radio
och tv.

| slutet av november
var det premidr

for en ny vinterportal
pd& camping.se med
erbjudanden frén
mdnya av de

160 vinterdppna
campinygplatserna.

NOVEMBER

KVARTAL 4

Projekt avseende
prisstrateyier i
campingndringen
tillsarnmans med
Handelshdyskolan i
Gotebory.

| en medlemsenkdat

frdgade vi om beldyy-

ningen infor vinter-
séisongen. 58 procent

sdy Okad beldyyning.

Det &r nu klart att
Camping Key Europe
ersétter Camping
Card Scandinavia
frdn 1 jonuari. Redan
frén start har kortet
en miljon anvéndare.

Stena Line Tyskland
borjar sdlja eft
8-dagars och ett
15-dagars rundturs-
paket p& den tyska
marknaden, hand-
plockat med resa och
boende p& camping-
platsen.

DECEMBER |
OKTOBER NOVEMBER DECEMBER |

Tryck av 2012 drs
katalog och ett nyit
ar vantar.

SVENSK
cAMPING 20




NAGRA PROJEKT UNDER 2011

Strategiarbete och
Svensk camping 2020

Aret som ygick praglades av ett intensivt strateyiarbete hos
SCR. Mdlet har varit att stérka medlemmarnas méjligheter att
utvecklas och bygyga konkurrenskraftiga verksamheter.

REDAN 2010 TOGS cn nationell strategi fram for svensk
beséksniring. Denna slog fast en mélsdttning; 2020 ska
den svenska besoksniringen fordubbla sin omsittning
till mer 4n soo miljarder kronor. Som en f5ljd av detta
drog scr pa hésten 2010 tillsammans med HuI Research
iging en framtidsstudie — Svensk Camping 2020. Resul-
tatet av denna presenterades pd féreningsstimman 2011.

Sedan dess har scr arbetat med att ta fram en egen
strategi for hur branschen ska mota framtida utmaningar.

SOM ETT LED | DETTA ARBETE genomfdrdes 2011 en
stor medlemsundersokning. Mélet var att ta reda pa vilka
utmaningar medlemmarna sjilva ansdg att de stod infor
den nirmsta tiden. Undersokningens resultat lig sedan
som grund for hostkonferensen som hélls pd Pite Havs-
bad i oktober. Hir analyserades resultatet och fyra strate-
giska utvecklingsomraden for fortsatt tillvixt i branschen
togs fram; foretagsutveckling, ledarskap, marknadsforing
och positionsforflyttning.

Hostkonferensen kommer under 2012 att foljas upp
med fyra workshops som syftar att hoja kompetensen och

Négra intressanta punkter ur undersdkningen

att samverka med andra
foretay for att nd sina mal.

¢ 38.4 procent av mediem-
marna kommer att investera
en miljon kronor eller mer de

narmaste tre aren. e Charterbolay, hotell, privata

stuguthyrare némns som de

¢ 40 procent anyger att de stérsta konkurrenterna.

behodver externt investerinys-

kapital. e 40 procent av medlemmar

ser mycket positivt pd fram-
e 82,3 procent anser att det tiden.
&r mycket viktig eller viktig

medvetenheten kring samtliga fyra utvecklingsomraden.
Direfter sitts det upp ett program for branschen att forhlla
sig till. Programmet kommer att presenteras pa férenings-
stamman i Karlstad 2012. Sedan borjar det omfattande
arbetet med att omsitta programmet till praktisk hand-
ling. Ett arbete som kommer att stilla stora krav pa for-
indringsvilja, men som ocksd kommer att leda till en
starkare bransch.



Utveckling av

branschradgivningen

SCR:s medlemmar har mycket varierande behov och att
kunna hjdlpa dem i sitt féretagande &r en stor och viktig

utmaning for SCR.

BRANSCHRADGIVNING Att erbjuda ridgivning inom
flera olika omriden samt jourservice vid akuta drenden 4r
en strategisk funktion inom scr. Under 2011 har funk-
tionen branschridgivning organiserats om med ett tyd-
ligare fokus pa vissa utvalda omraden och dessutom har
den forstirkts med ytterligare en person. Hir foljer en
kort beskrivning av gruppens huvudsakliga arbetsomraden
inom vilka scrR-medlemmar kan begira konsultation:

Detta ar branschrddygivningen

o Tre personer arbetar med
branschradgivning pd SCR.

klassificering av svenska
campingplatser.

SCR d&r branschmedlem i e Exempel pd drenden under
Sveriges Hotell- och Restau- 2011: bistatt medlemmmar vid
rangféretagare (SHR). Det omvandling frédn arrende
innebdr aft alla medlem- fill tomtréitt, bygyy och plan-
mar ocksd har fillgang till fragor, férhandlingar med
branschradyivning via SHR. leverantérer, nybyggnation,
markarbeten och designstu-

Personal inom bransch- dier av nya campingplatser.

radyivningen skoter ocksd

LOPANDE FRAGESTALLNINGAR Avtal, fastighetsfrigor,
planfragor, miljofrigor, fastighetstaxering och klassifice-
ringsfrigor.

AVTAL Kopeavtal, arrendeavtal, extern arrendator, upp-
litelse av mark, exploateringsavtal, gemensamhetsanligg-

ningar, Sami, Stim och samfillighet.

MILJOBALKEN Frigor om miljobalken som paverkar
langsiktiga investeringar.

KLASSIFICERING Frigor som ror Svensk camping-
standard.

FASTIGHETSFRAGOR Byggnader (planering), radgivning
vid ny- och ombyggnation, modulbank (ritningar pa mo-
duler till exempel familjerum), planering, avtal, aktivitets-
anléiggningar, VA-fr:‘igor, avloppsrening, energioptimering,

handikappvinlighet och tillginglighet.

PLAN OCH BYGG- SAMT MILJOFRAGOR En genom-
gang av nya plan- och bygglagen som tridde i kraft 2 maj
2011, samt ett arbete for att paverka framtida dndringar

i lagstiftningen.




NAGRA PROJEKT UNDER 2011

Camping Key Europe -
nyckeln till nya marknader

Under 2011 fardigstdlldes en affGrsmodell sorn kommer ha
stor betydelse for den svenska campingbranschen och den
Oppnar nya marknadsféringskanaler ut i Europa.

SCR:S ARBETE MED att ta fram ett nytt europeiskt cam-
pingkort kom under 2011 in i sin slutfas. Det har varit ett
flera 4r lingt projekt som nu har resulterat i lanseringen
av kortet Camping Key Europe.

Bakom kortet stir campingplatsorganisationer i Sverige,
Norge, Danmark och Finland samt konsumentorganisa-
tioner i Tyskland och Holland. Och det ir samarbetet
mellan konsumenter och producenter som ir den stora
fordelen med kortet. Syftet dr att skapa bra affirer for
bigge grupperna.

En stor fordel for scr:s medlemmar ir att de nu kan
flytta fram positionerna i Europa och ni minga fler kon-
sumenter direkt. Den tyska samarbetspartnern Apac har
over 17 miljoner medlemmar och kan jimféras med vért
svenska Motorminnen. Den hollindska motsvarigheten
har omkring 4,5 miljoner medlemmar.

Under forsta kvartalet 2012 kommer 1,1 miljoner kort
att skickas ut. Och dnnu fler samarbetspartners ar pa
gang in.

Litet kort med stort innehdll

¢ Innehavaren far tillyany
till vérdefulla erbjudanden
och en sjalvriskfri olycks-
fallsférsékring och ansvars-
foérsakring.

o Ersétter Campiny Card
Scandinavia i Sverige.

e Anvdands i samma kund-
system (Daylight) som
dayens campingkort.

o Ags av det samdégda
bolaget Campiny Key
Alliance som far sitt kontor
i Gotebory.

o Sdljs i Sverige av campiny-
platser och p& camping.se

Mer info pd www.campingkeyeurope.com




Online-bokningen
nadde ny milstolpe

Bokningsplattformen SCR Online vaxer med nya samarbets-
partners och etablerar siy som ett mycket viktigt strateyiskt

instrument infér framtiden.

2006 INLEDDE SCR en strategisk satsning for att skapa
en nationell digital forsiljningsplattform f6r camping-
niringen, scr Online.

Idag siljer cirka 160 campingplatser boende i systemet
via camping.se. Totalt hanterades omkring 8 soo bok-
ningar 2011 och under aret har en integration mellan scr
Online och ytterligare ett lokalt bokningssystem blivit

SCR Online i praktiken

o Mdlsattningen ar att 100
procent av SCR:s medlem-
mar ska finnas bokninysbara
i SCR Online.

o Vanligaste bokningstiden ar
sondagyar klockan 22-23.

o Snittpris per bokniny:
1477 SEK.

¢ Infernationella bokningar:
27 procent.

klart, vilket 4r en milstolpe for projektet. Att branschen
dger sin egen forsiljningsplattform innebir en unik moj-
lighet. Det kommer p4 sike att ha en positiv inverkan pd
branschens marginaler, flexibilitet och sjilvstyre. Utbudet
i scr Online 4r nu ocks tillrickligt stort f6r en mer kraft-
full siljdrivande marknadsféring, nationella erbjudanden
och distribution i andra kanaler.

Det ir scr:s avsikt att utbudet, som idag finns i scr
Online och pd camping.se, ocksa ska bli tillgingligt i
externa kanaler samt pd campingplatsernas egna webb-
platser.

Redan nu gir det att boka via visitsweden.com och
arrivalguides.com. Stena Lines bokningsorganisation har
ocksa direke tillging till utbudet. Framover kommer fler
externa kanaler, bdde svenska och europeiska, att inga i
forsiljningsstrategin.
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Ett talnki
ar i back-
s peg e I n $& ménga anstélida har branschen under sésong.

Ibland séiger en siffra mer an fusen

ord. Har &r forra drets mest talrika., 10423 8946 191 304

Antal sélda Antal bokningar Gdster som
Campiny Card i SCR Online. prenumererar pd
Scandinavia pd nyhetsbrev.

campiny.se

3% OVRIGA

5% TYSKLAND 76% SVERIGE

Foérdelning av gdster i procent.

Antal svenska, norska och danska hushall
som fick katalogen i férsta utskicket i januari.

Marknadsandel Marknadsandel Marknadsandel
alla géster norska gdéster svenska gdéster
maj—-augusti. under juli. under juli.
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S& mdénya S& mdnya har yatt

anstdllda har SCR. SCR:s Frontutbildning.

1% DANMARK

S& mycket har stugnatterna
pd campingplatserna dkat de
senaste 36 manaderna.

Antal annonsérer i katalogen.

2% NEDERLANDERNA

13% NORGE

|

Antal femstjé@rniga campingplatser.

=10

Antal fyrstjé&rniga campingplatser.

MObiIVerSiOnen av

C i
Mping.se hade
sidvisningqr och

bessy.

83
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VERKSAMHETSBERATTELSE

RESULTAT, STAPLAR

SATE
SCR har sitt site i Géteborg.

VERKSAMHETEN
sck grundades 1967 och ir branschorganisation for
svenska campingplatser.

SCR bedriver verksamhet som branschféretridare samt
inom omradena rddgivning, utbildning och marknads-
foring. En viktig del i scr:s verksamhet 4r att tillhandahélla
radgivning som underlittar medlemmens foretagande.
Radgivningen berdr omraden som drift av campingplatser,
juridik, bygglov och miljobalksfragor. Utbildningsverk-
samhet bedrivs med foretagande och service i fokus, men
ocksd inom aktuella temaomriden. scr marknadsfor
svensk camping i Sverige och utomlands. scr siljer ocksa
boende och boenderelaterade tjdnster till privatpersoner
pa uppdrag av scr:s medlemmar via den gemensamma
forsiljningsplattformen scr Online.

SCR ir regionalt representerat via personal som utgar
fran Orebro, Karlstad, Pited och Géteborg.

Arets verksamhet

CAMPING CARD SCANDINAVIA

Intikterna fran forsiljning av campingkort inklusive av-
talet med Caravan Club uppgick till 28,3 Msek 2010
(26,9 MSEK). Det nya campingkortsystemet som inférdes
2009 har under 2011 hanterat 1 388 000 korttransaktioner.

KLASSIFICERINGSRESULTAT
Under 2011 besdktes 114 (263) campingplatser for klassi-
ficering. Klassificeringsnimnden har under aret samman-
trite vid ovd dillfdllen.

Tabellerna visar antal campingplatser som uppnatt de
olika niverna.

Nivé Hygien Miljo Service Rekr.anl. Aktivitet
5 8 2 12 14 37
4 82 93 103 34 85
3 181 194 179 83 46
2 73 56 50 150 99
1 2 1 3 63 44
0 2 1 1 4 87

RESULTAT, STJARNOR
Stjéirnor 2011 2010 2009 2008 2007

5 10 9 10 12 11
4 83 75 101 182 141
3 181 182 251 222 195
2 70 78 43 12 95
1 1 2 2 1 3
0 1 1 2 0 0
VM 2 2 2 2 2

348 349 411 431 447

UTBILDNING

Grundutbildningen har genomféres vid 4 (5) tillfillen
med 52 (44) deltagare frin 32 (34) anliggningar. 340
(411) personer har genomgitt frontutbildningen. Dess-
utom har det genomforts temautbildningar inom siker-
het vid tre tillfillen med 53 (39) deltagare frin 29 (13)
anldggningar, tema stid vid tre tillfillen med 39 (12) del-
tagare fran 13 (5) anldggningar. Arets nyhet var en tema-
dag i férsdljning som genomfrdes vid 2 tillfillen med 35
deltagare frdn 23 anliggningar. 145 personer har genom-
gétt e-learning utbildning pd Medlemsnitet.

I scr:s, sLAo:s och sHR:s gemensamma utbildnings-
program, Upplevelseakademin, kan medlemmarna ta del
av respektive organisations utbildningsprogram.
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Marknadsforing

Temat for 2011 rs marknadsarbete var “ret runt”. I olika
insatser har de fina méjligheterna till semesterupplevelser
dven pd var, host och vinter lyfts fram. For att underbygga
temat genomfdrdes en kampanj med ett rabatterbjudande
under maj och september. I enlighet med beslut pé for-
eningsstimman 2010 i Leksand har ocksa stugprodukten
lyfts fram yteerligare och finns frin och med 2012 ocksd
med i katalogen i en sirskild stugmodul. I december 2011
lanserades ett vinterkoncept pa camping.se. I Sverige riktas
marknadskommunikationen framforallt till milgrupperna;
barnfamiljer, §5-plus och dventyrare.

scR arbetar med marknadsforing efter en modell med tre

hérnstenar: presentera, inspirera och silja.

PRESENTERA
Marknadsféra scr:s medlemmar i Sveriges ledande sok-

medier i bade tryckta och digitala kanaler (katalog, webb,
mobil).

INSPIRERA
Inspirera till boende genom mélgruppsinrikcade marknads-
och kommunikationsinsatser i form av tex pr-arbete,

missor, webb-tv, annonsering, och nyhetsbrev.

SALJA

Vi ska silja boende via branschens medlemsigda natio-
nella forsiljningsplattform, scr Online, men dven skapa
indirekta bokningar fér medlemsforetagen.

KATALOG

Vecka tv4, 2011, distribuerades det forsta utskicket av
Sveriges storsta campingkatalog till cirka 265 000 hushall
(211 000). Totalupplagan var 1050000 exemplar i tre
sprikeditioner, varav 700 000 svenska, 200 000 tyska och
150 000 engelska.

Arets katalogtema byggde pi de fyra arstiderna. Den
engelska och tyska katalogen har anpassats ytterligare for
den europeiska marknaden. Det innebar dnnu mer Sverige-
information och forslag pd sevirdheter i hela Sverige.
Katalogen innehéll ocksa flera nya annonsformat, bland
annat en tresidig panoramaannons och ett annonstorg
med ett 30-tal mindre annonser som syns bade i katalogen
och pd camping.se.

WEBB

camping.se hade under dret 958000 unika besokare.
Detta motsvarar en okning med 19,6 procent. Totalt
gjordes 2,4 miljoner besék pi nigon av scr:s webb-
kanaler — camping.se, camping.se/plus, camping.se/play
och stuga.nu — under 2011.

I maj lanserades en mobil version av camping.se for iPhone
och Android. Gisten kan bland annat s6ka boende och
korterbjudanden via telefonens Gps. Under édret har scr
inlett arbetet med nista version av camping.se som har

premiir till sommaren 2012.

MARKNAD EUROPA

Scr har ett samarbetsavtal med VisitSweden avseende mark-
nadsforing i Tyskland, Nederlinderna, Norge, Danmark
mfl. Avtalet omfattar missamverkan, annonsering, PR,
katalogdistribution, Call center, kampanjer och forsilj-
ning av boende i Visit Swedens kanaler. Drygt 25 procent
av branschens gistnitter r internationella.

PR

SCR arbetar l6pande med PR genom aktivt PR-arbete som
omfattar journalistresor, pressmeddelanden och en arligt
dterkommande presstriff. 2011 ars presstraff genomférdes
i Kungstridgirden tillsammans med Husvagnsbranschens
Riksforbund. Nirvarade gjorde ocksi foretridare for sam-
arbetsprojektet med Hogskolan for Design och Konsthant-
verk i Géteborg.

Under aret har det genomforts ett 15-tal tyska och hol-
landska journalistbesok pa svenska campingplatser. Under
2011 blev det samlade mediavirdet av scr:s pr-insatser i
Sverige 30,2 Msex exklusive lokal-tv och radio, enligt
mitning genomférd av Infopagq.

FORSALJNING AV BOENDE VIA SCR ONLINE
scr Online ir forsiljningsplattformen fér campingboende
som 4r oppen for alla medlemmar. Via camping.se erbjuds
idag Sveriges stérsta bokningsbara utbud av camping och
stugor. sCR Online ir en strategisk viktig del av den digi-
tala marknadsforingen. Under 2011 silde 150 camping-
platser boende for totalt. 11,8 MSEK (7,1 MSEK). Via scr
Online erbjuds dven en komplett bokningsfunktion till
campingplatsens egen webbplats.

Anliggningar som siljer boende via scr Online ir
ocksé bokningsbara via partners som visitsweden.com,
arrivalguides.com och facebook.com.

MASSOR
2011 medverkade scr pi cirka 15 olika missor i Sverige
och utomlands. Det ir i linje med 2010.

NYHETSBREV
Under 4ret har scr skickat 25 nyhetsbrev till svenska och

internationella gister. Vid drets utging uppgick antalet
prenumeranter till 191 304 (140615).



Exempel pd kampanjer och
marknadsaktiviteter

Presstriff i Kungstridgirden Ett 20-tal journalister besokte
scr:s och HRF:s presstriff i Kungstridgarden i april.

PR-KAMPANJ

SCR har varit huvudpartner tillsammans med Visit Sweden
i en pr-kampanj pa den hollindska marknaden. Andra
medverkande var regionférbundet i Kalmar, destination

Smaland, Smélands Turism och Astrid Lindgrens Virld.

CAMPING.SE FOR IPHONE OCH ANDROID

Lansering av en version av camping.se for iPhone och
Android. Under 4ret har den anvints av 100 000 besdkare
som tillsammans besskt 1 miljon sidor.

FORSTA NATTEN GRATIS

Forsta natten gratis var en gemensam kampanj for alla
som siljer boende via scr Online. Gister som bokade
minst tre nitter via camping.se fick under perioderna maj
och september en natt gratis.

v

scr:s billboard gick i Kanal 5 och Kanal 9 under vecka 17
till 20. Kampanjen var lyckad och gav direke effeke pa
camping.se.

SAMARBETE MED HOGSKOLAN FOR DESIGN

OCH KONSTHANTVERK

scr genomforde ett samarbetsprojekt kring framtidens
campingupplevelse med HDK i Goteborg. Resultatet upp-
mirksammades i media och stilldes bland annat ut pa
presstriffen och TUR-missan.

E-HANDELSBUTIK MED GRILLFOKUS
Grillen ir en viktig del av semestern och scr erbjuder via
ett samarbete formanliga kortpriser pd delar av Webers

sortiment.

TUR-MASSA MED STUGTEMA
SCR:S monter pi TUR-missan dominerades 2011 av stug-

interidrer samt en utstillning av HDK-elever.

STENA LINE CHALLENGE

scr deltog 2011 i projektet Stena Line Challenge. En resa
i Sverige med tyska gister i tio husbilar. Under resan
gjordes ett flertal artiklar for tysk press, gisterna bloggade
om sina upplevelser och projektet marknadsférdes offen-
sivt i Tyskland.

Camping.se lanserades pd
bdde iPhone och Android.

Mer, semester it alla

Presenterade program
i Kanal 5 och Kanal 9
under 2011.

HDK-elever bidrog med
nyténkande till 2011 &rs
Turmdssa.

BOKA Ny
CAMPING.gé!

Kampanj via SCR Online
- f& forsta natten gratis.

SCR:s samarbete med
Weber gav billiga grillar.

e -

Tio husbilar dkte Sverige
runt med tyska turister.
En resa som yav flera
artiklar i tysk press.
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STYRELSE OCH REVISORER

Styrelsen har under verksamhetsiret haft foljande samman-
sdttning:

Artaler anger vid vilken foreningsstimma valperioden utgir.

ORDFORANDE
Eva Werkelin, Visby, 2012

VICE ORDFORANDE
Peter Angergard, Goteborg, 2013

LEDAMOTER

Pir Allanson, Falun, 2013

Michael Carlsson, Vistervik, 2013
Annika Hofmann, Géteborg, 2012
Thomas Berg, Karlskrona, 2012

David Pantzar, Grinna, 2012

Catrin Sérenson, Firjestaden, 2012
Clemens Wantschura, Norrképing, 2013

REVISORER
Mona Granath, Trollhittan, 2012
Ulf Nordentgjell, Karlstad, 2012

REVISORSSUPPLEANTER
Patrik Carlén, Uddevalla, 2012
Ingela Grytfors, Uddevalla, 2012

VALBEREDNING

Erling Mikaelsson, Byske, sammankallande, 2012
Gunnar Stenberg, Karlskrona, 2012

Sten Fylkner, Stockholm, 2012

Eva Bylander, Eldsberga, 2012

PAR ALLANSON

Falun
CLEMENS WANTSCHURA

Norrkdping

EVA WERKELI

Visby

STYRELSENS ARBETSSATT

Styrelsen har under 4ret sammantritt 9 ginger varav
2 telefonméten. Arbetsutskottet har sammantrite vid
6 tillfillen varav 4 telefonméten.

Arbetsutskottet har i forsta hand svarat for beredning
av drenden till styrelsen, men ocksa fattat beslut i fragor
som delegerats av styrelsen, samt deltagit i SCR:s externa
verksamhet.

SCR:S ARBETSUTSKOTT 2011
Eva Werkelin, Visby

Peter Angergard, Goteborg
Michael Carlsson, Vistervik

ARSKONFERENS OCH FORENINGSSTAMMA

Arets foreningsstimma och 4rskonferens holls i Karlskrona
i samarbete med Blekinge Campingvirdar. Forenings-
stimma holls den 30 mars.

HOSTKONFERENS
I oktober genomférdes héstkonferensen pa Pite Havsbad
med deltagare frin regioner, styrelse samt SCR.

RESEGARANTI

SCR har inte stéllt resegaranti for 2011, men alla medlemmar
i scr har mojlighet act delta i sHR:s resegaranti genom
branschmedlemskapet.

EFCO&HPA

scR dr medlem i det europeiska samarbetsorganet
European Federation of Campingsite Organisations and
Holiday Parks Associations, EFCO&HPA. sCR har under
2011 representerats av Peter Angergard och Lars Isacson.
scR har under 2011 deltagit vid tvi EFcO-méten.
Lars Isacson har ocksi varit medlem i EFco&mPA Mana-
gement Committee.

PETER ANGERGARD

Gotebory
THOMAS BERG
Karlskrona

ANNIKA HOFMANN
Gobtebory

o ;

B CARLSSON, VVéstenyik ®

DAVID PANTZAR
‘Granna



NORDISKT CAMPINGRAD

scr dr medlem i Nordiskt Campingrad. Finland har
varit virdland under aret. scr har representerats av Peter
Angergird och Lars Isacson.

SVENSK TURISM

scr ir deldgare i Svensk Turism AB som ansvarar for
niringens dgarfrigor i VisitSweden som samigs med den
svenska staten. SCR representeras i styrelsen for Svensk
Turism av scr:s styrelseordforande Eva Werkelin.

HUI RESEARCH FD TURISMENS UTREDNINGSINSTITUT
Under 2010 gick Turismens Utredningsinstitut och
Handelns Utredningsinstitut ihop och bildade ett gemen-
samt bolag. Lars Isacson ir styrelseledamot i bolaget som
4gs av Svensk Handel och sr till lika delar.

SHR

Sedan 2009 ir alla scr-medlemmar ocksi bransch-
medlemmar i Sveriges Hotell- och Restaurangforetagare
(sHR). Arbetsgivarmedlemskap inklusive kollektivavtal
kan tecknas separat av enskild medlem och ingar inte i
branschmedlemskapet.

Medlemmar

Antalet medlemmar i scr per 2011-12-31 uppgick till
461 (462).

MEDLEMSINFORMATION

Tidningen svea har utkommit med fyra nummer i totalt
12000 exemplar. Infér 2011 arbetades hela tidningen om
med ny form och nytt innehall. Antalet sidor utdkades
till 40 (24). Tidningen distribueras i férsta hand till med-
lemmar, men ocksa till kommuner och turistorganisa-
tioner i Sverige. E-postnyhetsbrevet, Nytt frin scr,
skickades 11 ginger under 2011. scr:s uppslagsbok har
skickats ut till alla medlemmar.

REGIONAL VERKSAMHET
scr:s fem campingkonsulenter har i likhet med tidigare
4r bistitt medlemmarna under aret.

BRANSCHRADGIVNING

scr:s branschradgivare har bistdtt medlemmarna under
dret med frigor som ror drift, nybyggnadsplaner, miljs-
balksfragor samt myndighetskontakter.

ASSOCIERADE PARTNERS

scR har under aret haft 8o (76) Associerade Partners och
ordnat en gemensam triff for Associerad Partner dir
partnerarbetet utvirderats och utvecklats.

PRISTAGARE

scr:s campingpris Mellan Tummen och Pekfingret delades
2011 ut for 22:a gingen. Priset tilldelas person, foretag
eller organisation som har gjort sirskilt fortjanstfulla
insatser for utveckling av svensk camping. Arets pris-
tagare blev Sonja Sturesson, Sonjas Camping, Oland.
2009 instiftades dven stipendiet Tummen Upp, ett sitt for
SCR att uppmirksamma en ung foretagare inom camping-
niringen. Vinnaren 2011 blev Fredrik Hedlund, Fyrishov.

Personall
Medelantalet anstillda personer uppgick till 18,1 (18,5).

LONER
I redovisningen nedan ingdr ersittning till anstilld
personal, arvoden till styrelseledaméter, arbetsgrupper
samt personer med tillfillig tjinstgdring, exempelvis
under missor. Styrelsen omfactar de personer som fétt
drsarvoden 2011. Lonebeloppet ir inklusive &rs- och
arbetsarvoden varav drsarvoden, for hela styrelsen uppgar
till 217000 sEx, samt skattepliktiga traktamenten och
reseersittningar. I enlighet med féreningsstimmans be-
slut har arvodet till styrelsens ordférande varit 62 000 SEK.
vD:s arslon uppgick till 1026448 sex. Dirutover har vb
tjanstebil.

vD erhiller pensionspremie enligt normal rp-standard.
Beloppen inkluderar [6n och arvoden inklusive skatte-
pliktiga traktamenten och reseersittningar, dock inte

virden av férméner.

LONER OCH ERSATTNINGAR 2011

TSEK 2011 2010
Styrelse och VD 1490 1509
Anstdllda 7613 7 039
Ovriga 179 468
TOTALT 9 282 9016
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FLERARSJAMFORELSE

TSEK 2011 2010 2009 2008 2007 2006 2005 2004 2003 2002
Intékter 59082 53745 46929 41033 41135 35609 38508 35410 37323 34917
Summa eyet kapital 5275 5114 4755 4879 5054 4845 4410 2765 4119 3953
Obeskattade reserver 736 763 763 835 835 835 575 0 0 260
Resultat fére finansiella 710 801 403 442 780 1289 3094 -796 275 1576
Resultat efter finansiella 352 495 109 67 426 972 2 601 -1289 -211 997
Balansomslutning 12476 13314 21131 20384 13609 15608 13353 14837 11962 10379
Soliditet 460%  425%  251%  269% 41.6%  349%  36.1% 18.6%  344%  39.9%
Avkastning pd totalt kapital 6,0% 6,0% 1.9% 2.2% 5,7% 83%  232% ney 2.3% 16.2%
Avkastning pd eyget kapital 6,0% 8.7% 2,1% 1.2% 7.5% 178%  53.9% ney ney 24,1%

NYCKELTALSDEFINITIONER

Soliditet: Eget kapital och obeskattade reserver i forndllande fill balansomslutningen.

Avkastning pa totalt kapital: Resultat fére avdray for raintekostnader i férhdllande till balansomslutningen.
Avkastning pé eget kapital: Resultat efter finansiella poster i férhdllande till eget kapital och obeskattade reserver.

FORSLAG TILL VINSTDISPOSITION, SEK
Styrelsen foreslér att till foreningsstmmans férfogande stdende medel:

Balanserad vinst 2 168 346
Arets resultat 214 758
Totalt att disponera 2 383 104

Disponeras enligt féljande:

Balanseras i ny rékning 2 383 104

[N
RORELSENS INTAKTER, SEK NOT 2011 2010
Nettoomsattning 58 035 274 52 997 363
Ovriga rérelseintdkter 1046 922 747 268
Summa intdkter mm 59 082 196 53 744 631

RORELSENS KOSTNADER

Direkta kostnader -25 946 801 -23 026 655
Ovriga externa kostnader 1 -16 365 150 -13 798 023
Personalkostnader 2 -14 112 465 -14015072
Avskrivningar av materiella och immateriella anldggningstillgédngar 3 -1 947 293 -2 103 755
Summa rorelsens kostnader -58 371 709 -52 943 505
RORELSERESULTAT 710 487 801 126

Resultat frén finansiella poster

Resultat frédn andelar i koncernféretay - 1663
Ovriga ranteintdkter och liknande resultatposter 51429 78 435
Ré&ntekostnader och liknande resultatposter -409 505 -385 814
Summa resultat efter finansiella poster -358 076 -305 716
RESULTAT EFTER FINANSIELLA POSTER 352 411 495 410
Bokslutsdispositioner 4 27 000 —
Summa resultat fére skatt 379 411 495 410
Skatt p& drets resultat -164 653 -178 338
ARETS RESULTAT 214 758 317 072



BALANSRAKNING

TILLGANGAR, SEK NOT 2011-12-31 2010-12-31
Anlaggningstillgangar
Immateriella anldggningstillgangar

Dataprogram 5 506 411 1012 820
Ovriga immateriella anlaggningstillgéngar 6 384 000 1186 685
890411 2 199 505

Materiella anldggningstillgdngar

Inventarier 7 810 150 1 342 205

Finansiella anldgyningstillgdngar

Andelar i dofter- och intresseféretay 8 840 000 840 000

Summa anldggningstillgangar 2 540 561 4381710

Omsattningstillgédngar
Varulager mm

Varor och férnédenheter 589 302 427 423
Payd&ende tjdnsteuppdray 9 1980 351 1797 1566
2 569 653 2 224 579

Kortfristiga fordringar
Kundfordringar 669 701 1450 967
Aktuella skattefordringar 564 256 250728
Ovriga fordringar 810 672 412 267
Férutbetalda kostnader och upplupna intékter 3 633 596 4 367 459
5 678 225 6 481 421
Kassa och bank 10 1687 095 226773
Summa omsattningstillgéngar 9934 973 8932773
SUMMA TILLGANGAR 12 475 534 13 314 483
NOT 2011-12-31 2010-12-31

EGET KAPITAL OCH SKULDER, SEK 11
Bundet eyet kapital

Inbetalda insatser och emissionsinsatser 2 892 000 2 946 000
Fritt eget kapital
Balanserad vinst eller férlust 2 168 346 1851274
Arets resultat 214758 317072
2383 104 2 168 346
SUMMA EGET KAPITAL 5275104 5114 346
Obeskattade reserver 12 736 000 763 000
Kortfristiga skulder
Checkrdkningskredit 10 - 852 902
Skulder fill kreditinstitut 292 754 728 461
Leverantérsskulder 3249 831 2 309 649
Skulder fill koncernféretay 93 202 98 802
Ovriga skulder 321 657 313 806
Upplupna kosthader och férutbetalda intékter 2 506 986 3133516
Summa kortfristiga skulder 6 464 430 7 437 136
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 12 475 534 13 314 483

Stdllda sdkerheter
F&r egna skulder och avsattningar

Foéretagsinteckningar 13 000 000 13 000 000
Kundfordringar (factoring) 292 754 728 461
Summa 13 292 754 13 728 461

Ansvarsférbindelser Inga Inga
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REDOVISNINGS- OCH VARDERINGSPRINCIPER

Allménna upplysningar

Arsredovisningen har upprattats enligt arsredovisningslagen
och Bokféringsndmndens allménna rad. Fordringar upptas
fill det belopp, som efter individuell beddmning berdknas bli
betalt. Om inte annat framgydr ar redovisningsprinciperna
oférdndrade jamfort med foregdende Ar.

Intdkisredovisning
Inkomsten redovisas till verkligt varde av vad féretaget fatt
eller kommer att fa.

Pagdende tjdnsteuppdrag

Framtagande av campingkataloy fér mediemmars rékning
redovisas som pdydende uppdray. Vardering har skett fill
nedlayda kostnader med avdray fér fakturerade intékter.

NOTER

NOT 1

Leasingavtal

Samtliga leasingavtal redovisas som hyresavtal
(operationella leasingavtal).

NOT 2

Anstdllda och personalkostnader

Specificerad redovisning har I&mnats i férvaltnings-
berdattelsen.

NOT 3

Avskrivningar

Anlaggningstillgdngar skrivs av enligt plan éver den
férvéntade nyttjandeperioden med hdnsyn fill vésentligt
restvarde. Féljande avskrivningsprocent till&émpas:

Immateriella anldggningstiligangar

Foérvérvade programvaror 20%
Klassificering av campingplatser 33%
Hemsida 20%

Materiella anldggningstiligangar

Inventarier 20-25%
NOT 4

Bokslutsdispositioner 2011 2010
Avséttning fill periodiseringsfond -208 000 -
Aterféring fran periodiseringsfond 485 000 -
Forandring av dveravskrivningar -250 000 -
Summa 27 000 -

TILLAGGSUPPLYSNINGAR

Varulager
Varulagret har vérderats till det l&dysta av dess anskaffninys-
varde och verkligt vérde pd balansdagen.

Skatter

Redovisade inkomstskatter innefattar skatt som ska betalas
eller erhdllas avseende aktuellt &r samt justeringar avseende
tidigare dars aktuella skatt. Skatteskulder/-fordringar vérderas
fill vad som enligt féretayets beddmniny ska erléygyas till
eller erhdllas frén skattemyndigheten. Beddmningen yoérs
enligt de skattereyler soch skattesatser som &r beslutade.
F&r poster som redovisas i resultatrékningen, redovisas &ven
dé&rmed sammanhdnyande skatteeffekter i resultatrék-
ningen. Uppskjuten skatt avseende framtida skatteeffekter
redovisas inte i resultat- och balansrédkningarna.

NOT 5

Dataprogram 2011-12-31 2010-12-31
Ing&ende anskaffningsvarden 2125484 2 125484
Utgédende ackumulerade

anskaffningsvarden 2125484 2125484
Ing&ende avskrivningar -1112 664 -606 252
Avrets avskrivhingar -506 409 -506 412

Utgdende ackumulerade
avskrivningar 1619073 -1112664
Utgydende redovisat varde 506 411 1012820

NOT 6
Ovriga immateriella

anldaggningstillgéngar 2011-12-31 2010-12-31

Ingdende anskaffningsvarden 3 625 105 3 625 105
Utgdende ackumulerade

anskaffningsvérden 3625105 3625105
Ingdende avskrivningar -2 438 420 -1 489 332
Arets avskrivningar -802 685 -949 088

Utgédende ackumulerade
avskrivningar -3241 105 -2438 420

Utgdende redovisat varde 384 000 1186 685
NOT 7
Inventarier, verktyg och

installationer 2011-12-31 2010-12-31

Ing&ende anskaffningsvarden 2673122 2791153
Inkdp 127 698 19 850
Férsaliningar och utrangeringar -50 462 -137 881
Utgdende ackumulerade

anskaffningsvarden 2750358 2673122
Ing&ende avskrivningar -1330917 -733 533
Forsdljiningar och utrangeringar 28 701 50875
Arets avskrivningar -637 992 -648 259

Utg@ende ackumulerade
avskrivningar -1 940 208 -1 330 917

Utgdende redovisat varde 810 150 1342 205



NOT 8

Andelar i koncernféretag
Nordisk Campingservice AB
(heldyt vilande dotterbolay)
Svensk Turism AB

Org nr

556291-8333
5566452-7157

Kapitalandel %

Sdte

Uddevalla
Stockholm

Rostrattsandel %

Berdknat eget kapital

120 000
7 799 000

Bokfort varde

Nordisk Campinyservice AB 100 100 120 000
Svensk Turism AB 25 25 720 000
Summa 840 000
NOT 9

Pagdende tjdansteuppdrag 2011-12-31 2010-12-31

Nedlagda kostnader 2344 136 2051 363

Fakturerade delbelopp -363 785 -254 207

Summa 1 980 351 1797 156

NOT 10

Checkrékningskredit 2011-12-31 2010-12-31

Beviljat belopp pd

checkrakningskredit uppydr till 4000 000 4000 000

Utnyttjad kredit uppydr till - 892 902

NOT 11

Fordndring av eget kapital Inbetalda insatser  Balanserat resultat Arets resultat
Belopp vid drets ingdny 2946 000 1851274 317 072
Foéréndring av insatskapital -54 000

Disposition av féregdende drs resultat 317 052 -317 052
Arets resultat 214758
Belopp vid drets utgadng 2 892 000 2168 326 214778
NOT 12

Obeskattade reserver 2011-12-31 2010-12-31

Ackumulerade éveravskrivningar 250 000 -

Periodiseringsfond vid 2006 drs taxering - 485 000

Periodiseringsfond vid 2007 &rs taxering 278 000 278 000

Periodiseringsfond vid 2012 &rs taxering 208 000 =

Summa 736 000 763 000

GOTEBORG 7 FEBRUARI 2012

Eva Werkelin

Lars Isacson

Ordférande

Par Allanson
Thomas Bery
Annika Hofmann

Catrin Sérenson

Verkstallande direktdr
Peter Angergaérd
Michael Carlsson
David Pantzar

Clemens Wantschura
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REVISIONSBERATTELSE

Till foreningsstimman i Sveriges Camping & Stugforetagares Riksorganisation Ekonomisk Firening. Org nr 716408-5602.

RAPPORT OM ARSREDOVISNING

Vi har reviderat drsredovisningen for Sveriges Camping och
Stugforetagares Rikorganisation Ekonomisk Forening for
ar 2011.

Styrelsens och verkstdllande direktérens
ansvar for arsredovisningen

Det ir styrelsen och direktdren som har ansvaret for att
uppritta en drsredovisning som ger en rittvisande bild
enligt arsredovisningslagen och for den interna kontroll
som styrelsen och verkstillande direktéren bedémer ir
nédvindig for att uppritta en drsredovisning som inte
innehéller visentliga felaktigheter, vare sig dessa beror pa
oegentligheter eller pa fel.

Revisorernas ansvar

Viart ansvar dr att uttala oss om drsredovisningen pid
grundval av var revision. Vi har utfort revisionen enligt
International Standards on Auditing och god revisionssed
i Sverige. Dessa standarder kriver att vi foljer yrkesetiska
krav samt planerar och utfor revisionen for att uppna rim-
lig sikerhet att drsredovisningen inte innehaller visentliga
felaktigheter.

En revision innefattar att genom olika atgirder inhimta
revisionsbevis om belopp och annan information i rs-
redovisningen. Revisorn viljer vilka atgirder som ska ut-
foras, bland annat genom att bedoma riskerna for visent-
liga felaktigheter i drsredovisningen, vare sig dessa beror
pd oegentligheter eller fel. Vid denna riskbedomning be-
aktar revisorn de delar av den interna kontrollen som ir
relevanta for hur féreningen upprittar drsredovisningen
for att ge en rictvisande bild i syfte att utforma gransk-
ningsitgirder som ir indamalsenliga med hinsyn till
omstindigheterna, men inte i syfte att gora ett uttalande
om effektiviteten i foreningens interna kontroll. En revi-
sion innefattar ocksd en utvirdering av indamalsenlig-
heten i de redovisningsprinciper som har anvints och av
rimligheten i styrelsens och verkstillande direktérens upp-
skattningar i redovisningen, liksom en utvirdering av den
overgripande presentationen i arsredovisningen.

Vi anser att de revisionsbevis vi har inhimtat ir tillrick-

liga och @ndamalsenliga som grund for vira uttalanden.

Uttalanden

Enligt var uppfattning har irsredovisningen upprittats i
enlighet med &rsredovisningslagen och ger en i alla visent-
liga avseenden rittvisande bild av féreningens finansiella
stillning per 31 december 2011 och av dess finansiella
resultat for dret enligt arsredovisningslagen. Forvaltnings-

berittelsen ar forenlig med arsredovisningens 6vriga delar.

Vi tillstyrker dérfor att féreningsstimman faststiller re-
sultatrikningen och balansrikningen.

RAPPORT OM ANDRA KRAV ENLIGT LAGAR
OCH ANDRA FORFATTNINGAR

Utdver var revision av drsredovisningen har vi dven revi-
derat forslaget till dispositioner betriffande foreningens
vinst eller férlust same styrelsens och verkstillande direk-
torens forvaltning for Sveriges Camping och Stugfore-
tagares Riksorganisation Ekonomisk Forening for &r 2011.

Styrelsens och verkstdllande direktérens ansvar

Det ir styrelsen som har ansvaret for forslaget till disposi-
tioner betriffande féreningens vinst eller férlust, och det
ar styrelsen och verkstillande direktoren som har ansvaret
for forvaltningen enligt lagen om ekonomiska féreningar.

Revisorernas ansvar

Vart ansvar 4r att med rimlig sikerhet uttala oss om f6r-
slaget till dispositioner betriffande foreningens vinst eller
forlust och om forvaltningen pa grundval av vér revision.
Vi har utfort revisionen enligt god revisionssed i Sverige.

Som underlag for vért uttalande om styrelsens forslag
till dispositioner betriffande foreningens vinst eller for-
lust har vi granskat om forslaget ar forenligt med lagen
om ekonomiska féreningar.

Som underlag for virt uttalande om ansvarsfrihet har vi
utdver vér revision av drsredovisningen granskat visent-
liga beslut, dtgirder och forhillanden i foreningen for att
kunna bedéma om négon styrelseledamot eller verkstil-
lande direktoren dr ersittningsskyldiga mot foreningen.
Vi har dven granskat om nigon styrelseledamot eller
verkstillande direktoren pd annat site har handlat i strid
med lagen om ekonomiska foreningar, drsredovisnings-
lagen eller freningens stadgar.

Vi anser att de revisionsbevis vi har inhimtat ir tillrick-
liga och dndamalsenliga som grund for vira uttalanden.

Uttalanden

Vi tillstyrker att féreningsstimman disponerar vinsten
enligt forslaget i forvaltningsberittelsen och beviljar sty-
relsens ledamoter och verkstillande direktoren ansvars-
frihet for rikenskapsaret.

Uddevalla 7 februari 2012

MONA GRANATH ULF NORDENFJELL

Auktoriserad revisor Revisor
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